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ISTIKLAL MARSI

Korkma, snmez bu sataklarda yozen al sancak:
Sénmeden yurdumum tistinde tilten en son ocak.
O benm milletimm yildizadir, parlayncak:
O benindir, o benim milletimindir ancak.

Catma. kurban olayun, ¢elireni ey nazh hilal!
Kahraman wkumna bir glil! Ne bu siddet, bu celal?
Sana olmaz dokiilen kanlarimiz sonra belal
Hakkidir Hakk"a tapan milletimm sstklal

Ben ezelden beridur hiy yagadun, hiyr yaganm.
Hangi gilgm bana zincir vuracakms? Sasarm
Kilkrems sel gibiyim, bendimu ¢igner, agarun
Ytanm daglan, engmlere sifmam, tagarnm

Garbm atikin sarmssa ¢eltk zirhh duvar,
Benm uman dolu gogstum gibr serhaddim var,
Ulusun, korkma! Nastl boyle bir unan: bogar,
Medeniyyet dedifin tek dist kalmusg canavar?

Arkadas, yurduma algaklan ugratma sakm;
Siper et gévdeni, dussun bu Bayisizea akin.
Dogacaktir sana va'dettifi gtinler Hakk™my;
Kim bilir, belk: yann, belks yarmndan da yakmn

Bastigin verlen toprak diyerek gegme, tam:
Ditsitn altendaks binlerce kefensiz yatam.
Sen sehit oglusun, meitme, yaziktir, atans:
Verme, dilnyalar alsan da bu cenner vatam.

Kim bu cennet vatamn umna olmaz ki feda?
Stbeda fiskiracak toprafn siksan, stheda!
Cény, clndn, biltiin varnu alsin da Huda,
Etmesin tek vatanundan beni ditnyada coda

Rubwm senden [1ahi. sudur ancak emeli!
Degmesm mabedinin gogstine niamahrem eh
Bu ezanlar -ki1 sehadetlen dinin temeli-
Ebedi yurdumun ustimde benim mlemeh

O zaman vecd tle bin secde eder ~varsa- tasim,
Her cerihamdan [ihi. bosamp kanli yagun,
Frskinr ruli-t mnicervet gib: yerden na’sum:

O zaman yitkselerek arsa defer belki basim.

Dalgalan sen de safaklar gibi ey sanl hilal!
Olsun artik dékitlen kanlarinun hepsi heldl
Ebediyyen sana yok, wkima yok wzmihlal;
Hakkedur hilr yasanus bayradamn hiieriyyet:
Hakkwdir Hakk'a tapan mlletimin istiklal’

Mehmet Akif Ersoy



GENCLIGE HITABE

Ey Turk gencligi! Birinci vazifen, Turk istiklaini, Tark Cumhuriyetini,
ilelebet muhafaza ve midafaa etmektir.

Mevcudiyetinin ve istikbalinin yegane temeli budur. Bu temel, senin en
kiymetli hazinendir. istikbalde dahi, seni bu hazineden mahrum etmek
isteyecek dahili ve hérici bedhahlarin olacaktir. Bir gun, istiklal ve cumhuriyeti
mudafaa mecburiyetine disersen, vazifeye atilmak icin, icinde bulunacagin
vaziyetin imkan ve seraitini disinmeyeceksin! Bu imkan ve serait, cok
namusait bir mahiyette tezahir edebilir. istikladl ve cumhuriyetine kastedecek
dismanlar, bitin dinyada emsali gorilmemis bir galibiyetin mimessili
olabilirler. Cebren ve hile ile aziz vatanin bitin kaleleri zapt edilmis, bitin
tersanelerine girilmis, blttn ordular dagitiimis ve memleketin her kdsesi bilfiil
isgal edilmis olabilir. Butln bu seraitten daha elim ve daha vahim olmak Uizere,
memleketin dahilinde iktidara sahip olanlar gaflet ve daldlet ve hatta hiyanet
icinde bulunabilirler. Hattd bu iktidar sahipleri sahsi menfaatlerini,
mustevlilerin siyasi emelleriyle tevhit edebilirler. Millet, fakr u zaruret icinde
harap ve bitap dusms olabilir.

Ey Turk istikbalinin evladi! Iste, bu ahval ve serait icinde dahi vazifen,
Tark istikld ve cumhuriyetini  kurtarmaktir. Muhtag oldugun kudret,
damarlarindaki asil kanda mevcuttur.

Mustafa Kemal Ataturk
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1, Medyanin Hayatimdaki Yeri
2. Neden Meadya Okuryazarli?
3. Medya Alanindakl Mesleklerl Tamyalim

4, Medya OKuryazan Oluyorum



1. MEDYANIN HAYATIMDAKI YERI
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Medyasiz bir dinya, yasamimzda neleri de-
gistirirdi? Tartsiniz!
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Medya her yerdedir, Gin gegtikge daha fazla medya segenedl hayatiniza giriyor.
Siz de bu segenekleri daha sik kullaniyorsunuz. Kisacas: medya yogunlukiu ortam-
da yagiyorsunuz, Bilgisayar oyunlan, televizyon, mizik, radyo, gazeteler, dergiler,
ilan panolan, Internet, sosyal medya hatta giydigimiz tisortler géz dnine alindiginda
her gin ylzlerce iletiyle kargilagiyorsunuz.

Gundelik hayatiniza yonelik yapacagimz bir ginlik gézlemde bile medya ile ne
kadar ig ige yasadiinz: fark edebilirsiniz. Omedin babanz: televizyon izlerken, an-
nenizi telefonundan haber okurken, kardesinizi ddeviyle ilgili konulan internet'ten
aragtinrken gorebilirsiniz. Benzer gekilde okula giderken ilan panclannda gérdigo-
niiz afigler, arkadaginzin tisortindeki bir arma, bir marketteki ambalaj ve etiketler,
televizyondan, radyodan, gazetelerden, dergilerden, intemet’ten, bilgisayardan,
sosyal medyadan size ulaganiann tUma farkli bicimlerde medya iletileridir. Hepsi
dikkatinizi gekmeyi ve size bir gey anlatmay! amaglamaktadir. TUm bu agiklamalar
Isiginda medyanin yagaminizdaki yerini gézden gegirelim.

e N L R
SIRA SI2DE

Kendi ailenizden yola cikarak medyamn gan-
ik hayatimzdaki yerini aciklaymz.

- SR 1
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MEDYA VE TEKNOLOJI SIZIN ICIN Mi CALISIYOR?

Isteginiz diginda size ulagan medya iletilerinin amaci ne olabilir? Bu soruya vere-
cediniz yanit sizi medya kullarwm aligkanhkiannizi sorgutamaya yoneitebilir. Elbette
medya tek bir amag igin Uretmez. E§er isterseniz bu farkl amagiar arasindan saglikl
bir yol belirleyebilir, kendi yarannzi gbzetebilirsiniz. Medya aracihiyla erigtidiniz egi-
tim, aragtema, lletisim ve edlence firsatlan arasinda bir denge kurabilmelisiniz, Med-
ya, fotografiara, cevrim IGi kitaplara, bloglara, belgesel filmlere erisimle égrenmeyi
kolaylastinyor ve sosyal becerilerimizi geligtiriyorsa bizim igin galigiyor demektir.
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Hangi medyay! hangi amaclar icin kullandigi-
nzi belirleyiniz ve sonuclannzi arkadaslan-
nizla karsilastirniniz.

TELEVIZYON
GAZETE

RADYO

DERGI
INTERNET
SINEMA
SOSYAL MEDYA
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Verdiginiz yanitlar isiginda medyay! en cok
hangi amac icin kullandiginizi degerlendire-

rek medya ve teknolojinin size neler sagladi-
g aciklayimz.

MEDYA NE URETIYOR?

Medya; haber, edlence, reklam gibi ¢ temel grupta igerik Gretir. Medya bu igerik-
lerle bilgilendirir, edlendirir, tanitim ve pazarlama yapar, Gazete, dergi, radyo, televiz-
yon, bilgisayar, Internet ve taginabilir bilgi iletisim teknolojileri gibi medya tarafindan
bu igerikler sunulur. Medyanin temel dzelligi strekli olarak igerik Uretmesidir,

HABER: Belli bir zaman ve mekanda gergeklesmis
ofaylan, ilgililerin meraklann giderecek ayrintida ve an-
lagilir bir dille aktanr. Haberler medya (zerinden (gazete-
ler, dergiler, radyolar, televizyonlar, Internet siteleri, cep
telefonlanmiza ve e-postalanmiza génderilen iletiler gibi)
ilgii akcilara ulagtinlir. Glncel ve ilging olaylardan segi-
lenler, olabildidince yansiz ve gercede uygun bir sekilde
haber formatina uyarlanarak sunulmalidir.

YORUM: Bir kige yazarinin ya da televizyon kanalin-
da bir haber yorumcusunun haberl; kendi diginceler,
inanglan, bilgl birikiml ve tecriibeleri igiginda yorumla-
masi, sunmasi, aciklamas: ve degerlendirmesidir. Bu
ozelligiyle haberden farkhidir.

REKLAM: Bir tanitim ve pazariama etkinligidir. Urs-
nidndn reklamin yapmak isteyen kurum bunun igin med-
ya Kurulusuna para dder, Reklamda amag, okuyucularn
ve izleyicileri, reklarme yapilan Oriin, hizmet hakkinda
bilgilendirmek, bunlann kendileri igin gerekli olduguna
ikna etmek ve sonugta bu Grin ya da hizmeti satin alma-
ya yoneltmektir. Reklam, iletinin en agik ve net sekilde
kurgulandid: ve ikna yontemlerinin en etkin uygulandigl
medya Urlinidir.

PROGRAM: Haber, belgesel, mzik, eglence, kil-
tir-sanat gibi belll alan ve bigimierde hazirlanir. Program-
lann belirli bir sUresi ve konusu vardir. Program denince
coguniukla televizyon akia gelse de radyo, intemet ve
benzeri medya tdrieri icin de programiar Gretilmektedir.
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. Hangl medya Urlnd daha ¢ok hangl amac/
amaclar Igcin Gretilliyor olabllir? Sonuclan
arkadaslannizla karsilastirinz.

Haber
Reklam
Dizi Film
Mizik
Yangma
Spor
Belgesel
Qizgi Film
Kdse Yans)
Révortal
Oyun

‘SIRA SIZDE 2. En cok izlediginiz program tlrlerini ve izle-
me sikhginizi belirleyiniz.

Clzgi Film
Kage Yazst

Roportay
Oyun




GUnlik kullanimda hangl amac/amaclaria
internet’i kullandiginmizi belirleyerek sonuglan
arkadaslannzla tartigmiz.

Intermet Kullanim Amacian '

Sosyal Medya Adlanna Katdmak

Mesaflasmak

Internst 'te Gezinmek

Canit Tetefon Badglantist Yapmak

Radyo/Mizik Dinlemek

Film/Mdzik Yiklemek

Film/\ideo [zlemek

Oyun Oynamak

Odev igin Arastirma Yapmak

Haber Sifelering Girmek

Roportaj Okumak

E-Posta Gondermek ve Aimak




Cewem Meda B H

MEDYA HAYATIM NE KADAR SAGLIKLI?

Medya, hem olumlu hem olumsuz deneyimler ve etkiler olugturabilir. Saghkh bir
yasam Igin yeterl miktarda uyku, lyl ve dengeli beslenme ve spor ne kadar gerekli
ise sadlikh medya kulianimenmn da gerekleri vardir: Medyay Kullanirken bilingli, segici,
sorumlu ve saygil davranmall ve kararlanmizin arkasindaki etik sonuglann farkinda
olmalyiz. Medyay saglkll kullanmak demek; medya ve teknolojiyi hangi zamaniarda,
ne kadar siireyle, hangl amagla kuliandi@imizin bilincinde olmak demektir.

Ginde kag saati medyayla gergirdiginizi distniin, Intermet Ozerinden godunlukla
sosyal medya aracilidiyla gerceklestirdiginiz iletisim ve paylagimlannzi, teknolojik ci-
hazlan ve hizmetien ne kadar skiikla kulandiginizy de§eriendirin.

Medyay: sagliksiz ve dengesiz bir sekilde kullandiginzi asagidaki belirtileri
inceleyerek anlayabilirsiniz:

© Ekran baginda saatlerce kallyorsaniz

° Evde aille Gyeleri ile konugmalanmzin azal-
maya basladigini fark ediyorsaniz

° Basiniz agnyor, gbzintz sulanyor, belli ko-

nulara ve konugmalara odakianmada zorluk
geklyorsaniz

© Okuldaki basannizin digtagiung goziemli-
yorsaniz

© Cevrenizdeki insanlar ile lligkiteriniz sinir)
hale gellyorsa

° Siddet icerkll medyay tiketme sonucunda
siddete kars: duyarszlagiyorsaniz ya da saldirgan ve sert davraniglar gbsteriyor-
saniz

° Medyada gevrim igi veya cevrim digi kargilagtdiniz durumlar sizi gitgide daha
fazla Ozmeye baglamissa, diyet listesi olugturmak zorunlu hale gelmis demektir.
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SAGLIKL! MEDYA DIYETI ICIN 5 ADIM

MEDYA HAKKINDA KONUS

Yl PROGRAMLARI SEC

BIRLIKTE [ZLE, ARASTIR, DINLE VE OYNA

DENGEYI KORU
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MEDYA TARIHINDEN ILGING NOTLAR
Insaneglu 20. ylzyilda medyanin yikseligine

tanik olmustur ve bu gelisme pek ¢ok kisi tara-
findan tahmin edilermeyen bir durumdur, Asagi-
dakl omekler bunu agikea ortaya koymakladir;

David Samoff (Deyvid Samof) isimli girigimei 1921 yilinda radyo hakkin-
da su sdzleri dile getirmigtir:
*Kablosuz muzik kurusunun ticars bir degeri olamaz. Kim ozellikle birine gon-
devilmemiy biv mesay igin para odesin kid"

Yapimei Darry Zanuck (Deri Zanuk) da televizyon hakkinda benzer gey-
ler soylemistin:

“Televizyon olayr uzun surmez ¢unku insanlar hey gece bir kutuya bakmakean
stbslacablarder.”

Buyiik bir medya sirketinen sahipleri olan Sam (Sem) ve Jack (Cek) kar-
desler 1927 'de sesli film yapmaya karar verdiklennde kardeglen Hany
(Hen) buna siddetle karsi gikar ve sovie der:

“Kim oyuncularsn kosustuguns duymak ister bil"

Bir bilgisayar girketinin genel madiri ofan Thomas J. Watson (Tomas
Cey Vatsin), 1943 ydinda bégisayarlar konusunda sunlan séylemistir:
Sanirtm dinya pazars igin S bilgisayar yeterli olacak.”

Onemii bir sirketin kurucusu Ken Olsen (Ken Olsin} 1977 yilinda bilgisa-
yarlann yaygmnlasmasi konusunda sunkan ifade etmistir:

“Bir insantn evine bilgisayar almast igin highir neden yob.”

Yine 1995 yihinda énemli bir girigimei olan Robert Metcalfe (Rabirt Met-

kelf) Internet hakkinda sayle konusmustur:
“Internet denen sey 1996 yilnda tamamen ¢okecek.”

6
>

Biiyiik bir teknoloji firmasinin kurucusu olan ve gorevini halen ylriit-
mekte olan Bill Gates (Bil Geyts) 1981 ylinda bilgisayar kullanicitannin
sahip otacaklan depotama boyutu hakkinda soyle konugmustur:

640 kilobayt bir kigi sgin yeterli."
Naapriak: NT/Avwey RGBT 00/ 0BH oy 28/2630

Sizce medyanin gelisimine katkida bulu-

nan bu insanlar nasil bu kadar ciddi bir
yanilgiya dismdstiir? Tartisimz.




Sizin bir giinde karsiastiginiz medya lletilerini
blylklerinizin gecmiste karsilastiklan medya

Hetilerlyle Kiyaslayin. Sizce ne gibi farklar ola-
bilir?

BlylUklerinizin eskiden kullandigr medyayla
simdi kullanilan medyay! karsilastinniz, Ya-

sanan degisimlerin hayatimizdaki etkilerini
tartisiniz.
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2. NEDEN MEDYA OKURYAZARLIGI?

Bir uzayli medyaya baksa dlnya hakkinda ne

distnlrdG? Tartisimaz.

Dianyamiz ziyaret eden ve ilk defa te-
levizyonla Kargilagsan bir uzayh, dinya
hakkimndaki btim bilgisini televizyondan
edinmaye kalksayd, biz dilnyahlarmn yagam
gartlam hakkimnda birtakum yanhg yargiar
edinirdi. Uzayhy ilk gagirtacak durum, ek-
randa gorillen dilnyahlarmn gadece kiiguk
bir Kismmn 40 yagin fizerinde clmas: olur-
du. Uzayh saskin bir gekilde insanlamn ya-
gamlarim sirdarabilmek igin neler yaptiklamm dgranmeye ¢calhisir ve ¢ofu
ingsamn bir igte cabismadi® sonucuna ulagirde. Bip igte cahigan insanlarn
bu gezegende ¢ok nadir oldufunu gozlemleyince uzayhimn gagkinhi® birdaz
daha artardy: Nasil olur da televizyonda gorilen insanlarmn bilyiik bir ¢o-
guniuu bu denli zengin olabilirdi?

Yukandaki metin, medyada bize gbsterilenierin icerdidi tutarsizliklardan bazilanni
garpici bir gekilde ifade etmektedir. ElDette burada sunulan listeyi daha da genig-
letebilirsiniz. Ornedin uzayh, gozlem yapmaya devam etseydi ekrandaki modellere
bakarak sigmaniik {ocbezite) sorununun sanki dlnyalilara degil de sadece ve sadece
uzaylilara ait bir sorunmusg gibi gorindiddind ddsiunebilirdi. Yine ayni uzayh farki
kanallan incelese edlenceye yonelik programiann ¢okiuguna bakarak biz dunyalla-
nn edlenmeye ne kadar ¢ok zaman ayirdiginl da digtndrda.

Yukarida anlatilanlar glinimiiz medya diin-

yasiyla ne kadar ortisilyor? Tartisiniz,
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Medya iletileri aslinda yapimcilann 6znel kararlan ve yorumlanndan olugur. Muha-
birler, binlerce olgu ve clay arasindan bir seg¢im yaparak kendilerince neyin ve kimin
énemli oldugunu ifade ederler. Ornegin binlerce dnemli haberin arasina, bizi hi iigi-
lendirmese de bir Gnkinin yasamina dair bir aynntiyi skistirabilirler,

Reklameilar, Grinlenni kul-
laninca sorunlanmizin aninda

¢ozilecedini sbyleyerek buna
' O n 9

inanmamiz: beklerler. O zaman

o I

Karsisinda bos bir kap gibl du-

- B N , tilketiciler olarak, medyanin

\ ' rarak, bizi kendi yorumlanyla
doidurmalanni bekleyemeyiz.

Aksine medyanin bize sunmus

- oldugu yorumiarda belli bag-

lantlar yakalamaya ¢alismal,

kendi yorumiama ve bilgi olugturma strecimizin farkinda olmalryz, Medya okuryazar-

i1 egitimi bunun igin gereklidir.

Medya okuryazaridl, hayatimizin biylOk baliminin medya taratindan kusatildidp
buglnin dinyasinda olmazsa olmaz beceriler arasinda yer alir. Medya okuryazari
becerisi, bizleri kuresel medya kiltlrl iginde yasamaya hazirlar. Bu beceri medya
iletderinin GUzerinde dlsunlimesini, lietilerin daha lyi anlagiimasin ve elegtirel disin-
cenin gelistiriimesini amaglar.

Okuryazarlik kavrami tek bagina okuma ve yazma becerls| anlamina gelse de med-
ya okuryazarhd dendiginde bireyin medya lletilerine erisimi, bu iletileri ¢azimlemesi
ve deferlendirmesi ile yeni iletiler Gretebilmesi ifade edilmektedir.

GUnomizde pek gok kisinin bilgi almak igin kullandid yontemier metin, gérinti
ve sesin karmasik bir bifesiminden olugsmaktadir. Bu karmasik medya ortamindan
medya okuryazarid becerilerimizi gelistirerek ¢ikabiliriz.

e

M, O ve Y harflerinin bir araya gelmesinden olugan
medya okuryazarligl logosu bu temel yaklagimdan esin-
lenilerek hazidanmigtir, “Okur” sézcginin “O" harfi, i¢
ice gecen “M" ve "Y" harflerinden olusan emniyet ke-
meriyle baglanarak, yogun mesaj ortaminda glivenle yol
MEDYA OKURYAZARLUGI almayl sembolize eden bir trafik igaretine benzetilmigtir.

Burada aklmizdan ¢ikarmamamz gereken bir konu medya okuryazari@nin her
tor medyayia llglli bir beceri oldugudur. Medya okuryazarlk dizeyi yiksek olan birey-
ler, yalnizca televizyon, radyo, gazetelerden dedil, dergiler, kitaplar, reklam panolan,
isaretier, paketleme-pazariama malzemelenr, bilgisayar oyunlar, mizikler, internet
gibi her tir medyadan aknan karmagik iletilern kavrayip degerlendirme konusunda
da bilgili ve becerikii olacakiardir. Bu bireyler medya iletierinin nasil olusturuidugunu
anlayabilmekte ve anlamin nasil tasarlandigin da kavrayabilmektedirler. Medya okur-
yazarlig: becerisine sahip Kigller, genellikle kendi medyasin da Uretebilmekte, medya
kOltoriamazan aktf katlimedan haline gelmektedir,

Kaynak: tetpsy/Avwwmedjyackuryazarial gov i
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MEDYA OKURYAZARLIGI NEDIR?

Medya okuryazarign; gor-
sel, isitsel, basili, vb, medya
lletilerine  engeblime; erigilen
medyay, ileti ve Urlnlen eles-
tirel bir balkas acsiyia ¢ozUmie-
vip degerlendirebilmeyi igerir.
Kisacass, bireyin gevresindeki
medyay anlayabiime ve gerek-
tiginde kendi medya iletilerini
saflkh dretebilme becerien :
batinGdir. DEGERLENDIRME

Medya okuryazarli§: becerisi bizlere su konularda yardimci olabilir:

Medya iletilerinin antam olusturma bigim ve ydntemlerini kavrayabiliriz.

Belirli bir medya iletisini aslinda kimin Urettigini anlayabiliriz.

Medya (rinind olusturanlann neye inanmamizl ya da ne yapmamizi Istedigini
fark edebilinz.

Medyada Kullanitan “ikna" araglannin farkina varabilir ve bunlarla bag etme yon-
temleri geligtirebiliriz.

Medyanin sundugu on yargilan, yanhs bilgileri ve yalanian ayirt edebiliriz.
Medyada sunulan hikayelerin bize anlatiimayan yoénlerinin de olabilecedini kavra-
yabiliriz.

Medya iletilerini kendi deneyim, inang ve degerlerimizle gbzUmleyebiliriz.

Kendi medya lletilerimizi Gretebilir ve paylasabiinz.

Ayrica medya okuryazarhi@: egitimi ile bizler:
Aslinda tim medya iletilerinin kurgu oldugunu,

Medyanin bilgilendirme, e§lendirme ve ¢esitli konularda bireyi ikna etme rolGnin
oldugunu,

Medya iletilerinin yine medyanin kendisinin ya da medya araciidi ile birilerinin glc
ve para kazanmasina yonelik ofarak hazirlandi§ini,

Medya iletilerinin farkl izleyiciler Uzerinde farkl etkiler uyandirabildigini,
Medya iletilerinin ¢esitli gbrus ve dederler sundudunu kavrayabiliriz.

Bu sayede glnldk yasamda medyay| daha kontrolldl ve anlamii kullanmarmz mam-
kan olabilir,

Kapmak; oy W poumoonnectanscoal tov. ong-canfantp-conent Apioads 207 L0 7/ngro- fo- Mexda-L feracy paf
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MEDYA OKURYAZARLIGI

NE DEGILDIR?

Medyaya elestirel bakmak demek- € Medya okuryazaris medyaya

tir, “saldirmak” demek degildir.
“Dikkatlice izle!", "Elegtirel digtn!", €) Medya okuryazarigi “Sakin sey-
“Saglkh degeriendir!” demektir. retme!” demek degidir.
“Medyay yalnzea tiketmekle kal- @) Medya okuryazarid sadece
ma, medyayia ilgili etkinlikler ve medya tiketmek demek degildir,
projeler de planiayip Gret!” demek-
tir, © Medya okuryazarii medyada
verilen mesajlara sadece bir
Medyanin farkl bakis acilan kulla- kisinin bakis agisindan veya de-
narak incelenmesi gerekligini kav- neyimlerinden bakmak demek
ramig olmak demektir. degildir.

Sizce medya okuryazarligl nedir? Kendl tani-

minizt asagudakl bolime yaziniz.




g
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3. MEDYA AI__ANINDAKi
MESLEKLERI TANIYALIM

BASLAMADAN' Begenerek izlediginiz bir dizi veya sinema
i T soeed]
ONCE

filmiyle ilgili olarak asagidaki sorulan yanit-
layiniz.

:Bummms#momhmjamfrndanyazm?,, =
.ﬂu!ﬂmﬂamydmnym e L LT
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MEDYA URETICILERI VE TUKETICILERI

Medya bize her gin sayisiz hikaye anlatr, Bizler bunian takip ederken bu iletilerin
nasil olusturuldugunu duginmeyiz. Medya iletileri bir Uretim sGrecinin Urinddlr ve
kendine 6zgl kurallar kullanilarak yaratici bir dille kurgulanir. Her medya iletisinin ar-
kasinda uzun solukiu bir Uretici ekip ¢caligmasi vardir.

iletinin kim tarafindan ve nasil olusturuldugu onemlidir. Bir dizi veya sinema filmi-
nin jenengini bastan sona izlediginizde ne kadar gok kiginin emeginin oldugunu ve
farkh uzmanlik alanlanm kolaylikla gorebilirsiniz,

“Cevre Temizligi" temali bir belgesel film
hazirladiginizi  diisGniin. Baslangictan son

\ur;{;m» ana Kadar Ihtiyac duydugumuz tim calisma
ekibinin listesinl olusturunuz. Kimlerin hangl
gorevl alacagina Karar veriniz.
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o Program taslagn clusturr.

o Hadefve uyguiama elibini olugturup prog-
ram uretim stratejisini balirfec

o Tiim hazirkk siireclerini koordine eder ve
program biitcasni olugturur,

o Programin dider yann ortamlanndan ya-
yini igin gereldi arastima ve calismalan
yapar

* |ietigim stratejilerini yonetir

.

SENARIST

o Hikiyaler gorsel olarak anlatabilma bece-
riging sahiptir,

o Cakilocek filmin SykiistnG gorlintl va sas
diina gadrir,

o Eir fhen geligtirip dzet hiline getinr.

o Hidyey olustran bistin olaylan gdrsal
olarak anlatir.

o Diyaoglan ekleyersk, sanaryoya son halni
VErir,

o Senarist cahigmasine bitindiginde fikn ya-
pim siirecing gacifi

o Senaristin goeevi fimin gelimi

haglackg anda sondanabiir

ya da darugman olarak

devam edebiir

D
I SINEMA

YONETMENI

o Sinerna fiminin matin ya da senanyesunu
yorumlar

- ® Mekan ve oyuncy segimini yapar

o Yarahci kadrolar, set ekibi ve oyunculann
yanetimini garpaklegtiir,

o Kurgu ve yapim scores iglemierin taman-
laremas, anlatim dii ve girssl bGtiniligi-
rin olugturulmas stmciarint ylrttdr.

TELEVIZYON PROGRAM

YONETMENI

o Programin takrik ekibini ve sanat grubunu
olussturur, Tim akibi yonetr,

- » Programa ait teknik ve sanatsal iktiyagian
kargilayarak her tirll hazrik agamasini
yliriatdir.

o Program yegnmces tarafindan dngdrilen
akig va plan dahilinds program cakimi ve
sonrasna alt tim streghar yanetir,

o Programin dder yapn oftamlannda yapm-
lanmast igin, geneidi calgmalanni yapar.




l KAMERAMAN

o Stlidyo, celdm platoey veya glelntl kayit
adlebilacek her yerde cekim dncesi haor-
Mdan ve taknik ayaran yapar.

® Yapime, yonetmean veya birim yoneticisin-
den alddy komutiarla celdigi garintillers
astetik bakig agm katar,

o Measkegini, sticho icinde veya dginda
cekim igin dizenlenmis setierds, misafr
makinda, actk atanda tek bagna veya ka-
mera asistanlan ile birikte gerceklestiir

SESLENDIRME
DUBLAJ

o Yabanc kaynakh bir yapmn  Tiirkge
saskendinlmesi, animasyonlann seslendi-
rimesi veya diei oyunculannm seskendril-
mesidir,

* Saslandirme yapmak igin dncedikle diksi-
yonun gok fyi ofmast gerskmektedt

o Nasdl gundelk yasamimeda her tirdi
seske karglagnorsak sinema filmlerinds,
televizyon dizilerinde ve reklamlarda da
her tUrl(i sese qerelsinim vands

Cevrem Medyo Y

o

b o ol

I KURGUCU

o Girlintd ve sas mataryaliaini, yapimn
amacma uygun sakikde sralar veya bir
araya patirk,

o Yooatmanin veya yapen sorumlusunun
taleplari dojrutusunda, haber, senang
veya meatn bir bitin haline getelr.

o Kurgu  diizenlemeledni, yapimin tarmina
uygun bir gekde ve istenen etkiy yansi-
tarak tasarlar

g

HABER SPIKERI

* Bilten sunumu Gncesi haarlik islemierini

o Sesl vaya gieintlsivla habar bidtanini,
haber programian [k farkl formattaki
habar yayinlanm sunas.

o Dil tilgisi, fonetik, dikstyon, vurgu, tonka-
ma hatalan yapemadan haber metnlarini
deelliklaring glee sastandirr.

» Habarcilige dair etik dojerlerdan ayrima-
dan haberlen sunma bilgi ve becarsing
sahiptir.




I HABER EDITORU

o Kalits gereidililerl corgevasinde; yazih,
odesal ve igitsel medyada habar merkez|
glndernine hazirtar,

o Yayinlanacak haberler toplayarak yapna
hazrlar

® Yayin dreasi son kontrollen yaper,

o
.

FOTO MUHABIRI

o Haber dedsari tagyan olaylarm fligkin fotog-

o Folodraflan ve videclan bagh oluw)u yapn
organna gdnderir.

o SNIK (Ne? Nareds? Na Zaman? Nasi?
Mich? - Kim?) Ikesine uygun, tarafsz v
dodru haber ich cakgma yapar.

 Bazin ve yayin crganlan xzn haber toplar,
Lelchelr, yazar veya roportsf yapar.

» Ne, narade, ng zaman, nasil, naden ve
kim seklinda ifade edlen SN1K ilkesine
Dare Gaigir,

o Dojruluk, obpektifiik ve tarafsehk yanmda
dilin dojru va guzel kullanem ara ilkeler-
dir

o Program yapimi igin parekli tim gk kay-
raklanni ve aksesuarann befrler

o Programun lgetifing gdre v yapimaimn
vaya yiratmenin istekdanne gore aydnkat-
ma tasanmini yapar.

o |5k kaynaldannn yarlastiimesinl, cahgh-
rinasni ve 1K devamhldinn sadanma-
sim koordine edar.

® Yapum sorvasnda ik kaynakdannm top-
lanmasni ve bakim-coarminn yapdarak
teskm edilmasini sadlar.
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0 Bir haber ve bir sinema filmi jenerigi (taniim yazisi) zleyin ve jenerikte
yukanda s6zi edilen gorevierin digindaki tam igleri bulunuz.

Q Herhangi bir filmin kamera arkasi goérintilenini zleyerek stzl edilen mes-
leklerin calisma bigimlenne yonelik bilgi edinin,

Q Bu meslekleri icra eden UnlQ isimler Smegin bir yapimel, yonetmen, kame-
raman, kurgucu, dublal sanatgisi listesi olusturun.

YENI MEDYA, YENI MESLEKLER

Yeni medya gOg¢i( bir yayin mecras: olarak hayatimi-
za dahil oimustur. Bu kapsamda yeni medya Uzerinden
icerik Uretmek yeni meslek alanlanni da beraberinde
getirmistir, Yenl medya editérigd, ¢evrim igi kamuoyu
aragtirmaciid, arama motoru optimizasyonu, gevrim
iGi itibar yoneticiligi, Internet reklamecilids, sosyal med-
ya uzmanhg alanin yeni ve gdzde mesieklerinden yal-

nizca bir kagdir.

Gucla bir medya endistnsi olarak strece dahil olan
sosyal medya, ne gibi yeni meslekler ortaya ¢ilkarmig-
tir? Bunlardan birini tarnwyahm:

Sosyal Medya Uzmanhgi

Bir konu, Orln ya da kanal Igin sosyal medya plat-
formlanmin yonetiminden sorumludur. Kurum yonetici-
lerine genel hedefler dogrultusunda raporlama yapar.
Belifl araglar ve aragtirmalaria sosyal medyay dlgimler
ve igerik ile kullaruel hakkindaki son edilimleri takip eder.

Sosyal medya uzmanldl yenl medya mesleklennin
en gozde alanlanndan biridir. Kendl iginde uzmanla-
sacak kadar biy(k bir gelisme gdstermisti. Omegin
sosyal medya strateji uzman yil iginde hangi igeriklerin
hangi sosyal medya platformunda yer almasinin hizmet
ve (ranler i¢in faydall olacagir aragtinr, Sosyal medya
etkinlik uzmani, markanin hedefleri dogrultusunda hem
fiziki hem de ¢evrim icl sosyal medya etkinikleri dizen-
lerken medya yoneticisi sosyal medyanin video ve gorsel

kesimlanyla ilgiidir. Sosyal medya uzmanlanyla koordineli galigan marka temsilcisi ise
sosyal medya, blog ya da forum gibi mecralarda markanin temsil edilme sreglerini
yonetir. Ayni sekilde kitleye uygun en dogru Igeridgl gelistirmeye ¢alisan Kisl de igerk
yoneticisi olarak tanimianmaktadir,

a



Conrem Medyo

4. MEDYA OKURYAZARI
OLUYORUM

Bir medya okuryazarhn dgretmeni olsaydiniz

ogrencilerinizin bilin¢li medya kullanicilar: ol-
malarini nasil saglardinz?

BiR MEDYA OKURYAZARLIGI SOLENI PLANLAYALIM

Solenimizin organizasyon komitesini olugturalim, kimler hangi gorevi alacak, be-
lifleyelim.

Solenimiz igin bir “tema” belirleyelim.

Solenimiz igin bir program ve ¢alisma plan geligtirelim.

Solenimiz igin is birligi yapacadgimz kigl ve kurumian belireyelim,

Solenimize ait bir tanitim plani haziiayalim. Hangi medyay, nasil kullanacagiz?

0000 O

Medya Okuryazarhg Soleni sizlerin grup galigmas: seklinde, yil boyunca medya
okuryazarhd dersinin hedefledigi becerileri kazanabilmenize yardimcs etkinlikler olusg-
turmaniz: amaclamaktadir.

Medya Okuryazarlig $Soleni'nin lireterek ve yasayarak 6grenme firsati sunan
etkinlikleri sizlerin:

Medya okuryazaridini tanimaniza ve tanitmaniza

Medya okuryazarhidi becerisine yonelik yeni ve pratik fikirler bulmaniza
Medya okuryazarigini glnlik yasamia lliskilendirmenize

Medya okuryazarhid ile ilgili yapilan ¢aligmalan gormenize ve paylagsmaniza
Medya okuryazarligi alaninda yaratici arastirmalar ve yeni buluglar yapmaniza

Medya okuryazaridr konusunda diger dgrencilerin ve velilerinizin llgisini gekme-
nize

Medya okuryazarid ile ilgili “medya Uretimi” becerinizi geligtirmenize katki sag-
layabilir.

BU YILKI TEMAY! NASIL BELIRLEYELIM?

Solen Organizasyon Komitesi olarak rehber 6gretmen ve medya okuryazaridy 6§-
retmeni danismanlginda okulunuz dgrencilerine yonelik bir dizi kigik aragtirmayla
sUreci baglatabilirsiniz.

Bu konuda size ilk dnerimiz ogrencilerin nasil bir medya kullanicisi olduklan hak-
kinda sizlere fikir verebilecek nitelikte iki kiglk aragtirma tasanmindan clugmakta:
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Asagidaki form arachigiyla haftahk medya kullanim sitrenizi belirlemeye ¢aligin.

GON

Pazartesi
Sak
(arsamba
Pergambe
Cuma
Cumartes
Pazar

Toplam: ..... Saat ... Dakika

Pazartesi . Saat ... Dakika

Sah ... Saat ... Dakka A
Garsamba ... Saat ..... Dakika Py

Pergembe ... Saat ..._. Dakika ?

Cuma ... Saat ... Dakika

Cumartesi ... Saat ..... Dakika

Pazar . Saat ... Dakika Toplam: ..., Saat ... . Dakika
GON SOSYAL MEDYA KULLANIM SORESI

Pazartesi . Saat ... Dakika

Sah .. Saat ... Dakika

Cuma
Curmartes|

Dakika
Dakika

. Dakika

Dakika

. Dakika

Dakika

. Dakika

M-

. Saat ..., Dakika
... Saat ... Dakika Toplam: ..... Saat ..... Dakika
BiL GISAYAR OYUNU OYNAMA SORESI

Toplam: ... Saat ..... Dakika
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Medya kullanim AKILLI ISARETLER
sikhi§l sonuglan ile

verilen yanstlann &
en gok hangi akilk 2
isaretler| igerdigine

yonelik sonuglar, Olumsuz Omek
nasil bir fotografla SddetMorkl  gyetyrabllecek Davrmqla: Cinsellk
karg! kargiya oldu-
gunuz konusunda
sizlere likir verecek
ve tema belifeme
: 7 Yas ve 13Y: 18\’a§ve Gend Izlcy)cl
konusunda  size Uzer Igin Uzeri n Uzerl kin

yardimci olacaktr.
Kapmak: hps/wwirsisaratier gov frABars farPubiotontent Ad=28mid=4

Asadidaki form araciliglyla égrencilerin medyada tikettikler igerikler akill isaretler
yardimiyla sinflandirmaya caligin.

Pargambe
Cuma
Cumartes
Pazar

Pazartsi

Gargamba
Persambe
Cuma
Cumartes
Pazar

BIR TEMA ONERISI: “Saghkh Medya Yasam"

Medyanin edlence, 6grenme, yaratici olma, sosyallegsme ve kesif i¢in sundudu ola-
naklar ile endige kaynad olabilecedl sorunlar ve bu sorunlan asma gabalanna lligkin
“Saglikll Medya Yasam” temasiyla bir poster festivali dizenleyin,

© “Saglikh Medya Yasami™ temasiyla dizenlenecek olan “Medya Okuryazarkgi $6-
leni” igin rehber 6gretmen ve medya okuryazarh@: 6gretmeniniz dangmanlginda
proje bagvuru formu gelistirin.

° Basvuru formunu, sélen igin hazidadiginiz afigle birlikte dgrencilere duyurun.
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© Gelen bagvurulan degerlendirmek (zere bir secici kurul olusturun. Kurulunuza
varsa bulundu@unuz bblgedeki iletigim fakUltesinden bir uzman davet edin. Bu-
lundugunuz boigede iletigim faklitesi yoksa RTUK'ten bir uzman davet edebilir-
siniz.

Olusturdugunuz segici kurulla dereceye giren galigmalar belirdeyin.

“Medya Okuryazarig $oleni” igin bir glinllk bir program planlayin.

Programin ilk béliminde dereceye giren galigmalan ddillendirin.

Programin ikinci bolUminde tUm ¢alismalann sergilendidi bir yil sonu sergisi ya
da slayt gbsterisi hazidaymn.

Asadqida verilen ornekteki gibi, cevreniz-
dekl kisilerin medya yasaminin saghkli ve
dengeli olup oimadigin belirleyebilecegi-

niz bir degeriendirme formu olusturunuz.

Harg sikikla sosyal medyaw
hutnyorsinie?

KENDIMI Degerlendirme formu sonuclarina gore
ERIENNIRYORUM cevrenizdeki kisiler icin bir medya diye-
ti onerisi gelistiriniz.

1
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Okulunuzu tanitan kisa bir film haziria-
mak isteseydiniz calisma ekibinizde kim-
lere hangi goGrevleri verirdiniz?

Gunlik hayatinzda medya ile zaman gegirmek yerine baska neler yapabile-
cedinizi yazinz.

Bir yil stireyle medyayla zaman gegiren “Siz" ile yukanda yazdigiruz altematif
etkinliklerie zaman geciren “Siz” arasinda hangi farklar olurdu?



Benim Medyam

1. Bilgl Cad

2. Medya Kullamcisinin Haklan
3. Medyanin Elkilerl

4, Internet'in Getirdiklerl
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1. BILGI CAGI

1. En gok hangl medya kanallarini takip edlyor
BASLAMADAN ve kullaniyorsunuz?

2. Medyay: takip ederken ve kulianirken dikkat
etmemiz gereken kurallar nelerdir?

_—.'.'v

Medya, artik yasadigimiz toplumun her alanindayer aliyor. Genel anlamda gazeteler,
dergiler, radyo ve televizyon kanallan akla gelse de medya ¢ok daha genis kapsam
ofan bir kavramdir. GUnUmizde medya cok genig bir alani igine aliyor ve teknolojinin
geligimi bu alani her glin daha da genigletiyor. Gelisen bu medya sayesinde dinyanin
en Ucra kogesine dahi bilgi génderip oralardan da bilgi alabiliyoruz.

MEDYAYI NEDEN IZLERIiZ?

Bu soru Gzerine diginecek olursak; medya sayesinde yakin ve uzak ¢evremizden,
siyasi, ekonomik ve sosyal geligmelerden haberdar olur, dinyadaki yerimiz hakkinda
bilgi alir ve hava, yol durumunun nasil olacafn 6greniriz. Ben kimim, biz kimiz,
nerede nasd davranilir, hangi sinemada ne [zlenir, toplumun genell ne dlginlyor,
olaylar kargisinda Insanlann genel yaklagimlan nelerdir sorulannin cevaplarnn da
medyadan dodru bir sekilde ogrenmek isteriz, Ayrica medya, eglenceli vakit gegirme,
sosyallegme, kamuoyu olugturma amaciyla da bagvurulan Gnemli bir aragtur.

Medyanin glinlik hayatimzdaki yeri ve anemi
nedir? Hangi medyayi ne siklikla ve ne amac-

ILULERLIVS |3 kullandigmiz konusunu siniftaki arkadagla-
rimzia degerlendiriniz.
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Ayse ve Ceren ayni
sinifta okuyan ikl
ortaokul 6grencisidir,
Ikisinin de sinema
tutkusu vardir.

Eve donerken bir
kisa film yangmasit
afigine rastlariar ve
¢ok heyecanlanirar,
Hemen bir plan
‘yapip bir an 6nce
kendi filmierini
cekmek isterier.
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1. Ayse ve Ceren Kisa film gekmek igin hangi araglan kullanabiliner?
2. Kisa fiim gekerken planlamay) nasil yapmalidirliar?
3. Ayse ve Ceren'in film gekerken dncelikle uymalan gereken kurallar neler olmalide?

4. Her iki arkadasin film gekerken kendilerine ve Suriyeli gocuklara yonelik ne gibi
sorumluluklan vardir. Sinifta tartiginz.
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DIJITAL SORUMLULUKLARIMIZ

lletisimin cesitli araglarla saglandigi gunimizde Intemet, lletisimin en hizh yolu
haline gelmistir. internet, sadece iletisimi kolaylastirmarmus, bireysel ve toplumsal
iletigimi yeniden tarumlamis ve kendine 6zgl bir alan olusturmustur. Boylesine hizia
biylyen bir afi kontrol etmek ¢ok kolay olmasa da her deviet kendi hukuku ile
internet ve sosyal ag platformlanm dizenlemektedir. Iste boyle bir Internet ortaminda
kendimize digen sorumlulukianmizi bilmemiz gerekmektedir,

A) Kendimize Kars: Sorumlulukianmz

* Sanal ortamda uygun adlar kullanmn, Gergek hayatta oldugu gibi sanal ortamda
da kullanicilann birbirlerinl tamimalan igin bir isim kullanmalan gerekmektedir. Fakat
kullanict adi secerken dikkat etmelisiniz. Sosyal aglarda yazdiklannzin tamami bir
yerde kaydedildiginden bu verilere, farkh kigiler tarafindan ve hi¢ beklemediginiz
zamanlarda ensilebilecedini unutmayin. Yazacadiniz her seyin kalict oldugunun
farkinda olup bilingli davranin. Bu yizden sanal ortamda kullanici adi olarak uygun
bir isim ya da takma ad kullanmalisiniz.

* Sanal ortamdaki arkadaslarimzi gercek hayatta iletisim kurdugunuz,
tanidiginiz kisilerden secin. Genis bir sosyal ag, lliski kurmak ve bilgi edinmek
acgisindan mithis olanaklar sunsa da sanal ortamdan olusturulan arkadaghklar
gergek bir dost sicakhd ve aidiyet duygusu yasatamaz, O yizden dikkatli olmanz
gerekmektedir,

* Sadece yasiniza uygun ve bu konuda bilgi iceren web sitelerini zlyaret edin.
Kimi web sayfalan sadece yetiskinler icindir. internet dinyasinda kendi yas
gruplarinza ve ilgi alanlariniza hitap eden siteleri bulabilirsiniz. Ailenizle ve okul
dgretmenlerinizie birlikte sizin yasinza uygun ve sizin igin givenli olan Intemet
sitelerinin adreslerini belideyin. Belidedidiniz sitelerin adreslerini bilgisayanmzin
"sik kullanianiar® bélomine kaydedin. Boylece bu sitelere ging isleminiz daha
kolay olacaktir.

* Kisisel ayarlarinizi diizenleyin. Paylasimlarmizin sadece sizi taniyan Kisgiler
tarafindan goriilebilmesi icin gerekli diizenlemeyi yapin. Oncelikle bilgisa-
yannizi ve cep telefonunuzu guvende tutmaniz gerekmektedir. Bilgisayanniz
givende olursa kisisel bligileriniz ve sosyal aglardaki hesaplariniz givende ola-
caktir, Boylece kullandiginiz medya aracinin “gizlilik" ayarlan ile paylagimlarinizs
kontrol edebilirsiniz.



Uygun icerikleri ve fotograflann paylasin. Profilinizi ya da fotograflarinzi
gorintileyen herkesin dostga yaklagsacagint ddstnmeyin,

Sanal ortamda sizi rahatsiz eden seyleri gerekli yerlere rapor edin. intemetteki
glvenliginiz hos zaman gegirmeklen daha onemlidir. Haklannizi aragtinn, Sanal
ortamda szl rahatsiz eden konu va da Kisiler nereye gikayel edebileceginiz
ogrenin.

Sanal ortamda yasadiginiz lyl ya da kotd seylerl anneniz, babamz ve
dgretmenleriniz gibi giivenilir kigilerle paylasin. Intemnet sohbetlerinde biri
sizden yapmamaniz gereken ya da sizi rahatsiz eden bir davranigta bulunmanszi
Isterse sohbell birakip hemen ailenize haber verin ve olayl anlatin, Allenize givenin
ve Kizacaklanm disinerek korkmayin, Onlar size destek olacaktir,

Bilgisayann ontinde uzun slireli hareketsiz kalmaym, kambur oturmayin.
Siriniz) destekleyecek bir sandalye veya oturma alanl secgin, Isiksz ortamda
bilgisayar kullanmayin,

internet, bilgisayar ve TV karsisinda ¢ok fazla vakit gecirmeyin. Oyuna, kitap
okumaya, spora ve sanata vakit ayinn. Bilgisayar kullanma ve TV izleme sGrenizi
ailenz ve 6gretmenierinizle konugarak karar verin.

Baskalarnna Kars! Sorumiuluklanmiz

internet ortaminda baskalanm rahatsiz edecek davramisiarda bulunmayin.

Kelimeleri blylik harflerle yazmak distncelerimizi karsimizdakine israrci bir
sekilde kabul ettirmeye calismak hatta bir cesit saldirganhik olarak anlasila-
bilir. Kendi adiniza bu tdr bir lletisimden uzak durun ve size karsi bu tarz lletisimde
bulunanlan uyarin.

Arkadaslarinizla bile olsa saka yapmaymn ve herhangi birini korkutmak ama-
ciyla hic kimse ile tehdit edici bir Gslupla iletisim kurmaymn, Koti ve kaba keli-
meler kullanmayin, Kibar ve gizel bir dil Kullanin,

Bazi web siteleri uygunsuz icerige sahiptir. Bunlar, aymmciliga, bagnazliga ve
kabalda yonlendiren igerik sunariar. Bu tlr web sitelerini kulanmayarak diger in-
sanlara kars: sayqinizi gosterin, empati Kurun sorumiulugunuzu yerine getirin,

Internet ortaminda karsilastiginiz farkh fikirlere karsi saygili davranin. In-
ternet ortammda bagkalan sizinle ayni fikirde olmayabilir. O ytzden farkh
diiglincelere karsi da saygih olmaniz gerektigini unutmaym ve basgkalarini
rahatsiz edecek davranislarda bulunmayin.

Kk Mo/ oRRmna ki wsoman & 74, Dgsaot com/



Onceki sayfada verilen bilgiler is1§inda siz de




DILIN DOGRU KULLANILMASI

Asagidaki haberi okuyunuz. Haberin sizi rahatsiz eden bir yont var midir?
Eder varsa olmamasi gereken kismi neresidir?

Dogru ve uygun bir dil kullanmak, gazetecilerin haberlerl dodru yansitmasi
medyanin ilkelerine uymak bakimindan onemiidir. Dil yagayan bir varliktur. Burada
dodru ve tarafsz bir dil kullanmak gerekmektedir. Yukandaki haberde cldudu gibi
“¥Yine mi Adana?" ifadesi genelleme yaptigindan yanhs bir ifadedir.

Diger taraftan yasami cesith yonlerden dedigtiren ve yeni bir yagsam tarz) yaratan
sosyal medyanin sagladi@n kolayhklar ve olanaklann yaninda olumsuz etkileri de
vardir, Istediginiz soézclk ya da kisiyle ligili bilgiyl saniyelerle digtlen bir zamanda
oniinlze serse de sosyal medyanin sinirsiz 6zgarligl ile herkes her istedidl bigimde
yazmaya bagladi. Hem kultanicilann medyaya erigimi
hem de iletilerin hedef kitleye ulasimi inaniimaz bir
hiza ulasti. Bu hiz da aynntilara 6zen gostermeyi
gereksiz ve anlamsiz bir ugras haline getirdi,

Dil, kisiler arasi iletisimi saglayan en dnemll arag
oldugu Igin Kisilerin birbirlerini lyi anlamas) ve etkili %
bir iletisim I¢in, dilin dogru Kullaniimas) gerekmek-
tedir. Dil, dofru kullanimadi§i takdirde &zGnden
uzaklasir. Orneiin “mesaj” yerine “msj", “selam”
yerine “sim”, “tamam” yerine “ok™ yazar-
sak dilimiz yozlagsmaya baglar. O yiz-
den dogru bir iletisim i¢in tim medya
kanallannda dilin etkili ve dizgin
kullandmasi gerekmektedir.

n



ELESTIREL
pOsUNOYORUZ

Onceki sayfadaki metni okuduktan sonra tek-
nolojideki hzin dilimize yansiyan olumliu ve
olumsuz yonlerini yaziniz.




MEDYADA KARSILASACAGIMIZ ZORLUKLAR

Denizler Altinda 20.000 Fersah

Jules Vermne'in (Cul Vem) 1870 vilinda yayimianan bu romaninda, Kaptan
Nemo'nun Nautilus adh denizaltisyda yoleuluga gikiyoruz, Gemiere garpip
onlan batiran dev bir deniz canavan zannediien Nautilus (Natilyus), toplumia
olan tom baglann koparmig, bilgili, kKGiGrl bir adam olan Kaptan Nemo
tarafindan yOnetiliyor. Murettebati da vine kendisi gibi insanlardan, kendi
aralannda basgka bir dilde anlasan kisllerden meydana gellyor, Doga biimcisi
Pierre Aronnax (Plyer Erinaks), usadl Conseil (Konsell) ve gézl kara Kanadali
zpkmnet Ned Land (Ned Lend) da tesadifen Kaptan Nemo'yia Karsilasiyor ve
Kizildeniz, Akdeniz, Kayip Atlantis ile GUney Kutbu'nu birlikte gegiyoriar, Bu
sirada denizierin altinda Kargilast:ikian kbpekbaliklan, camgdzier, turlu gegit su
yosunlar, yeralt| volkanian ve Jules Vame'in gergekei anlaumiyia zihnimizde
canlandrabilecedimiz her tiden deniz yaratiginn yasadigr dunyaya yolculuk

:
Sizce Kaptan Nemo
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Intemet, eglenceden bilgl edin-
meye, sosyal hayati zenginlegtir-
meden,ekonomik gevreye kadar
yeni Is firsatlannin  dogmasini
saglar. Kaptan Nemo'nun 20.000
fersah denizaltinda yaptg: yol-
culuk gliniimiizde Internet'te
saniyelerle yapiimaktadir. Sanal
dinya olarak adlandinlan internet
platformlannin bu hizi ile insanog-
lunun glnlik yasarminin bir par-
casi hiline gelmeye baglamasi bu
platformlardaki risklerin de gergek
hayat problemlerine donldsmesine
neden olmustur,

Insanlar internet'te gergek
dinyadan cok daha fazla risk
ve zararla karsilasabilir. Bunlar
sunlardir:

Uygunsuz igerik:

internet’te nefret, aynmciik veya siddet iceren pek gok igerikle karsilagabilirsiniz.
Tehdit banndiran, bireyin kendisine ve bagkalanna zarar vermesine neden olan igerik-
lere dikkat etmelisiniz.

internet Bagmhlig:

Eger Intemet'te 6nceden planladiyinizdan daha fazla vakit gegiriyorsaniz, Inter-
net'te gok zaman gecirmekten dolayr ginlik islerinizi ihmal ediyorsaniz, Internet'in
heyecanini dostlarinzin yakinlgina siklikia tercih ediyorsaniz, Internet'e fazla zaman
ayirmanizdan dolayi notlannzz ya da okul édevieriniz aksiyorsa, gerekli olan bazi sey-
leri yapmadan once, ilk is olarak internet'e bakiyorsaniz ve hayatizdaki diger kisiler
internet'e ayirdi§inz zamanin fazlaigindan sika-
yet ediyorsa Internet bagmiist olmus olabilirsiniz.

B YESILAY =
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Sanal Dolandmicihk:

Internet koca bir dinyay) telefonumuza ve tabletimize sigdirmig ancak bu durum
intemet dolandinicilannin da iglerini kolaylagtirmustir. Ozellikle sosyal adlan kullanarak
insanian dolandirmaktadirlar. Maillerde yer alan bilgileri kullanarak insanlan zarara
udratmak mimkdn oldudu gibi ayni zamanda ¢alinan sosyal medya hesabindan,
hesaby galinan kiginin arkadaslanna ya da akrabalarina mesajlar atlarak kendilerinden
para istenmektedir, Asagidaki haberde oldugu gibl para kazandwma yontemi ile kigileri
Uye yaparak sanal ticaret ile insanlar dolandinimaktadw.

A A

‘IIIE’ PRI 33] Tavuk Gibl Yoluyoriar!
2T |, .4

Internet ortaminds yapilan dolandirioilk yontemi soyle: Ziyaretgiler
para kazandirma vaadiyle siteye uye yapiliyor. Oye olanlara sanal olarak
tavuk, tarla ya da maden satilarak “Bunlardan elde ettifiniz tranleri satin
alaca@iz,” deniyor. Magdurlar bunlara inanip satin aldiklar sanal tavukiar
ile yjumurta iiretmeye, ¢iftliklerde ise meyve-sebze yetistirmeye baghyorlar.
Madenlerde ise sanal altin gikartiyorlar. Dolandimeiar kurduklar sistemin
ikinel ayafinda ortaya gikan bu sanal iirinleri ofizi fiyata satin ahyor. Daha
sonra kurbanlaring “Daha fazla para kazanman igin bizden daha fazla ta-
vuk, daba fazla giftlik, daha fazla maden alman gerekiyor." diyerek dolandi-
rciliklarimn tigiinetl evresine gegiyorlar. Eline {1k etapta bir kag lira gegen
magdur daha fazla para kazanma vaadiyle daha fazla para yatirnea tuzagsa
dilgmusg oluyor, Bir daba para gelmedifi gibl site de hemen kapataliyor.

Kimlik Hirsizhgz:

Kimlik karti, kredi karti, banka kartini galarak, posta kutusundan, ¢dp kutusundan
belge asgirarak ya da cep telefonundan ya da bilgisayardan dosya kopyalayarak kimlik
bilgierinizin galinmasma kimlik hirsizigp denir, Bu kigiler sizin ¢karlanniza zarar verip
yvaptiklan dolandinciliklarda sizin adinizi kullanabilider.

Taciz ve Siber Zorbahk:

Siber zorballk, genellikle gocuklann ve geng-
lerin Intermnet'teki sosyal paylasim alanlannda
6zel bilgilerinin ele gecirilerek tehdit edilmesi,
agaglanmasl, utandinimasl ve taciz edimesidir,
K&t niyetl kisilerden dolayr internet aglanniz ki-
litlenebilir, bilgisayarlannz ¢bkebiir, ele gecirlen
sifreler ile maddi kazang saglanabilir. Bu ylzden
sosyal medya kullanimina dikkat etmeli ve bagka-
lan tarafindan kullanilabilecek dzel bilgilerin sosyal
medya hesaplannda kullaniimamasi igin dnlemier
almalisinz.

.
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DEGERLENDIRIYORUZ

internet ve Bilgisayar Bagimhis: Olabilir

miyim ?

Asagidaki sorulan cevaplandinn ve kendinizi degerendirin.

I, Planladgmezdan daha uzun siire Internet'te
kaldignmz oluyor mu?

() Hichir zaman

(O Bazen

O Aada srada

(O Her zaman

2. Internst'te cok zaman gecirdiginiz icin islerinizi
ve ev hallkaw ihmal ediyor musunuz?

(O Highir zaman

() Bazn

(O Arada srada

O Mer zaman

3. Hayatmzdaki diger kigiler Intermet'te
gecirdiginiz siire hakkmda sikayet ediyoriar
m?

(O Highir zaman
) Bazn

O Arada srada
O Her zaman

4. Internet’e fazla zaman ayrdigimizdan dolay:
notlanmz ya da okul Gdevieriniz aksiyor mu?

) Highir zaman
(O Bazen

O Arada srada
() Her zaman

5. Yapacak bagka isiniz olmasina ragmen
maillerinizi stk sik kontrol ediyor musunuz?

O Highir zaman
() Bazn

O Arada srada
) Her zaman

5. Yaganumiz ile ilgili kaygilardan, soruniardan
Internet araciligr ile kagtijimz oluyor mu?

(O Highir zaman
(O Bazn

(O Aada sirada
() Mor zaman

7. Internet'te iken birisi bulundugunuz oratamda

sizi rahatsiz etse ona kizdiginz, bagrdiginz
ya da saldwdigimz oluyor mu?

(O Hihir zaman
(O Bamn

(O Aada sirada
() Mor zaman

4. Internet nedeniyle gece geg vakitlere kadar
otwup uykusuz kaldigiz oluyor mu?

() Highir 2aman

(O Bazn

(O Aada srada

() Her zaman

9. Bagkalan ite digarda zaman gecirmek yerine
Intornet'te daha fazla vakit gegirmeyi tercih

ettiginiz oluyor mu?
() Highir 2aman
() Bazen
() Amda srada
() Her zaman
10. Internet’te olmadwjiniz zaman keyifsiz, hirgin,
sinirli oluyor musunuz?
O Hitir 2aman
(O Bazn
) Amda srada
() Her zaman

* Highir zaman: 1 puavi @ Bazen: 2 push » Arada sirada: 2 puan e Her zaman: 4 puan

bnfernet's Baguniik Dwumunoe;
(-4 piran Ortalamanm altndasmiz, @ 9-19 puan Ortalamadaswnz.,
2020 Ortalamann Gsliindesiniz. » 20-40 Orlalamanin gok dstindesinz.
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COZUMLOYORUZ VE

EaSNGHIHUS  Minik Tunahan Yardim Bekliyor!

4 ayhkken SMA teghisi konulan Tunahan, te-
davi olmak igin yardum bekliyor. 4 doz kullanmas)
gaepaken ilacin maliyetinin 2 milyon TL olduBung
belirten aile, yardim kampanyas: baglatta. Birgok
anli ismin de destek vardigi Tunahan'in mesaj:
“Iyilegmek istiyorum.”

Tugba ve ibrahim Senyurt ¢iftinin 3 yasindaki
ofullan Tunahan's 4 ayhkken hareketlerinin ya-
vaslamasi, yurime gughigi gibi belirtiler yagamas-
Siyla aylar siiren bir diz tedavi ve tahlil gonucu

- halk arasimda “gevsek bebek sendromu” olarak
bilinen SMA tams konuldu. Bu hastah@in dinyada sadece 10 bin kigide girildising
ve tadavisinin de Amerika'da yamlabildiginl 68renen Sengurt ailesi garesiz.

Anne Sernyurt “Oflum dinyaya sag-
Likl: geldl. Dérdanetl ayima kadar her say
normaldi, Bonra hareketlerinde kisitlan-
malar fark ettik. Bunun fizerine takip
ettik, dizelme olmayines hastaneye git-
tik. Tahliller sonras: BMA teghisi kondu.
Basmmiza gelene kadar SMA hastalifin-
dan haberdar degildim. Kendi basumzs
gelince Ogrendim.” diyor.

Kayoak: htp-/wwwamibyer. com. ir/SUHA-hastalig-nedr—Mnik-Timahan- yardim-baki por-malat- 7 829/

Yukandaki haberi okuyan ve medya okur-
yazarlidi dersi almakta olan Ali ile Ahmet minik
Tunahan'a yardim etmek isterder. Oncelikie
medyanin ne oldugunu, hangi haklara sahip ol-
duklanni, hangi medya organlarnni kullanmalan
gerektigini belirlemelen gerekmektedir. Sonra
kampanyalan igin bir broglr haziiayacaklardr.
Bu baglamda ilgili sorulan cevaplandiraim:




Asagidakl sorulari cevaplandiralim:

A Q T S R R S U UL P L LT L LT S T S UL LS (T

Insan, mutlu bir hayat sirddrebilmek igin cesitli Ihtiyaclann gidermek ister. [hti-
yaclann giderdiginde rahatlik, gideremediginde rahatsizlik duyar. Bu noktada énemli
olan isteklerimizin hangilennin gergekgi ve zorunlu oldugunu, hangilerinin olmadgin
belirlemektir. Bu sebeple insan sdrekli bir farkindalik icinde uyanik, canl, elegtirel
ve gergekgi bir bakisla ihtiyaglann dogru bir sekilde tanimlarmahdir. Birey, medyanin
gindelik hayatta igleviennl esas alarak kendisl igin uygun olanlan tercih ettiginde bu
intiyaclarini karsilayabilir. Burada esas olan nokta ise bireyin medyayi kullanirken so-
rumluluklannin bilincinde olmas: kadar haklannin da cldufunun ayirdina varmasidir.

Bu haklar ise sunlardir:
Bilal Edinme Hakk:

Bilgl ve enformasyon Kkaynagl olarak
anne, baba, okul, 6gretmen ve kitap vb.
faktorier eski rollerini korumakta zorlanmak-
tadirlar. Zira medyanin hzla geligip birgok
alanda egemenlik kurdugu gunimazde rol-
ler de dedisim gegirmek zorunda kalmakta-
dir. Bu gergevede her bireyin bilgi ve enfor-
masyon kaynad olarak dogru ve glvenilir
medya kanallanni arayip bulmak, ulasilan
bilgl ve haberin glvenilir olup olmadigini de-
gerlendirmek en birincll haklanndan birdir,
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Dasdancelerini Ozgiirce ifade Etme Hakki:

Ddsince dzguniga, insanin sahip oldugu fikiderini agik-
lama 6zgUrl0guddr. Diastncenin 6zglr olmas: gerektidi, in-
sanhgm yasadidi deneyimler sonucunda elde ettigi en dnemli
kazanimlardan biridir. Medya ise bireyin 6zglriikgl yapisina
zarar vermeden bu hakkl kullanmak igin olanak sunan en
onemi platformlardan biridir,

letisim Kurma Hakki:

lletigim, belirii araglar kullanarak, bilgi, duygu, disiince ve tutumla- j )g‘,
nn karsiikh aktanimasidir. Insanoglu, var oldugu giinden bugiine kadar (r =,
iletigim kurmak igin cesitli araglara bagvurmustur. lletisim gegmisten g
bugline kadar slrekli gelismektedir, Medya aracihd: ile iletigim eskisine
orania ¢gok daha kolay ve yaygindir. Bireyin ise en dnemlii haklanndan
bindir.

1 \
\

Edlenme Hakk:

5 5% ' Eglenme hakki, kiginin en énemli haklanndan bi-
ridir. Birey genellikie bu haklan medya organlan ile ‘ a

P

giderir, Her bir medya, her farkl uygulama kendisine
has dzellikler gergevesinde kullanicisina eglendiric
bir igerik sunar. Medya takipgileri agisindan bakildiginda
\ medyanin edlence araci olarak kullaruimasinin maliyeti az ve yay-
= ginhdi oldukga fazladir,

Siz de medyayr kullanirken haklarnzin bilin-
cinde olup olmadiginiz konusunda Gzelegti-

rinizi yapmiz ve notlannzi arkadaslannzla
paylasiniz,

N



DIJITAL HAKLARIMIZ

1. Internet kavrami sizin igin ne ifade edlyor?
GUnlOk hayatimzda Internet’in yerl ve éne-

BASLAMADAN SR

ONCE

2. Internet kullanirken nelere dikkat etmemiz
gerekmektedir?

Bl Cevrenizdeki arkadaslanniza internet kulla-
SIS  nyrken ne gibi haklara sahip oldukiarini soru-
nuz. Edindiginiz bilgileri sinifta anlatiniz.

internet kavrams, Ulkemizde ik olarak 90'h yillann basglannda kargimiza gikmaya
baslarms ve kisa sire [gerisinde toplumda yasayan her birey icin dnemii ve anlamli bir
etken olmusgtur. Hayatimizda énemli clan bu teknoloji GriinGnin olumlu ve olumsuz
yonlerinin bilinmesi gereklidir. Iste bu durumda intemet kullanirken dijital haklanmizin
bilincinde olmak oldukga dnemlidir,

Dijital haklar terimi bireylerin dijital medyada bilgisayar ve diger elektronk cihazlar
ya da iletigim aglanyla bigiye erigme, ileti clusturma ve yayimlama 6zgOrld§ind ifade
eder, Terim dzellikle Internet badlaminda gizlilik, ifade 6zgurldgu gibl meveut haklann
korunmasi ve gergeklestiriimesiyle Hgilidir. Bu haklar sunlardir;



-
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DINITAL HAKLARIMIZ

Ihtiyactanimzi karsilayan bir kaynak olarak

DEGERLENDIRIYORUZ intemet'i kullanmaya karar verme strecinizi
distinin, Bu karar verme sirecinde dijital
haklarin ne kadarinin bilincindeydiniz? Tarti-
smiz. Arkadasianmzla degeriendiriniz.
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SOSYAL MEDYAM

1. Sizin Igin sosyal medyanin ginlik yasami-
BASLAMADAN mizdaki yerl ve oneml nedir?

ONCE 2. En ¢ok hangi sosyal medya uygulamalarini

Kullaniyorsunuz, neden?

Sosyal medya, ana akim medyadan farkll olarak herkesin yaraticilh@ina ve payla-
simina agik, ana akim medyaya oranla ¢cok daha ucuz ve hizli yeni medya anlayigidir.
Kullanan kigilerin paylasim yapmalanna ve bagkalannin paylasmimlanm gérmelerine
olanak saglar, Bireylerin, gruplann, kuruluglann Gretimlerini, disincelerini, fikirlerini,
ofaya bakis agilanni, ginlik yasamlanni, fotograflarini Gzgir bir bicimde paylagsabi-
lecekleri bir platformdur. Benzer iigi alanlanna sahip kisllere sosyal adlar, bloglar, fo-
rumlar ve igerik bloglan gibi 6gelerden olugan ortamlarda paylasim, arkadas edinme
ve gorus bildirme olanakian saglar.

Gunimizde birgok Insan Intemet’l ve sosyal medyay aktif olarak kullanmaktadir.
Boylelikle bilgiye erisim eskiye oranla gcok daha kolay ve hizlidir. Bireyler haber sitelerine
ya da bloglara girmeden dogrudan sosyal medya aracii ve kendi olusturdukian
cevreden gelen bigiler ile gindemden haberdar olmaktadirlar, Geleneksel medyada
genelde lletisim tek taraflichr. Sosyal medyanin geleneksel medyadan en dnemli fark
ise karsilikl etkilesimdir. Kullanici kendi yorumlarini yapabilmekle ve isterse gevresi
ve arkadagian ile paylagabiimektedir.



Sosyal Medyanin Ozellikleri:

1. Zamandan ve mekandan ba§imsizdir.

2. Sinrsiz lletisim vardir,

3. Serbestlik vardir. Birey kendi 6nemsedidi olaylari istedikleri kisderle sosyal adlar-
da paylasabilir.
Dijital bir zemini vardir. Hizh ve es zamanl bir veri-bligi paylasimina olanak saglar,

5. Sosyal medyanin etkisi gok kuvvetlidir. Bir anda ortak
bir payda altinda gruplar toplanabilir ve fikir aligve-
risi saglarlar,

O

6. Bir sosyallesme zeminidir. Artik, Kigiler gev- A

releri ile ilgili yeni bir seyler 6§renmek igin o

sosyal medya uygulamalarina bagvurmak-

tadw, e
7. Sosyal medya, dili, kurallan, ilkeleri, davra- 4

nis kaliplan olan bir kiitUre sahiptir. '; .
8. Sosyal medya otokontrolil olan bir alandir. o l

9. Sosyal medya gegitliliktir.
10. Sosyal medya mizahtir,

TARTISIYORUZ Sinifta arkadaslannizia sosyal medyanin 6zel-

liklerini tartisin, Eklemek istedikieriniz varsa
not alin.
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SOSYAL MEDYA VE KATILIM HAKKI

cOzOMLOYORUZ VE

DEGERLENDIRIYORUZ

Asagidakl haberi okuyun ve sorular ce-

vaplayin.

Bagkanin 13 Yasindaki Danismanm
Maltepe Belediye Bagkam, balgesinde-
ki gocuklarm sorunlamm 13 yasindaki
damgman: Bligra S8ay@'dan Ogreniyor.
Cocuk damgmamn 6zel makam araci,
yakinda tamamlanacak dzal odas: ve
kendigine tahsis edilip bolgedeki ¢o-
cuklara duyurulacak 6zel cep telefonu
olacak.

Blisra Bayg 13 yasinda Kadir-Rezzan
Has Ortaokulu son simif 6Z€rencisl. Mall
miigavir baba ve ev hanm Annesinin
ikinei ¢ocugu. Okulunun bagarh, tak-
dirlik 6grencisi. Konugan, hakkini ss-
vunan, kendine giivenli, bir o kadar da
duyarh.

Butin bunlar onu 6nee 23 Nisan'da top-
lanan Maltepe Belediyesl Coouk Meo-
lisi Bagkanhifina oradan da Belediye
Bagkan Fikri Kése'nin damgmanhifina
tagich. Kigik Blgra, 44 yasindaki Bag-
kamn gimdi sa kolu. Gat kap: Bagkamn
yammna girebiliyor, diledifi zaman ozel
numaralanndan arayabiliyor, ¢cocuklar
adina da Bagkam denetliyor.

Biigra, okuldan arta kalan zamamnda
Bagkan Kése'nin kendisine denetleme
va da sorun dinlemek i¢in tahsis ettigi
Ozel makam araciyla okullam geziyor.

Kendisineg tahsis edilecek cap telefo-
nu numarasimn bélgedeki gocuklara
duyurulmasimn ardindan onlarin so-
runlarm dinlayip., yakinda kendisine-
hazirlanan tzel odasimda ¢ahigmalarnm
stirdiirecek.

Bolgede bulunan 70 bine yakim &gren-
¢i olmak {izere toplam 130 bine yakin
gocuun temsileisi olan Bugra 8ayad,
bu sorumlulugu ile 1igil olarak sunlan
SOyHiyor:

‘Kendimi iyl ifade ettifimi diguniyo-
rum. Binlerce gocuk ve gencin temsil-
eisi olmak benim i¢in gurur kaymajg.
Ama bir yandan da biyyiik sorumluluk,
Bazen, Bagskamn yamna giderken uta-
niyorum ama sonra sorunlari tek tek
anlatiyorum. Sadece ¢ocuklar dedil,
biyiikler de bana sorunlarmn: anlatayor.
Bunlar1 da aktanyorum. Biyuylnce
avukat olmak istiyorum.’

Kayrioh: INTT// VWS 0. /U ORI 1 3-Jasi caki-Canismini- 22651 1

SORULAR

1. Slz de Bugra'nin yerinde olmak ister miydiniz? Neden 7
2. Busgra'nin yerinde olsaniz ne gibi igler yapmak isterdiniz?

3. Siz de Bigra gibi gbrisglerinizi serbestge ifade edebilme hakkina sahip oldugunu-
zu biliyor muydunuz? Bu hakkinzi nasil Kullaniyorsunuz?

Birlesmis Milletler Cocuk Haklan Sdzlesmesi
Birlesmis Milletler Genel Kurulu tarafindan 20 Kasim 1989 tarihinde benimsenen

sozlesme 2 EylGl 1990 tarihinde de ylrlrlige girmigtir. Bu stzlesme, "koruma", "ya-
satma", "gelistirme” ve "katiim" olmak (zere dort temel prensip Uzerine hazirtan-
mustir. TUrkiye de dider birgok devlet gibi sdzlegmeyi imzalamig ve 2 Ekim 1995'te
uygulamaya baglamugtir. So6zlesmeyie gocuk hakiannin Korunmasi amagianmigtir ve
tarafl devletlerin séziegme maddelerine kesinlikle uymalar gerektigine karar verilmistir,
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Cocukiann demokrasiye uygun yetiskinler olarak hazifanmasi gerekmektedir,
Demokrasinin en tnemli ézelliklerinden biri de her bireyin gorlslerini serbestge ifade
edebilmesidir. Cocuk Haklanna Dair Sézlesme'nin 12. maddesi “Cocudun Katiim
Hakki™ bu llkeyl amag edinmig ve her gocugun kendisiyie ilgili konularda gérlslerini
serbestge ifade etmeler gerektigi vurgulanmisti, Bu bilgller 1siginda artik gocuklar
pasif alici degildirer. Kendi hayatlanni etkileyen kararian almada aktf bir rol oynamalan
gerekmektedir. Boylece gocuklar yasamianni etkileyen konularda da stz sahibi olma
hakianni eide ederler. Sorumluluk sahibi bireyler olarak yetigkinliGe haziranmalan
amacyla, ¢cocuklara daha gok katiima firsatinin da verimesi gerekir,

mes|

Madde 12: Taraf Devistler, goriislerini olugturma yetenegine sahip gocugun kendini iigilendi-
ren her konuda garGslerini serbestce ifade etme hakkt bu gortgslere gocugun yasi ve olgun-
luk derecesine uyqun olarak, gereken dzen gosteriimek suretiyle tanirtar,

Bu amagla, cocudu etkieyan herhangi bir adli veya idar! kovuglurmada cocugun ya dogrudan
dogruya veya bir temsilei ya da uygun bir makam yoluyla dinfeniimesi firsat, wusal yasann
usule lhigkin kurallarma uygun olarak gocuga, dzellikle saglanacakby,

Madde 13: Cocuk, disuncesin dzgirce agklama hakkma sahiptic; bu hak, ulke sirlarina
bagh olmaksizn; yazh, sozll), bast, sanatsal bigimde veya cocudun segecedi bagka bir aragla
her tirlii haber ve diistincelerin aragtrimast, elde edilmesi ve verimesi d2gurligind igent. Bu
hakkin kullamiimas: yalnzea: Bagkasmm haklarma ve itibarma sayg; Mili giventigin, kamu
dazeninin, kamu saghgs ve ahlakin korunmas: nedenterile ve kanun tarafmdan dngdrliimek
ve gerekh olmak kaydiya yapian smwlamalara konu olabilir.
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Dinyada farkh Glkelerde kigilerin fikirlerini dzgirce ifade edebildikler| yerier bulun-
maktadir. Ulkemizde ise 23 Nisan Ulusal Egemenlik ve Cocuk Bayrami'nda ¢ocuk-
lar idarecilerin koltuguna oturup konusmalann yapmaktadirlar.

Ulkemizde milyonlarca gocuk bulunmaktadir. Bigra gibi olanlar sansh olarak nite-
lendirilebilir. Ancak her cocudun duygu ve digincelerini hem s6zi( ve hem de yazili
ozglrce Ifade edebileced bir alan vardir, Bu da sosyal medyadir. Web ginligu (blog)
sayesinde duygu ve disincelerimizi ifade edebilir, yazdigimiz siideri ve Oykilen
yayimlayabiliriz. Videolog (viog) sayesinde yaptiklannzi ve yasadiklannizi cektiginiz
izletilerle yayimlayabilirsiniz. Bdylelikle birgek Kisiye ulagmis oluruz.

MEDYA
OKURYAZARLIGI

VLOG NEDIR?

LogIngilizcede “seyir defteri, gtinliik
ve kayit anlamina gelmektedir,
intermet lle birikle “weblog” ve
sonrasinda “blog"lar ortaya ikt
Kigiler, bu bloglan yazdiklan yazifan,
siirleri, anilan, gezilern ve glnitk
hayata dalr soylemek Istediklerini
cevrim i¢i paylastklan bir alan
olarak kullanmaya bagladilar. Basit
bir kayitla ve Udcret édenmeden
kendi sayfanizi olusturmak oldukga
kolaylasti.

“Viog" ise yaptikianniz: ve yasadiklannizi gektiginiz videolar aracihd lle anlat-
ma yéntemidir, Kendl dastncelerinizi, anllannizi, gezilerinizi gektiginiz izletiler
yoluyla video paylagma sitelerinde kendi adimza agtiqiniz hesapta paylagabi-
lirsiniz. Vlog kullanicilar viogger (vilogir} olarak adiandirbr. Takipgilerinizle bu
Urunleriniz hakkinda konugabilir ve bilgi paylasiminda bulunabilirsiniz,
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: Siz de bir viog sayfas| olusturarak hangl
PUAINLIVAIN  Konularda duygu ve diisiincelerinizi ya da
urinlerinizi paylagacaginz: asagida aniati-

URETIYORUZ

istedigl zaman gevrim igi olma hakki

Disuncelerini dzgiree ifade edebilme hakki

Yazdiklanm istedigl zaman sime hakki

Bir yazinin tamamini okumama hakki

Dinyada istedidi yerde olma hakki

istedigi haber istedigi yerden okuma hakks

Dinyamn istedigi yerinden Istedidi Kisiyle sohbet etme hakki
Istemediginde ¢evrim igi olmama hakki
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3. MEDYANIN ETKILERI

1. Hangl medya iceriklerinl begeniyorsunuz?

bl
HAZIRLIK Nicin? Tartiginiz.

2. Hangl medya icerikierinl sorunlu gorilyor-
sunuz? Nicin? Tartisimz.

Bilim insanlan ve halk, medyayi ¢ogu kez iki farkh bigimde gbrmektedir: Bir taraf
medyanin ¢ok olumiu oldugunu disindr, Bu kesime gare medya gocuklann hayat-
ni zenginlestirir ve gocuklarda olumiu davramiglar geligtirir. Cocuklann dis glcd ve
yaraticihikian medya sayesinde harekete geger, egitim ve bilgileri medya lle artar. Bir
kesim ise medyanin duygulan tepkisizlestirecegine inanir. Dig glcilnl ya da esnekiik
yetenegdini kisitiayacadini ve baskalarini incitecek sekilde umursamaziik gelistirece-
gini dastndr. Yine bu kesime gore medya yikicl davramiglan yireklendirir ve giddete
kars! duyarsiz kilar, ahlaki degerlerin yozlagmasina neden olur. Bu kesim medyanin
toplumsal kayitszhida yol agacadina dair bly(k bir kaygl tage,

Bir sonraki derse kadar cesitli medya igerikleriyle ilgili goézlem yapiniz. Daha
sonra asagidaki tabloyu bu dogrultuda doldurunuz.

Gozlemlediginiz Sinema Cizgi Bolgesel
Medya Yapimwun Adi | Filmi Syl Film Film i

Begendigim Programiar Soruniu Gardilgim Programlar
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Asadgidaki metinleri okuyarak ilgili sorulan

cevaplayinz.

INSANLIGIN ANSIKLOPEDISI

Ders cahgirken iletisim araglarm-
dan en gok Internet'ten yararlamyo-
rum. Bilmedigim konulan aragtirma
ve caligma olana® buluyorum. Ders
videolarn izliyorum. Bol miktarda
Soru ¢hziyorum.

Internet benim igin parasiz dersha-
nedir, her an alimin alfanda bulunan

0zel ders tfretmenimdir. Bimrsiz sa-
nda degisik soru bulunan soru banka-

& kitaplammdir. Odevierimde yardim
edan bir bity(@im gibidir. Her konuda
bilgisi olan alim dedemdir. SBairh, yo-
rulmayan, ban cahsmak istadikge hiep
yammda olan arkadagimdir.

Babarmn ¢ocuklufunda intarnet
yokmug. Ansiklopediler varms. Ha-
len duruyorlar bizim evde. Yallarn
kitaln onlar. Yillamn kitaplan olduk-
larmndan eski bilgiler vardir onlarda
gimdi. Ama Internet dyle mi? En gin-
cel ansiklopedidir. Ustelik tilm insan-
L& ortak yazarhk yaptaf bir kitap-
tar. Har web sitesinde, aym bir yazarm
yazs: v_amm, bagka bir kiginin emedi
vardir. Internet, har gin yeni bir cildi
yayunlanan an genig kapsamh ansik-
lopedidir.

Bengisu Eda Karaburg / OSMANIVE

Kaynak: hripu//wwincocudvemadianarakel, orp P/ oot kongreaak_suntomebengst_eds_Aaratuor. pof

éEN ve ILETISIM ARACLARI
fletigim araglammn hayatimz ele
gegirdifl bir ¢agin gocufuyum ben.
Adeta aZ baglantilar arasinda gidip
gelirken aflara ash kalmug bir garip
nesil haline geldik. Qinki tek gozla
canavar, yamida pek ¢cok arkadag ile
etrafimz kugatt:. Har yagtan insamn
an biiyiik meraks. kagyifle kargisina go-
¢ip hayran hayran ona bakmsk aldu.

P A, e gov L DR o Goriesy_KITa pa

Televizyon izlettarilerek yemek ye-
dirilen ancak diigiineesi her gegen gin
korelan gocuklar olduk. Artak cebirni-
za bile sigdimlan son teknolajl turinler,
haberlegmenin otesinde her ige yarar
oldu Binlerce mesaj, aldatic: teklif ve
vaatlierle medyamn buytigine kapihip
durduk ve insanlar artak birbiriyle ko-
nugmaz oldu. Bir daha gori gelmeyecok
zamanlarimiz on parmak yazdifuniz
mesajlann arasma sikigip kaldi Bir
odadan diferine gecerken bile en az
on mesajl saniyelere sfdirdik. Sanal
ortamda arkadaglarumza siZimirken
gorgek arkadaglarmmn ihmal ettik.

Medyanmn biz cocuklarnn galigimini
dahs az etkiledigi, teknolojinin esiri
olmadifimz bir gelecek temennisiy-
Ie...

Zeynep Rana Ayyilde / YALOWA

.
3
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Verilen bilgller dogrultusunda asagidaki
sorulan yanitlayaniz.

— ©  Zeynep Rana'nn rahatsiz ofdugu konular nelerdir? o

_© iz bu goriisterden hangilerine katibyorsunuz?

O Medya ile igik olumi ve. olumsuz gériglerinizi yukardaki metinierden de. yarar-
—__lanarak yaziniz

_QLUMLY OLUMSUZ
S - — i [ — =
e — SN — f — PN P PN
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Qectigimiz yaz ablam Univergite smavi-
na girecektl. ok yogun ders gahgiyor, zor
bir donemdan ge¢iyordu. Smmavdan sonra
ablama bir srpriz yapmak istedik. Onu
gizel bir tatile gotiirip yilm yorguniufunu
atmasiu  saflayacaktik. Internet'ten se-
yahat acentelerinin yonlendirdigi otelleri
incaledik. Aradifimmz otelin Ozelliklerini
iyi biliyorduk. Deniz kenarnda olmas: 1k
gartimizd:. Sehirden sikildi@irmz igin doBal
bir ¢ovre iginde olmas: dnem tagyordu.
Hatta miimkinse g¢evresinde bagka yapi
bulunmamas:, yesil bir dofa i¢inde olmas:
ve gok katll olmamas: Onemliydi. Bu Gzel-
likler dogrultusunda otellerin fotograflar.-
na da bakarak tam istadifimiz gibi bir otel
bulduk. Fiyat: differ otellerden biraz daha
fazlayd: ama istedifimiz ozellikleri tagidid:
igin buns deferdi.

Otele daha girmeden digamdan baktif-
mizda tam bir hayal kirmkh@ yagamigtik.
Internet’teki fotografindan gok farkhyd
Hem denize uzak ve etrafi baska otellerle
dolu hem de ana yola yakin ve ¢cok kath bir
binaydl. Bu durum sadece ablama degil,
hepimize siirpriz olmustu. i¢eride bizi daha
neler bekliyordu acaba?

ELESTIREL Asagidaki sorular okudugunuz dykiye gore
WESIOTEAT S  yanitlaymz.

_Boyle bir dunimda nersys bagwiracaginzi bifyor mosunuz?
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SOZLOAD BILISIM sucu

Biligim suglarn; bllgisayar, tablet, cep telefonu gibi letisim araglan Ozerinden
veya baskalanna ait kredi karti Uzerinden elektronik ortamda islenen her toriQ
su¢ olarak tarumianabilir.

Teknoleojinin gelisimiyle birlikte biligim suclanyla da tamgtik. Son yillarda hizla artig

gosteren bu suglar her alanda kargimiza gikiyor, hi¢ beklemedigimiz sekilde igleniyor.
Ulkemizde bilisim suglariyla ilgilenen kolluk kuvvetlerl ve adll merciler bulunmaktadir,

Baslica bilisim suclar sunlardr
» E-mail sifresini degigtirme yoluyla biligim sucu

« Sistemi engelleme, bozma, verileri yok etme veya dedistirme sugu veya erisiimez
Kilma

« Bilisim sistemi kullanmak suretiyie nitelikli dolandincilik sugu

» Biligim sistemi Uzerinden kredi kartinin kétuye kullaniimasi

» Biligim sistemine girme yoluyla santaj ve 6zel hayatin gizliligini ihial
« |ntemet bankacilig yoluyla dolandincikk

« Intemet (zerinden fotograf ve Kisisel bilgilerin zinsiz kullaruimas:
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Bu gibl durumiarda basvuracaginiz bazi Kurum ve Kurulusiar:

https://www.internetyardim.org.tr/

internet Yardim Merkezi, kullanicilann intemet’in
bilingli, glvenli ve etkin kullarumi kapsaminda yasadiklan
problemlere yonelk ¢ozim onerileri sunmaktadir,

http//www.siber.pol.tr / siber@egm.gov.tr

Herhangi bir biligim sistemine hukuka aykin bir gekide
giriimesi, sistemde veriler silinmesi, sifrelenmesi, sifre-
nin ele gegirilmesi, veri eklenmesi, sistemin kullaniminin
engellenmesi, ozel hayatn gizliligine midahale edilmesi,
iletisimin engellenmesi gibi suglaria micadele eder.

https://tuketicisikayeti.gtb.gov.tr

Tuketici Bilgl Sistemi Gzerinden tlketici haklarina ilig-
kin glncel haber, etkinlik ve duyurulara ulasabilirsiniz
Tiketici Hakem Heyetlerine iligkin iletigim bilgilerine de
ulagilabilmektedir. isterseniz, tikketici olarak sikayette de
bulunabilirsiniz.

https://www.ihbarweb.org.tr

Biigl Ihbar Merkezi, 04/05/2007 tarhli ve 5651 sayi
Internet Ortaminda Yapilan Yayinlann Dizenlenmesi ve
Bu Yayinlar Yoluyla Islenen Suglarla Miicadele Edilmesi
Hakkinda Kanun'un 10. maddesinin 4. fikrasinin (d) bendi
uyarinca, Bilgi Teknolojileri ve lletigim Kurumu tarafindan
Kurulmustur,

Izleyici Temsilcisi (Ombudsman)

[darenin her tari eylem ve islemien ile tutum ve dav-
raniglaring insan haklanna dayal adalet anlayisi iginde
hukuka ve hakkaniyete uygun yonierinden incelemek,
arastirmak ve onerilerde bulunmak dzere kuruimus ba-
dimsiz ve tarafsiz bir kamu kurumudur, Ombudsman'a
sikayet dilekgelen posta, elektronik posta, faks, elekt-
ronik sistem yoluyla gonderilebilir. lllerde valilik, ilgeler-
de kaymakamliklar aracihiiyla da bagvuru yapilabdir.
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COCUK DOSTU MEDYA

Hayatimza yenl bir kavram girdi: “"Cocuk Dostu Medya," Medyanin en so-
runlu, karmagik alanlanndan biri gocuk medyasidir. “Cocuk Dostu Medya”, ¢co-
cuk haklanns temel alan, bu degrultuda medya igerikleri geligtirmeyi, cocugu
medyanmn olumsuz etkilerinden korumayi, gocugu geligtirmeyi, egitmeyi, ona
hak ve sorumluluklanm égretmeyl amaclar,

Asaduda verilen “Cocuk Dostu Medya" digUtlerine siz de yenilerini ekleyiniz
ve bir dnceki derste deginilen medya igeriklerini bu digUtiere gore degeriendininiz,

© i manevi ve kiltire! degerfer koruyor mu? ' L .

© Dpuygusal, zihinsel, disinsel gelisime deger veyormuz OO

O Farkitara sayg gostarmeye onem veripormu? O O

© Medyann olumsuz stkilerini ortadan kaldrmaya yineik O O,
_bilinglendinyor mu?

© Tickgeyi dogru. gizel ve anlagtir kutlanbyormu? OO

e @@ 0O O
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Tabloya eklediginiz digutieri de dikkate alarak olumsuz igerik gordigu-
n{iz bir programi RTUK'e ( Radyo ve Televizyon Ust Kurulu) bildirebilirsiniz.

(WL L GOV 11/ GONLS - ve- aenieniiz)

. . BUNLARI
BILIYOR MUSHNUZ?

Sorunly gérdugunuz medya igerikleriyle
ilgili disunce ve sikayetlerinizi
iletebileceginiz kurum ve kurulusiar
oldugunu biliyor musunuz?
Sikdyet konunuz bir yayin clabilecedi gibi
bir gorsel de olabilir,
Medyada tamitilan urunler
anlatildigi gibi olmayabilir.
Baglik ve haber icerigi
yaniftici olabilir.

Internet iizerinden yapilan alizverizlerde
aldatilabilirsiniz,

Medyada verilen bir haber
yaniftici olabilir.
Medyada verilen haber
guncel olmayabilir.
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BILGI HAZINES]

Bligisayar Oyunlan

Kisa stirede butiin dinyaya yayilan bazi oyunlar ashinda gortndign kadar
masum deil. ilk bakigta tehlikegiz gibi gorinen bu oyunlar, telefonun batarya
omrinu tiketmesi ve sunucularin surekli gdkmesi dismda bagka ciddi teh-
likeler de barnndiriyor Bu oyunlar biz farkinda olmadan telefonumuzu ele
gegiriyor, oyuncular tehlike, taciz ve soygunla yiz yiize birakiyor. Dinya
gapinda yasanan bu tehlikelere maruz kalmamak igin Internet’e alternatif
olarak vakit gecirebilecefimiz hobiler edinelim. Oynadifimz oyunlara ar-
kadaglarmmz veya allelerimizi dahil edersek tehlikenin farkina dahsa gabuk
varabiliriz. Oyunlarda “gergek” ve *hayal firiinil” ayrmim yapabilmaliyiz.

Baz) gyunlar, ailelerin korkulu riyyas: oldu. §ants) komutlariyla oynayanlari
intihara giiriikleyen bu oyuniar dinyamn dort bir yamndaki milyonlarca ¢o-
ougu tehdit ediyor.

Oyunlarnn Internet adresi ve yasal satag: yok. Oyuna girmek istayen kigiye,
yoneticl bir adres génderiyor ve aym zamanda oynamak istayen kiginin bil-
gisayarmnsa da bir virils yollamg oluyor. Boylece kigisel bittiin bilgilere ula-
siiyor ve gantaj yoluyla oyuncudan butiin talimatlarnn yerine getirilmesi
isteniyor. Gittikge korkunclagan gorevier, ¢ok sira dig: eylemlerden olusuyor.
En sonunda “01, nasil olga yeniden dogacaksimni” telkini yaphyor.

KAYeRak: N0 W IXNTIVEL Lo, L Teknaov §nand-- Dalg - RN - near-- 40843428



GOVENLI INTERNET KULLANIMI iCIN

1.

intemet ve bilgisayarda ¢ok fazia vakit
gegirmeyiniz. Oyuna, kitap okumaya,
spora ve sanata vakit ayimalisinz. In-
temetl ve blgisayar kullanma sdrenizi
diger iglerinize gbre kendiniz ayaray-
iz

Bilgisayann bagindayken dik oturun,
hareketsiz kalmayin, koltugunuz sirtinizs

desteklesin, Karanlk ortamda bilgisa-
yar kullanmayiniz.

Glivenli olan Intemet sitelerinin adresie-
rini allenizle belideyiniz.

Intemet ortaminda tanistiiniz kigiler
size kendilerinl farkh tannabilider. Ta-
nisti§inz bu Kigilerle ilgili ailenize bilgi
verin. Sizi internet ortaminda rahat-
siz eden kigileri ailenize sdyleyiniz ve
112'ye bildinniz,

Intemet ortaminda kisisel bilgilerinizi
vermemeniz gerekir. Higbir zaman ade-
mzi, adresinizi, telefon numaralannizi,
sifrelerinizi paylasmamalbsmiz. Kimiik
c¢alinmasi ya da dolandinima sz konu-
su olursa ihbar. bilisim@iem,
gov.Ir adresine e-posta ata-
bilir ya da 0212 636 2073
numarall telefondan Biligim
Suclari ve Sistemleri Sube
MOddrliigine basvuruda
bulununuz,

Intemet sohbetlerinde sizi
rahatsiz eden goruntd, ses
ve yazilar yer alirsa hemen
ailenize sdylayiniz. Szinigin
zararli icerige sahip (siddet,
taciz, mustehcenlik...) site-
ler igin, hbar@ihbarweb.
org.tr adresine, 0312 586
55 00 numarah telefona ih-
barda bulununuz.

CINRNCIN YEEATE 7

8.

9.

Beran Med o

Internet sitelerindeki biiton etkinliklerin
(Oyun, yangma, yazigma..) yasinza
uygun olup olmadigini mutlaka biylik-
lerinize damiginiz.

Bilgisayanniza yUkleyeceginiz veya
Indirecediniz programlara ve igerikiere
allenizle karar veriniz, blyUOklennize
sormadan Internet ortaminda aligveris
yapmayiniz, kredi karti bilgilerinizi ver-
meyiniz.

internet ortaminda hi¢ kimseye karsi
tehdit edici bir dil kullanmayinz.

* Kibar bir dil kullaniniz.

e intermet ortaminda blylk harflerle
yaz yazmak bagwmak, kaballk anlarms-
na gelebilir.

¢ Size karsl boyle tutumlar sergileyen-
ler olursa allenize haber veriniz,

10. Eviniz diginda Internet'e giryorsaniz,

bu yerin neresi oldugu hakkinda ailenizi
bilgilendiriniz. Sizin igin uygun olmayan,
saghksiz ortamiara girmeyiniz. 12 yasin-
dan kigUk cocuklann internet kafelere
girmeleri kanunen yasaktir,

Dem

CE-ranerNz>

v Cr®eds
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DEAERLENDIRIORDZ Ogretmeninizle birlikte bir kamu spotu iz-

leyiniz. izlediginiz kamu spotundan hare-
ketle agsagidaki sorulan yanitiayinz.

€ 4 Video hangi amagla hazirlanmigte?
b} Videodan etkilendiniz mi, nigin?

© Ayn adresten secip izlediginiz herhangi bir videoyla Igill bir begeni
mektubu yaznmz,

Q Olusturdugunuz “Cocuk Dostu Medya™ kriterlerine gore izlediginiz filmi
degerlendinp tartiginiz.




Beran Med o

LGWVITGTYY  Medyay! glnilk hayatimizdan gikarirsak ne

ONCE gibi zorluklarla karsilagirz?

Yapilan arastirmalara gore {lkemizde Internet kullanimi hizla artmakta ve
kullanim amaclan arasinda sosyal medya ilk sirada yer almaktadir.

internet’i kullanan bireylerin kigisel amacla kamu kurum/ kuruluslan ie iletisi-
me gegmek veya kamu hizmetlerinden yararianmak igin internet’i kullanma oran
%61,8°dir. Bu oran her yil 9-10 puan artmaktadir. Kullanim amaglan arasinda kamu
kuruluglanna ait web sitelerinden bilgi edinme ise 9%54.,8 ile ilk siray aldi. Internet
Uzennden aligveris ve benzeri iglemlerden daha hizla artan kKamu hizmetlerinden ya-
rarlanma eylemi, devletin ig yOkOnl azaltiyor ve kullaniciya zaman kazandiriyor.

%!

100

90 ')

.o 4

70 1

] W Internate edsim imkan

w3 olan haneler

a0 |

30 Hl 15-74 yas grubu bireyierde

20 | bilgisayar kullanmmi

1: : 4 15-74 yag grubuy bireylerde
2008 2005 2010 2011 2012 2013 3014 2015 2016 2017 Internsat kullanim

Kaymak. heps// warwaa. com. i/ BT - feAnovon uropaae- 1 (- hansgen-S-memad-ansim-imkanana -saup 88711 4

Aﬁlkemtzde

Her on hanenin sekizl Intemet erlsim imkanina sahip.

Internet kKullanan birsyienn oran 966,8 oldu,

Genisbant Internet erisim imkan %78,3 oldu.

Birevlerin %642.4'0) e-daviet hizmetlerl Kullandh,

Her dort Kisiden birl Internet Ozerinden aksvens yaph,

Ky TON, Sip: 24862, 18 Afusios 2017

ty
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DEGERLENDIRIYORUZ Asagidaki soruniarin hangilerinin ¢c6zi-

miinde medyadan yararianabileceginizi
dislntyorsunuz? Isaretleyiniz.

v X

- Bilgisayarmza viris bulagt .O Q

_ Almak isteciginiz bir diriints ilgili fikir sdinmek istiyorsumz. D TR S

___ Bilmediginiz bir gehirde yolunuzu bulmak istyorsunuz Q O

__Sosyal medya hesabzgabna O O

Bunlann diginda hangi sorunlarla kargilagilabilir? Tablonun devamina
yaziniz.

w---,-ﬁ,.--_,m--mm-----M.,---M.*---“,.---.Oﬁ,-.Om.--
R S R R R S R R R R o

T e T T R A RN B > NG o JO
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cozisiyorUZ

Ne Yapabilinim?

Internet'te geziniyordum. Sesyal medya sitelerinin birinde hasta bir ¢ocudun
yardima [htiyac: oldufunu belirten bir paylasimla kargilastim. Altinda telefon ve
adres de verilmigti. Cocugun tedavi olmasi igin yarduma ihtiyac: vard: ve aile mad-
di yardim istiyordu. Yardim iste@inin genig kitlelere ulagmas: i¢in mesaj okuyan
kiginin kendi sosyal medyasinda bu paylagim yapmasin istiyor ve destek bekli-
yordu. Duyurunun altinda banka hesap numaralarm da verilmigti. Gergekten ¢ok
Vzimistim. Ne yapmaliyydim?

Oncelikle haber dogru muydu yoksa merhamet Guygumuz dzerinden bizi do-
landirmak isteyenler mi vardi1? Verilen telefon mumaralarim aradun ve dyle bir
adresin olup olmadifim aragtirdim. Ailenin gargakten yardima ihtiyac: vard.

Arkadaglarim aradim. Herkesten defisik éneriler geldi. Ben cldukega kapsamb
bir kampanya baglatmak istiyordum. Ama bunun nasi yaprlacaSim bilmiyordurm.
Babama durumu anlattam. Babam, bu Hir kampanyalarn bir izinle baglatilmas: ge-
rektigini sdyledi. Aksi takdirde suglu duruma digebilirmigiz. [kametgahlarimizin
bulundugu I1 Dernekler Midarlaginin Yardum Toplama Birimine bagvurmamez
gerekiyormus, Yardim toplama amaomzi, geklimizi ve toplanacak miktar belir-
ten bir dilek¢ayle bagyurumuzu yapabilirmigiz.

Hemen kollar sivadik ve ige koyulduk. Gereken iglemleri yaptiktan sonra yar-
dun talebi resmiyet kazanmmsg oldu. Internet {izerinden herkes kandi S0syal pay-
lasum sitesinde paylasty. Bir hafta iginde zafer bizimdl. Gergekten alle gok mutiu
olmustu. Biz de iyi bir i§ yapmamn gururunu tagiyorduk.

@ etinde anlatian aiaya benzer yardim stekleciye karsiastnzm?

@ Matinde anlatisn yandim istekieri sizie ne tiir duyguiar mysndmyor?
© By tiir yardim istelderinin dogru olup olmadigin aniamak icin neler yapiabilic?
-.O.-Bumdaamwm saruna dzm Mmmz,mmmmfa wm?.vam,,h-« - ,h.; -; .
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SOSYAL MEDYANIN GUCU

Birgok insan tarafindan kullanilan sosyal medya artik insan hayatinin en onemli
pargasi oidu. Bu nedenle sosyal medyann, editimden politikaya, ekonomiden sana-
ta, cok 6nemli ve etkili bir glicl bulunmaktadir. Sosyal medya, Glkenin ve dinyanin
gindeminl olusturacak kadar etkili bir alandir, Sirketler, resmi kuruluglar, gazeteler,
bankalar varliklann sUrdGrebilmek igin sosyal medyada yer aimak ¢abasi icindedirer,

Insanlar sosyal medyay glincel konulardan uzak kalmamak igin kullarurken takip
ettiklerine karg! tepkilerini, begenilerini direkt belirtebilmektedirler. Sosyal medyada
ilgi alanlan digindaki konularia zaman kaybediimez ve o alanla ilgili géris ve yorumlar
rahatlikia takip ediiebilir. Dileyen herkesin kathm saglamasi, iceridin renkli ve glgiu
olmasina yardim etmektedir.

Sosyal medya, kullanicilann Grettidi icerik bakimindan en 6zglr oldukian ortam-
lardan birdir. Hayatimizin blylk bir alanin kaplayan sosyal medya, iginde sonsuz

bir bilgl bankas: banndiran ve ayn gln Iginde yuklenen milyonlarca video, yazi vb. lle
glin gectikge daha da deviesen bir agdir.

Bu glic(l nerede, nasil kullanaca@gmizi bilmek dnem tasimaktadr,

YARATICI “Cocuklann Katiim Hakkt - Cocuklarn
oisONOYORUZ Itade ve DOslince Ozglrliigl"” adh videoyu

YARATICI -
DlSONDYORLZ Asagidaki soruniardan birinl secerek med-

ya Gzerinden ¢ozim yollan geligtiriniz,

1. Hava kidiligi ve iklim degigikligi
2. Omanlann tahrip ediimesi
3. Organ baggindan kacimilmasi

ﬂ—
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SIRA SIZDE Asagidaki iki haber hangi amacla internet’ten
yayinlanmis olabllir? Tartigsimz.

KAR TATILI

Sosyal Medya Sayesinde
Yizlerce Kislye Is Buldu
Batmanh Vedat Aker adh
© geng, 3 y1l onece sceyal medyada
= aghifr hesal sayesinde hem ig
yeri kurdu hem de yiizlerce kigi-
~ nin iz bulmasini safladi.

Caldirch@ Telefonuna Sosyal Medya
Sayesinde Kavustu.

Otoblis goftrl, engelli bir vatandaga yardim
etmek istedifi sirada telefonunun galinmasins
tigkin kamera kayitlarin scsyal medyada
paylagimea sahus, telefonu gofore jade ettl

Kamak: hrps.Awwiw.rmaber comMaber/jasamalavap-reefinung-sosya-medya-sapesinge-Kaes- 285755 him

SORULAR

1. Haberlerde belirtilenderie ilgili hangi ¢ozUm yollan aklimza geliyor?

2. Cevrenizde herhangi bir sorununu medya aracilifryla ¢ézen biri var mi? Hangi
sorunu nasil ¢ézdUgunl anlatinz.

"
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Asagidaki metni okuyunuz ve metindeki katil-

LURRRe  diginiz ve katlmadiginiz gorisleri arkadasia-
rinizla tartisiniz,

ILETiSIM VE SOSYAL MEDYA

“Hayatindaki en onemli geylerden birl nedir?” diye sorsalar kesinlikle lletigim
araglarm, derdim. [letigim araglarm sadece benim igin degil, dilryyanin her yerindeki
insanlar igin olduke¢a onemli. Nasil ki yemek yemek, su igmek an tamel ibtiyaglar-
mizsa lletisim kurmak da insan hayatinin temel ihtiyaglarndan biridir.

Insanlamn arasindaki mesafeler arttikea eskiye gore iletisimi daha da hizlan-
diracak araglara ihtiyag duyuldu. Eskiden sadece belli megafeler i¢ginde gtkin olan
iletigim arag¢lan, teknolojinin gelismesiyle insanlarmn tim dinyaya erigebilmesini
saglady

Bugun hepimizin hayatinda iletigim araclarm buyiik bir yer tutuyor. Benim haya-
timda da oyle. Gengler olarak sosyal medyada bulunmayanlarimizin sayisi bir elin
parmaklarm gegemeyecek kadar az.

Bilyiiklerimiz hep ganclarin saatler boyu bil-
gisayar basinda oturduklarmdan, Internet’i hic
diizglin kullanmadiklarindan yakimgyor, Oysa
bir¢ok geng, sogyal medyay oldukea bilingli kul-
lanyor. Twitter'da yapilan kan bagisi vb, saghk
konularindaki duyurularia, hasta olan birgok
kKigi yamlan baZiglarla safhfina kavuguyor.
Sosyal medya sayesinde en yenl gelismelerden
oldukca hizh haberdar clunabiliyor. Bilgisayar
bagimda oturmamizdan gikdyetgl olan anne-ba-
balarmz, sosyal medyanin gizel arkadashk ve
paylasim ortamindan habersiz. Btkin bir sos-
yal medya kullameis: olarak sfyleyebilirim ki

gosyal medyammn ¢arptilan kotd taraflamndan o e
daha fazla iyl yonleri var,

Insanlarn birbirleriyle konugarak anlastig:
bir dinyads iletisim araglam ig¢in “gereksiz,
zararll" diyemeyiz. Evet, balki bizi asogyal
Insanlar yapyor, sosysl hayattan, gevreden
uzaklagtimyor ama dinyamn her yerinde-
ki olaylardan habardar ediyor, uzaklardaki
yakinlarimzla iletigime gegmemizi saghyor.
Sayilacak bir¢ok yarar: var, durmadan dile ge-
tirilen zararlarindan ziyade, Insanlar lletisim
araglarn bilinghi xullamrsa, medya da car-
prtmadan haber yaparsa, iletigim araglarmn
higbir zararnnmmn kalmayacafini disuntiyyorum.

Kaynaw: I waw Reriaim, oo irtymoads tocs Gamst_ KRN, oo
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Insaniik tarihi boyunca hep var olan iletisim artik yeni bir boyut kazanmigtir. Hizla
degisen teknoloji, giderek artan istek ve ihtiyagiar birtakim iletisim araglarinin gelig-
mesini sadlamistir. Bu iletigim araglan artik giniimizde iyice popiler olan intemet
ve Intemet (zerinden sosyal paylagim adlandir. insanlar internet ve sosyal aglar sa-
yvesinde yenl lletisim firsatlan kesfetmisler ve kullanmaya baslamiglardir, Geleneksel
kitle iletisim araglanndan farkh olarak sosyal medya kullanimi hizla genisleyen bir etki
alani yaratmaktadir. Sosyal aglar insaniara, diglncelerini ve eserlerini paylagacaklan
imkanlar yaratmakta, paylagim ve tarigmanin esas cldugu bir medya sunmaktadir.
Sosyal medya olarak kullandigimiz bu ortamiar, kullanict tabanh oimasinin yaninda
kitleleri ve insanlan bir araya getirmesi ve aralanndaki etkilesimi arttirmas: bakimin-
dan da onem tasimaktadir. Kurum ve
kuruluglar da artik ulasmak istedikleri
hedef kitlelere sosyal medya araciiiyla
ulagmakta ve mesajlanni bu yolla lletebil-
mektedir. Sosyal medyay: yalnizca Kisiler
degil, kurumlar da hem kurum igi iletisim
hem de kurumsal gorinorik saglamak
amacwyia kullanmaktadir. Bu, iletisimin
hzli ve katlima agik olarak saglanmasin- |
da onemli bir rol oynamaktadir. Her ge-
¢en gin artan Kullanicr sayisiyla sosyal
medya artik hayatimizin bir pargas! hatta odak noktasi hiline gelmistir.

Asadgida bir zihin haritasi 6rnegl veriimistir,
COZOMLUYORDZ RS internet’in sizin icin faydal olan yonle-
rini bir zihin haritas: ¢cizerek gosteriniz.,
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URETIYORUZ Zihin haritasi ciziyoruz.

Sevdiginiz bir yemedin tarifini internet’ten

URETIYORUZ arastirarak asagiya yemegin nasil yapildigm
yazmiz.

"
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i 8 | Asagidaki sorulara cevap vererek kendi-
DEGERLENDIRIYORUM nizi sorgulayin.

>

Intiyag duydgum bilgiye uizsabilecegim kaynakdan bilrim.

Intiyag duydugum bilgiye rahathida enginm.
Biilgiye erigmek igin en uygun yolu secedilinim.

Intlyag duydulum bilgiye ersmek icin hang! medyay kulanacagma
Karar verabilirim,

Intlyacam olan bigive en uygun maliyetie nast ulagacagwm Hilim

Elde eftigim Mgiyi alegtirel olarak degeriendirabivim.
Bitgilerdeki yanig ve hatalart fark edebiinim,

Elde ettigom biigideki farafly ve on yargur unsurdan digererinden ayrt
edebilirim.

Medyanwn guniiik hayattald yerinin ve dneminin bilincindeyim.
Medya kulanken kendime ve baghatarma karg) sorumbakianmn
Dilincindeyim.

Sanal artamda uygun adar kulkanim.

Sanal ortamdan/ arkadaglarimy gerpek hayatta Veligim Kurduum
Kisherclen sepenm,

Sanal ortamda bent rahatse ve multsuz eden seylerl rapor ederim

Internet ortaminda bagkalanna kargi sorumiulukiarimin Bilincindeyim.

Medya kullanirken dilf dodru ve uygun bir bigimae kullanmaya dikkat
ederim.

Internet artamnda kargiaghdwm farkii fikirere saygy duyanm.

Internet ortaminda kargilagabilecedim risk ve zarariann farkmdaym,

Internet'te gegiraigiim zaman kontrol edebilfyorum.
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Asadida Internet'te Karsilasilabllecek
baz) sorunlara yer veriimistir. Bu sorun-
lann cézimune yonelik dusiince ve one-
rilerinizi ilgili boglukiara yazinz,

SORUN cOzUMUM
Internet dzevinden tammackjine bir -~ - - 1
kisi size veya atlenize alf fimike bilgile- -
i, adres, felefon vb. isterse. .. =
Tanimadgme bir kigi asinda parayla = — -
satiian hir miizik veya sinema filmi e
CO kaydiy licretsiz olarak sizinle ]~—"— — — == &
papagmak istedigini ve bu kaytiann .
&-postanza gondericiin, bir ikla !
Indivebiieceginizl séylerse. . N ———
Intamette pok fazia zaman gegiriyor- -
saniz, her giln beimagan wsanmadan -
belirli oyunian oynuyor veya belrfl e = - -

sayialarda geziniyorsaniz. ..

Bir piyango cekilisinden para, tatil vb.
Kazandgma ve bununa Sol Kkikpik
hir Gaeme yapmaniz geraktighi yazan
bir e-posta alirsani. . .

“ﬁ e
v B DEGERLENDIRIYORUM

|
|
| |
| -
|
|
|

Begendiginiz herhangl bir programia ilgili
goriiglerinizi belirten bir e-posta yaziniz.




Medyaya Soru Soruyorum

1. Meadvada Divabeatl
2. Dogru vae Giavenilir Bilgl: Engelisr
3, Degru ve Ghvanilir Bilgl: Coztmiar

&, Banim Mesajim



1. MEDYADA DIYABET

el “Giindem toplantisi” nedir hig duydunuz mu?:

ONCE

Gindem toplantiss, bizlere ginllk hayatimizda olan biten olaylar, dikkat gekici
gelismeler ve en onemlisi bizlen ligilendirdigl distndlen konulann belirlenmesine yo-
nelik olarak haber yapanlann (gazete, televizyon ve radyo vb,) bir araya geldigi, ginin
Ik toplantisidir.

Yakin gevrenizde, sehrinizde, ilkenizde ve

ISITHOLITY  dinyada olan bitenleri diigtnerek islenmeye
deger gordaguniz konulari se¢iniz.
I+ I -
] . T —

©® O Oyafer(abasikdabizden gelmis osun)



Gindem toplantisinda
ilk adim, konularin dneml
degil, akla gelen konulann
listelenmesi ve paylasiima-
sidir.

Tum  konular herkesin
gbrecedi sekilde bir yere ya-
zildiktan sonra hizhca dnem
sirasina dizilir,

Bizim gundem toplanti-
mizda altinc sirada “diyabet”
vardi, Diyelim ki bir televizyon
haberlerinde  duydugumuz
“Seker Hastalan Igin Mucize
Bulug®™ baslkli haber (zeri-
ne allenizde diyabet hastas
olanian da dlsgtnerek bir sey-
ler yapmaya Karar verdiniz.

Diyabete iligkin en son
gelismeler ve tibbi ¢dzUmier
nelerdir, 6§renmek ve bunlan
cevrenizie paylasmak isti-
yorsunuz. Neler yapardniz?
Hangi kaynaklara bagvurur-
dunuz?

NCGTLARIM

Diyabetle llgill bilgl alablleceginiz kaynaklar
arastinp siralayinz.
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Radyo, televizyon, gazete, sosyal medya ve

ARASTIRIYORUZ internet’te diyabet ile ilgili bir arastrma ya-
pinez.

Gérevlerimizi de paylastralim:
€ Diabete iiskin haberteri ::0,:'- arastracakiar
€ Diyabete diskin haberteri toloss>yvls araghracaidar:
_© Diyabete iishin haberteri 1.1 /- arastiracakiar:

_©  Diyabeie liskin haberleri intemet fo aragheacaklar:
€ Diyabaie Niskin bahariarl susyol madyads avastioscakiar

3.Mmmnmmmmmmmr

i oalrd  Asadidaki sorulardan yola cikarak elde ettigi-

niz bilgileri tarbginz.

€ Hangi kaynaklara wlagtmz, yazan/yazartan kim?

€ Size bilglien veren birincil kaynak mi, yoksa bagkas) m aktariyor?

€ Bilginin dretime veya yer als tarihi belli mi? Gincel bir bilgi mi?
Yoksa, bilginin hangi tanhe dayandigy belll degil mi?

€ Haberdek bilgiler diyabete iligkin hangi bakis agianm dne gkarbyor?
Neden bu haberde béyle bir bilgi yer almis olabilir?

Q Haberdeki bilginin amaciin gergekten bilgi vermek oldugunu mu ddginiyoruz yoksa
farkl amaglan olabilir mi?

€ VYer aidg mecra (radyo, televizyon, gazete ve Intemet) diistndidigande benzer
igerikler nasil farkl sekillerde sunuluyor?



Erigtiginiz biigilerie Ilgili “giphelendiginiz"

NOTLARIM veya dogrulugundan emin olamadi§iniz nok-
talar neler? Swalayiniz?

Elde ettiginiz bilgilerin dogrulugundan emin degilseniz agagidaki dogrulama
yontemierinden faydalanabilirsiniz:

* Kayna@ dislinlin. Elde ettiginiz bilginin “kaynagi” kim veya neresi? Bireysel mi,
kurumsal mi?

« Yazan arastinn, Elde ettiginiz bilginin yazannin kim oldugunu arastirdiniz mi? Ger-
gekten Oyle bir yazar var mi? Yazar tarafsz mi?

« Tarihe bakin. Elde ettiginiz bilginin paylasiima tarihi nedir? Bilgiler ¢abuk eskir
ve eski bilgilerin glnimazde paylasiliyor olmas: halen gegerli oldukian anfamina
gelmez.

« Onyargil olmayin. Kend| diginceleriniz, inanglannz, bagliiklanniz veya tercihle-
riniz kendi degerlendirmenizi etkiliyor olabilir mi?

« Otesine gecin. Bilginin yer aldigl haberlerde bagliklar abartill olabilir mi? Bilgiler
sizi o siteye, haber alanina, bilgi alanina gekebilmek amaciyta Oretilmig olabilir mi?

« Kaynak dzgiin mi? Aragtirmanin 6zgin olup olmadi@ina bakin. Ayrica kaynadin
yerli mi, yabac: mi oldugunu degerlendirin,

« Sayilar, istatistikler ve verilerin kullanimmni g6z éntinde bulundurun, Paylasilan
veriler dogru mu, dodru yorumtanmis mi yoksa farkl okumak da mimkan ma? Or-
nedin, 10 Kigi Uzerinde yapilan bir aragtrmanin sonugian tUm diyabet hastalanna
genellenebilir mi?

+ Destekleyen kaynaklar. llintili bagtantilar var mi? Bu baglantilar bilgiyi ve bilginin
yer aldigi metni‘haberi destekliyor mu?

« “Saka gibi” olabilirler. Elde ettiginiz bilgi ¢ok sira digi mi geliyor? O halde bir kere
daha bilginin yer aldi§ alani ve yazanm aragtinn.

« Uzmanlara sorun. Konunun uzmanlanna danisin. Dogrulama yapan alanlardan ve
kaynaklardan yararianin,

Kaak: RTINS, comyScfeckingymedBfienscy
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BILGI HAZINESI

Asagidaki kose yazisini okuyup tartisiniz.

BILIMSEL ARASTIRMA INTERNET'TEN YAPILMAZ

Okiyuculann bikgi al-
mak maksadnla gonder-
dikden mesajlann neredey-
s2 hemen hepsinde aynen
W 0egen bir climle vardir: *Bu

AL konuda internet'te de arag-
/ ) tirma yaptm ama bulama-

dim..” derer.

Televizyonda birkag defa “Intermet'ten arag-
trma yapiimaz, oradak bllgilere Itidalll bir gekil-
de yaklagmak gereldr” dedigim igin, Igtmedigim
stz kalmamigts.

Agik styleyeyim: Intermet son zamantann en
faydall bulsglanndan biridir ama en zararhlannin
baginda da yine o gelr, Bilglyl her yere yaymek-
tadir fakat bilginin kirksini yayma konusunda In-
temet'ten daha etkin ve daha tehlikeli bir sistem,
neyse ki hald bulunamanmist,

Intemet'te bilginin dodrusu tabi ki vardr ama
bu bilgi akademik ¢aligmalara kaynaklik etmeye
yetecek seviyede dedil, sadece genel Kiltir
verecek mahiyettedir, Verllen yanhg bilgiler ise
dofyulara yakn orandade ve komplo tecriierine
zZiyadesiyle digkiin bzim gibi foplumlarda ceha-
letin artmasi sajlamaktan bagka bir ige yara-
mazlar. Hele, yine Internet'te yer alan ve kisilerin
kulaktan dolma malumatia yazdiklan maddeler-
den meydana gelen sanal ansiklopedilerin ¢odu
eksk ve hatta yanhs bilgi kaynaklandir. Ogret-
menlerin &grencilerini Internet'ten “kes-yapishr”
metoduyia ddev yapmaya tegvik etmelen ise bir
bagka derttir. Aragtirmac yetenedi kiveltmekien
ve Ofrenclyl kiteptan, kaynak kullanimindan
Lzaklagtrmakian bagka bir ige yaramaz.

SOZLUKLERE GUVENMEYIN!

intemet, cidd| araghrmayr yahut akademik
bilgiyl bir yana beakm, stelik kullamm iginde

bile yetersizdir, Bir dmek: WEB'deki Ingiliz-
ea-Tirkge stizllkerden birinl agin, “Inchude® ve
“invoive™ kelimelerinin kargdikianni sorun: Her
ikisi igin de sadece “icer” diye tuhaf bir karsilik
girirsiiniz. Sonra normal, yani kitap hélindeki
bir steltge bakin, birl igin “igermek”, diderl igin
de "iine almak” yaziidr. Profesyonel stelliker-
de ise “intiva etmek” ve “thata etmek” kargilikia-
nni bulursunz.

Kendimden bir drnek vereyim: 15, yizyidan
katma bir musiki kitabnin wun w@un anfahidi
bir sitede, 1960'l senelerde benim bu kitats tam
metin halinde negrettigim yazims.

Merakinn birl bir yerlerden bir kitap Ismi
igitmig ama yanlig igitmis, sonra benim bu kitabi
yayinladgumni duymiss, birtin buntann dzerine bir
de yayin tarihi itave etmig ve vermis internet'e!

ARASTIRMA, KAYNAK ISTER

Neresini dizeiteyim? O isimde bir kitabin va-
rolmadien mi, dofayisyda benim bu hayall kitap
(erinde hichir tasarrufumun buluinmadidin mi
yoksa iddia edilen yayin tarihinde daha on yagi-
ma bile basmadigirms mi?

Yapacad akademik calismann ana kaynakla-
n arasna Internet’| de dahil eden bir araghimac
dilgantin, Sitelerden birindeki bu kaydh gorecek,
bile bir yayinn varokip olmadigina bakmadan
kaynak olarak alacak, hatta kendi calismasinin
bibliyografyasina da koyacak ve buyrun size limi
bir aragtirmal

Intemet'te vakit gecirelim, verdigi bilgieri ha-
fzamea nakgetmemek ve dodrulugunu mutlaka
kontrol etmek gartyta tabii ki okuyalim ama asla
unutmayahm: Ciddi aragtemalar, sadece clddi
kaynakiaria yapihir.

08.04.2009, Murat BARDAKCI

Kaymak: /v ha bertrk comyyazarkanmual-bardaloy/ 2T 781 8- tlmsel-arastima- (nfermenten-yepimar
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Mechyoya Seru Sorugonam

internet'ten yapilan aragtirmalarin glvenilirfi-

bl i ilo ilgill dOsiincelerinizi yaziniz.

Diyabetle ilgi yaptigimz arastirmada farkh
NOTLARIM Kaynaklardan elde ettiginiz haberlerde celi-
sen noktalan siralayinz.

Cevrenizde diyabet tedavisi goren Kisiler var
mi? Arastinniz. Bu Kisilerin diyabetle jlgili bil-
gileri hangi kaynaklardan edindikierini ogre-
nerek arkadasiarinizla paylasiniz,




Sizce, Turkiye'de diyabete lliskin glvenllir kaynaklar hangiler olabilir?
Sizce diyabet denildiginde herkes ayni seyi mi anliyor, neden?

Diyabet konusunda Turkiye'de dnderlik eden kurumlardan bir tanesi Turkiye Diyabet
Vakfidir, Bu vakfin Internet sitesini ziyaret ettiniz mi? Sizce bu sitede ne tir bilgiler yer
aliyor olabilir? Tartisinz.

TqRKlYE Piyenet V) | Owpessseaysn | Liiien  Meboter  huigse Q
A.. DIYABET VAKFI

TP RN CANMLAY LA Tl Déatmin m VAT LA AL WS TOMAND ] REMisen @ ameyceel tian
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phvacy vonlvOs0 2007

A Scralernin Otystet Rakinlz) ﬁ Dlyatel Hutuk Bl rosu p Diysiset
Cavapiyoru Woatrel £din ¢ A ey vn J Hakiinda Hersey
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A mRKlYE Sas Zegte R A L T LW S LI Q
Q DIYABET VAKFI

TP MERKEILAN LLE =L m TATRGAR  RANNEA M2 FORLINT|/ S NI m

DIYABETI OGRENELIM

Diyabet Egttiminin Cnesy

Dsatie! @0 hrovid Dastatdd any Do v Do S0 bodam) eaiimess O yalarh Dadyn s M ok 10 GRe i merbn o oo sl
At watien e adlny Dadeth Sy benl bahira oF o s bk @il vt inet W buskie) sisiratied, hai g m e n
Diamcie Kortrat abne shtfmek 08 DerERUnT CLYoWU entelsvile cywraaly I h duyousy . pekowosa we SOt keymekiar
SNnady. Sunu itk sk Qisniantde e kendi handne batun Estid e dier by fade s dyebet odiimi ik
glsle. Kot kard 0 Dabom Sinited) [ A0 Lk SAGAMIANALS VOO Lt DR RITE Nviepirbil vo JUglencte kig) 20 min i
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Medyoys Soru Sorugoium

“Diyabeti Ogrenelim” boldmin( okuyarak
divabetin ne olduguna lliskin dogru bilgiyi

elde edebiliriz, Sitede diyabetie ilgili 6gren-
mek istediginiz baska neler olabilir?

Cevrenizden ve cesitli kaynaklardan edindi-
Giniz diyabetie liglli bilgllerin birbiriyle tutarh

olup olmadigr konusundakl dustincelerinizi
yazinz,




Meduyags Soru Sonapeun

DESERLENDIRIYORUZ Asafidaki sorular yanitiaymiz.

€ Diyabet ile ilgili araghrmalarmizaa bilgiye erisim konusunda ne tir sorunlarla
 karglaghnz?

:Q_memmmmmwmmw

_© _Erigtiginiz bigieri dedertendirirken, bilgiyi yeniden dretirken ve bagkalanyla paytagir-
___ken nelere dikkat etmefiyiz?

Okugunuz bir kitaby Internet'te tanitacadiniz) dislnerek agadidaki sorulan cevaplaymn.
_©  Kitabin ad
_©  Kitabin yazan
11@@0JRMJL
D Kitabu yaym yit
2 Kitabn dzet
€ Kitapta yer alan dykide gegen sainalor
_© _Kitaota yer alan 6ykideki ana karakierier
O Kitaota yer alan dykidek gatism ve gizimler
_© _ Ktaptaki aykanin temast

_©  Benim diigincem




Ik.Jﬂ._n:;J SCrU Sorugoiurn

2. DOGRU VE GUVENILIR BILG:
ENGELLER

) Hangi gériintiller kullanvimugt, hangileri daha baskin yer alyordy?

) Yonlendiniidiginizi digiinddigtiniz anlar aldu mu? Neler biyte dilsinmenize sebep
 oldu?

€ Amag gecpekten bilgi paytasimt muyd: yoksa farkl amagiar da hissefiniz mi? Neden
byl diigindlindz?

€D Sagiih bilgiye erigiminize. nelerin engel oldugunu disindyersunuz?

GunUmiUz ddnyasinda bilginin ne kadar Snemli oldufunu ve tek bir agiklama
ile sinriandinlamayacagin biliyoruz. Cok farklt ozelliklerde, farkh alanlarda bilginin
olmasi deyim yerindeyse bir bilgi bombardimani olugturur.

Bilgi sadlayiciiann farkh yapilarda ve énermelerde olmasi ve bilginin farkh erigim
yontemleri ile edinilebilir oimasi, dogru, gegerli ve glvenilir bilginin erigiimesine engel
olur, Budurum, ¢ogu zaman farkinda bile olmadidimiz bir bilgi yorgunlugu dogurabilir.
Yogun bilgl ile gevrili diinyamizda dogru ve gavenilir bilglye erigim engeller sunlardir;

*  Dogru bilgiye ulagtigindan stiphe duyma

+  Yeterli bilgiye ulagtigindan stiphe duyma



MEDYA
OKURYAZARLIGI

BILGI OKURYAZARLIGI

Bilgl yogunlugunun dnlenemez artisl lle dogru ve givenilir bilginin seclimesi
ve bu dogrultuda kargimiza ¢ikan engellerin ortadan kaldinimasidir.

Dogru ve glvenilir bilgi icin 7 temel adimdan yararlanabiliriz:

I. Tarmmlama: Ne tr bir bilgi intlyacimiz oldugunu tanimlama.

2. Kapsam: Gincel bilgileri degerlendirme ve gordigimiz bogluklan belirleme.
2. Planlama: Bilgiyi ve verileri bulabilecedimiz yollara iliskin stratejiler geligtirme.

4. Bir araya getirme: Ihtiyacini duydugumuz bilgi ve verilerin yerini belirleyerek bun-
lara erigme.

5. Degerlendirme: Eide ettiimiz bigi ve verileri kargdastirma ve gézden gecgimme.
. Yonetme: Bilgiyi profesyonel ve etik anlayigia dizenleme.

(o 1)

~J

. Sunma: Kazanilan bilgiyi uygulamaya gegirme, yeni bilgi Gretme ve yayma.




Meduoys Saru Sorugons

NOTLARIM Sizce dogru ve givenilir bilglye erigimde

kullaricidan kaynaklanan hatalar neler ola-
bilir?

Internet kullanicilarinin kacinmasi gereken durumlar:

1. Duygulanmizi, disiincelerimizi ve kisisel bilgllerimizl tanimadigimiz kisllere, blime-
digimiz ortamlarda, ¢ok kisa sirede paylasmak,

2. Glvenll bir bag ve iliski kurma arayisl iginde, yeni tanistigimiz kigi ve gruplarta
hizlica samimiyet kurmak,

3. Intemet'te kargilastigimiz bilgi cesitliliginin ve yoguniugunun cazibesine kapilarak
zamani verimsiz kullanmak.

4. Intemet'in sanal diinyasinda gergekei olmayan beklentilere kapiimak.

5. Intemet'te gergek ve tutarl olmayan bir kimlige biriinmek. Bir baskasi gibi davran-
mak.




Internet'te  kimligini degistirerek Insanian
yanhs yonlendirip zararl davraniglarda bulu-
nan kigilerle karsilagtiniz mi? Arkadaglannizia
paylasiniz.

NOTLARIM

Trol Nedir? Trollemek Ne Demek?
Ben Bir Trol mUytim? Troller Ne Yapar?
Kac Cesit Trolleme Yontemi Var?

Troller ashinda mitolojik varliklar, Nasil oldu da sosyal medyanin kahramani oldular,
gergekten ok ilging! iskandinavya folklorunda genellikle dev ya da cice olarak res-
medilen, magaralarda yasayan efsanevi, girkin yaratikiar olan Troller, modermn gocuk
hikayelerinde genellikie koprilerin altinda bekleyen, yolculan cesitli islerle oyalayan
veya hara¢ kesen karakterler olarak anlatilddar. Ote yandan trol adi verilen ve balk
sUrblerinl yakalamak igin kullanilan bir ag atma yontemi de var.

Trol kelimesi giinimiizde Intemet'te huzur bozan, saga sola satasan, yoktan yere
sikint yaratan, sarkintilk yapan, bagkalanni tuzaga daGsiren kullanicilan tanimlayan
bir kavram haline geldi. ik baslarda, bilgi girmeye galigan kullanicilan kasten engel-
leyen, bilgileri carpitanlar igin kullaniimaya baglanmisti. Zamanla hzla yayilan sosyal
medya, trofler i¢in de bir *haz" kaynad haline geldi, Trollemek etik olarak kabul edilen
bir davranis dedildir hatta ¢cogu zaman bir hak ve hukuk ihlali olarak degerlendiriiebilir,



Trollemek ne demek?

Trollemenin kesin bir tanimini yapmak mimkOn deglidir
¢UnkU bu kavram birgok alanda kullaniimaktadir. Trollemek,
dogasi geregi, dizeni bozabilen bir davranig haline donlse-
bilir. Bundan dolayr “Bunu yapmak trollemektir.” gibi kesin bir
tanim yapmak mimkin degildir. internet ortaminda her sey
trollenebilir, Yorumiar, tartismalar, gunlok haberer, videolar,
hemen her sey bu saldinlardan nasibini alabilir. Ancak trol
eyleminin en sik oldugu yerier yodun sosyal medya tartisma-
lannin yapiididi tartisma Sbekleridir. Troller, tartigmalann seyrini kolayca degistirebilir,
konular saptirabllir ve tartismalar gikartarak keyiflenebilir,

internet trolleri Twitter, Facebook, Instagram gibi sosyal medya araciity ile kuliani-
cilann keyfini kagirmaya, kiglk disirmeye, diglamaya veya minakasga ortami yarat-
maya ¢aligirlar. Tek amagian insanlan birbirine distrerek ortamda kigik dasmelerini
saglamak olan bu kullanicilar, egoist ve kotl karaktedi, igten pazarlikl, fanatik hatta
¢ogu 6n yargil tipler olarak kargimiza ¢ikarlar. Ancak bu tamamen bir aldatmaca da
olabilir. Cunki tUm bu &zelliklerin yars swa troller, son derece kumaz insanlar olarak
da dikkat gekerler. Toplumsal hafzalan oldukca gelismigtir. Hangi noktada nasil dik-
kat dagiilacagini lyl bilifer ve sadece bu yeteneklerinden dolay) sosyal medyada on
binlerce takipci kazanabilirler.

Trolleme Cesitleri

Kullanicilan farkll tarigma alanlanna geken trolleme yontemler bulunmaktadir,
Bunlan, mizah tabanh olanlar, argo dil kullananiar, strpriz bozaniar gibi farkl sekilier-
de siniflandirabiliriz. Kullanicilan bagka zeminlere gekerek bir seyleri ifgsa etmek gibi
amaglar da glidebiir. insanlann kiflr etmesini saglamak veya nefret sdylemlerine
yoneltmek de bir “trolleme tarzi” olarak tanimlanabilir, Trollerin sadece haz almak
ve kendi egosunu oksamak icin glindem yaratmaya galigmas, ik basta gelen mo-
tivasyon sebeplerinden birisidir. Manipllasyon yapmak, yapay gindem olusturmak,
toplumsal degerieri kullanmak trollerin en gok haz duydukian durumiardir. Boylelikle
kendilerinden bahsedilmesini sadlarken hem nefret edimeyi hem de hayranlk kazan-
may! basarabilier, her Iki durumda da kendilerini tatmin olmus hissederler,

Kapnak: hfps/vwwehabenaitin comhaber/ 55027 sak-nedr-rofams -nia-gamex. iy



Medyas Soru Sonapoun

Bllerek ya da bilmeyerek trolllk yaptgine
oldumu? Bu durum ne gibi sonuciara yol acti?

Trolleme disinda dzellikle Intemet’te saghkli
ve glvenll bir sekilde yer aimaniza engel olan

baska hangi durumiardan bahsedebilirsiniz?




DIJITAL AYAK 1ZI

Paylastigimiz her bilgi Internet'te siirekli kalir, Gstelik internet herkese aciktir ve
dunyadaki herkes bu bilgileri takip edebilir. Paylagtigimz her sey bir giin kargimiza
yeniden cikabilir. internet'te her seyin izi kalir. Buna dijital ayak izi diyoruz, Dijital
ayak izimizin daha sonra bizi Gzmemesi ya da istenmeyen durumiarla kargilagmamak
icin Intermet’te bilgi paylasirken gok dikkat etmeliyiz.

Klavyeden, fareden ya da ekrandan, tuglayarak, tiklayarak ya da dokunarak elektro-
nik ortama aktarchgimz bizimie igili her tirlG iz dijital ayak zimiz olarak tanimlanir, Digtal
ayak izimiz, Internet'te bizim nerede oldugumuzu takip eden bir pasaport gibidir. Ne
aldigemizi, neyi arastirdigimizs, hangi reklamlan gérdugiomizin kaydedilmesidir.

internet’i kullarirken asagidaki sorular géz oniinde bulundurmaliyiz:
© Intemet'te kendinizle ilgili hangi bilgieri paylagyorsunuz?

Internet'te arkadaglanniz sizinle ilgili hangi bilgilere Wasabilirler? (Adres, e-posta,
telefon, okul ismi, hobilerim, en yeni ve yakin arkadaslanmez, Internet kullanim aks-
kanhklanmiz gibi).

° Ailemizie ilgili paylasbgime bilgi ya da fotodgraflar var mi?

Sosyal medya hesaplanmizda
paylagtiklanmiz, bloglanmiz, bizimie
ilgili ¢tkrmig her tirdG haber, yazimig
her yazi Internet'te uzun zaman sakla-
nir ve olmadik yerde kargimiza ¢ikarak
bizi sagirtabilir. internet'te paylagtik-
lanmiz givenligimizie ilgifi nskler de
beraberinde getirir. Internet Gzerinde
ne kadar az iz birakirsak bizim i¢in o
kadar iyi olur. Ozel bilgilerimizi payla-
swrken, elektronik posta alip verirken
ya da sosyal medya paylagimiannda
bulunurken gok dikkatli davranmali,
kendimize ve bagkalanna zarar vere-
cek davraniglardan uzak durmalyiz.
Bu nedenle, gelecekte kimligimize,
1 sayginliggmiza, gelecekte is bulmami-
za ya da kariyenmize zarar verebilecek olan paylagimlardan kaginmall, bagka bir deyigle
tibanmizi korumak igin daha dikkath olmaliyz.

Paylastigimiz fotograf ya da videolan, yazdggimz yorumlan paylagmadan once bir
kez daha distnmeli, ileride kargimuza gikarsa rahatsiz olup olmayacadumiza karar ver-
meliyiz. Yaptigimz yorumian géndermeden énce bir kez daha okumak, yazihg bigimine
ve Uslubumuza dikkat etmeliyiz,

Kapnake imps/Anw iyietsimt comvshow i Ag=2832
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Kendinize dijital ayak izinizin olup olmadigina yonelik asafndaki sorulan
sorabilirsiniz?
@

W maaws Akl telefonunuz var mi?
‘ " ~  Kisisel bilgisayariniz var rm?

.\, ® Intemet baglantiniz var mi?
et Herhangi bir sosyal medya hesabiniz var
mi?
Bir blog yaziyor musunuz?
Cevrim ici canh yayin yaptinz mi?
Cevrim ici bir haberiesme ve iletisim igine
girdiniz mi?
Sosyal medyada yorum, paylasim yaptiniz
mi, begenide bulundunuz mu ?
1 " Bir elektronik posta adresiniz var rm?

Eder yanitlaniniz icinde en az bir tane “evet” varsa dijital ayak iziniz var
demektir. Bu durumda su sorulari géz ontinde bulundurmakta fayda var.

« Bir fotograf veya video paylasiminda dikkatli davrandinz mi? Fotografi ya da
videoyu kimden aldiginizdan ve kime yolladi@inzdan emin misiniz?

« Sosyal ag hesaplannizin gizlilik ayarlan kisith mi yoksa herkese agik mi?
« Bireysel bilgileriniz herkese acgik m?

Scsyal medyada bireyleri eklerken ya da gruplara katilirken secici davraniyor
musunuz?

« Basanlannizi, hayatinzdaki gelismeleri, tatd planlannizi, yagsam alanlannzi ve
benzen dzel bilgierinizi paylasirken mahremiyetinize dzen gosterlyor musunuz?

Yukandaki sorulara iigkin yanitlar net bir bigimde veremiyorsak gindmizde gok
yaygn bir sekilde dikkati ¢eken bir baska durumla da karsilasmamz séz konusu
olabilir, Bunun adi “siber zorbahk .



MEDYA

OKURYAZARLIGI
SHZLOGD SIBER ZORBALIK

Siber zorbalik lletisim teknolojilerini kullianarak bir birey veya gruba, 6zel ya da
tzel bir kisilige kars: yapilan teknik veya lliskisel tarzda zarar verme davranglannin
tume ofarak tanimianiyor. Kisaca siber zorbalk bir ya da birden fazla kisinin elektronik
iletisim araglanni kullanmak suretivle belii bir zaman icerisinde ve surekli olarak,
kendisini savunma glclne sahip olmayan bir kisiye yonelik gerceklestirdikleri kasitl
saldirgan davraniglardir,

Siber zorbalar, dfke dolu Kinct mesajlar gonderme, alay etme, satagsma, tehdit
etme, sahte hesaplarla dzel bilgileri ele gegirme ya da bunlan yaymaya ¢alisma gibl
davraniglar sergiler, Aynca siber zorbalar;, kavga, zarar verme, iftira, bagka kimlige
blrGinme, baskasinin bilgilerini intemet ortaminda izinsiz kullanma, diglama, siber
tehdit ve siber taciz gibi suclarfa karsimzza cikabilirer.

Ozellikle son dénemde (lkemizde adindan gokga bahsedilen bu kavram gelecek
agisindan da en blydk tehlike olarak gbriimektedir. Yapilan aragtirmalar, siber
zorbalann istismar ettigi yas grubunun genellikle 13 yasin alindaki Kisllerden
olustugunu gostermektedir, Normalde sosyal medya platformiannda yag sinin
olmasina ragmen birgok cocuk yasini biydk gdstererek Internet ve sosyal medya
dunyasiyla tanismaktadir. Bu durum siber zorbalann igini kolaylastirmaktadir.

Cevrim ici kullamicitar tarafindan bildirilen siber zorbalik tlrleri agadidakileri igeriyor:
Cevrim igi lakap takma (%27). Birisini mahcup etme cabalan (%22). Fiziksel tehditler
(9610). Singsice takip (Stalkiama) (%7). Strekli olarak taciz (%7). Cinsel taciz (966).

Herhangi bir siber zorbalkla karsilagti@inzda ilk yapmanz gereken bu durumu
ebeveynlerinizle, édretmeninizie ya da glvendiginiz bir blydglnizie paylasmaktir,
Gerektiginde yetkililere haber vermekten cekinmemaelisiniz.

Kamak: hpsZmwwnnocom. o teknagesiber-rorbadk-Japgvaiasiyor-siber-aorbali-nedv-nass-omeny, 25w Tl 62w
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Dogru ve glvenilir bilgiye erismek igin gogu zaman dikkat etmedidimiz ve gézden
kagirdidimz bir tehlike daha var. O da agnotoloji.

AGNOTOLOJI

Neoklasik Yunanca'da agnosis “bilgisizlik”, onteloji ise varlik felsefesi anlamina geli-
yor. Agnotoloji de ya bir UrGnl satmak ya da ¢ikar elde etmek igin kasith olarak kafa
kangkhd ve yalan bilgi yaymanin Incelenmesi oluyor. Herkesin bildigi “Kral Ciplak™
hikayesi de agnotolojiye drmek gosterilebilir.

Kaynar: Impsivwwe b, comyBvkeeNaleyie 201 601/ 160 107 _vest_RN_agnofoiy_ IR _ L

Edith Warten'un (Edit Vartin) Xingu (Zingu) hikayesi “agnotoloji” igin gizel bir or-
nektir. OykinUn bag kahramans Mrs. Balinger (Misis Belingir) yeni geldigi kasabada
entelektiel kadinlann yer aldidi bir toplantiya katikr. Genellikle kasabadaki kadinlann
konusmalanm dinleyen Mrs. Balinger, s6z sirasi kendisine geldiginde konugmasinda
“Xingu"dan sdéz eder. Onun, ne kadar estetik, entelektel, donanimli, vermii oldugun-
dan bahseder. Aslinda neden bahsediidigini bilmeyen dinleylciler ona biylk sayg
duyarak onu onaylarlar. Mrs. Balinger'in toplantidan aynimasindan hemen sonra
sozlokten Xingu'nun ne olduguna bakariar. Xingu'nun asiinda kendi kasabalannin
ortasindan gegen nehrin ad oldugunu &grenirler.

MEDYA
OKURYAZARLIGI

YANKI ODASI ETKISI

Yanki odasi, kapall gruplarda (sosyal medyada segtigimiz arkadaslar, katldigime
gruplar vb,) bireylerin kendi aralannda konustuklanni tek gergek kabul edip ayn fi-
kirleri tekrartayarak bu disincelerin dogru oldugunu sanmalandir. Boyle durumlarda
insanlar kendi duguncelerine daha fazla inanmaya ve guvenmeye baglar. DisUnce-
lerini ylksek sesle sOylemekten gekinmez, sosyal onay aldiqini ve herkesin biyle
disind(ginu kabul eder.

Kgynak: INp/Sosyaimena coiuiamepen-inemel/

Gonlik yasamda gevremizde sik¢a konusulan konular ya da bizi kugatan
birgok reklam, yankl odas etkisi yaparak ortaya atuklan iddialann dogru olduguna
Inanmamiza neden olur,

Sadece kendi duslncemize uygun Kisi/gruplan ve medya igerigini takip edersek
yanki odas| etkisi yaratmus oluruz. Medya (zerinden edindigimiz bilgileri farkh
kaynaklardan denetleyecek olursak agnotolojiye maruz kalmamig oluruz.

Dogru bilginin ve saglikh bilgi ahgveriginin olmadg durumlarda cagddag bir
toplumdan da bahsedilemez. Ifade 6zglrddglunin, bilgi Gretiminin ve dogru bilgiye
ensimin donindekl engellerin kalkmasi demokratik toplumiar igin hayati dnem tasgir.



Medyoys Soru Sorugoium

3. DOGRU VE GUVENILIR BILGi:
COZUMLER

Bir projeniz veya ddeviniz icin Internet'te aras-
tirma yapmak istiyorsunuz. Nereden baslamay

distnUrdinldz? Arastirma sonuclannizin dogru
ve glivenilir olmasi icin nelere dikkat ederdiniz?

Arastirmaniz divabet hakkinda olsaydl hanal
NOTLARIM ¥ b d ’

sorulari sormak Isterdiniz?




Diyabetle #gili arastirma yaparken Hiskili ifadelen tek tek yazarak arama yapabi-
lirsiniz, Ornedin diyabet tedavi veya diyabet beslenme gibi. Bu sdzcikier Google,
Bing, Yahoo veya Yippy gibi arama motorlarinda arayabiliriz.

ARAMA MOTORU

Arama motoru, dinyadaki hemen
hemen tum web sitelerinin listelendi-
gi, kategorilere aynimig, aradifimiz
bilgilere en lusa yoldan ve hzh bir
sekilde ulagsmamizi saglayan sitedir.

Intemet (zerinde yizlerce hatta
binlerce arama motoru bulunmakta-
dir, Buniann bir kismi kendi alanla-
nndaki web sitelerini listelemekte, bir
kismi yerel alanlarda hizmet vermek-
tedir, Bir kismi da dinya (zerindek| her tirih web sitesinl listelemektedir.

Arama olgUtlerini en aza indirmek igin arama motorianndaki komut satinna aradi-
giniz kelimeyl yazmanz yeterlidir, Boylece arama motoru o kelimenin gegtigl tim do-
kimanian listeler, Sizin kisisel Internet kullaruim aliskankklanniz bu arama sonuglaring
bagkalanndan daha farkli bir sirada gérmenize sebep olabilir.

Bulgulariniz iginde iginize yaramayan oyle ¢ok dokiiman listelenir ki iginize ya-
rayanl bulmakta zorlanabilirsiniz. Ornediin arama motorlarindan birine “web” yazip
aramasini istediginiz zaman, karsiniza y0z binlerce sayfa ¢ikar. Di§er taraftan “web
sayfasi” yazip aramasini istediginiz zaman ise hem iginde “web" gegen hem de
“sayfas" gegen tim dokimanlan listeleyeceginden bu sefer milyonlarca dokiiman
karsimza ¢rikacaktr, Oysa bunun Igin, Intemet'in her yerinde oldugu gibl, biyik bir
kolaylk saglayan arama oigUtleri vardir. Bu digUtleri kullanarak aradi§imiz dokiman-
lara ulagabilirsiniz.

Ky MRS AV, CEYSTIZ COMVOESS_ 0N ARG - AN MR- NS KIS Araving-pudhin -k - 22657, taml

Arama motorfannda yaptiginiz aragtrma

larin sonuclan hakkinda neler sGyleyebllir-
siniz?
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BENE=S BILGI HAZINES| - R P

£) Anahtar kelime segiminde dikkatii olun. En dogru sonug igin fazla saywda anahtar kelime
sepiniz.

€) Amdgimiz kelimelen godul yazmak yenine tekil yazimz

&) Aama motortar, biyak harf, kigik harf aynmi yapmaz. Kelimederi tstadiginiz gib! yazabi-
lirsiniz.

O ﬂdwdadahqfazbamhﬁrlwlﬂnsyibaélarkaanm ‘and”. ‘&" veya “+" isaratlerini
yerlestininiz. Igenisinde mutiaks gegmesini istediginiz kelimeleri yazarken bagina “+"
igaretini koyunuz. Omegin hem “diyabet” hem de “tedavi’si kelimelerini banndiran
sayfalan listelomek igin *+diyabet +ledavisi” yazmaniz gerekir,

O Kelimelen pargalt olarak aramak igin “7" ve **" isaretler kuliantabitir. Tek harf degisken
yaparken *?" (20210k: goziik ve saziik) kulandabili. Omegin kelime tamamiamak igin ise
= flele*: telefon ve televizyon) isaretien kullamdabilir

0 Anahtar kelimelenn hepsinin ayn ayn listelenmesi fgin kekmelenn arasina “1" isarelf
(AN Gr+<) konmaidy,

0 Anahtar kelimelerin yan yana bulundudu sayfalara ulasmak igin kelimeleri ¢ift timak (“di-
yabel tedavisi®) igine alniz.

'8 Anahtar kelimelerden, listelenmesini istemedikierinizi yazmak igin bagina *-" isareti ko-
yun. Ornedin -diyabet tedavisi yazarsak iginde diyabet kelimesi olmayan tedawsi sonugla-
i listeler.

Apmak: MO 2 W, GRISVINZ ComAdans o maiAIE - Mo -Meadr- s K- Aama-idin -osu-2268 7 noml



Internet'te arama yapmanin farkll bir yolu da “veri tabanlarindan” yararlanmak
ofabilir.

VERI TABANI

Veri tabani bilgi depolayan bir yazihmdir, Birgok yazilim bilgi depolayabilir ama
aradakl fark, veri tabaninin bu bilgivi verimil ve hizli bir sekilde yonetip degistireblime-
sidir. Veri tabani, bilgi sisteminin kalbidir ve etkili kullanmakla deger kazanir. Bilgiye
gerekli oldugu zaman ulasabilmek esastr. indeksi olmayan bir kutiphane ve bitin
kitaplann ayr kapaga sahip oldugunu dosindiginizde katiphane kulanicilannin
ne kadar gok isi olacagmi tahmin edersiniz. Veri tabani bir kiitiphanenin mikemmel
bir indeks sistemi oldugu gibi, ayni zamanda kitdphanenin kendisidir, lligkisel veri ta-
bani yonetim sistemieri, biylk miktarlardaki verilerin glvenli bir sekilde tutuiabildidi,
bilgilere huzli erigim olanadinin saglandigl, bilgilerin bltunldk igerisinde tutulabildigi ve
birden fazla kullaniciya ayni anda bilgiye ergim imkanimin saglandids programlardir,

Kaynak: hitp/wwww.ayialobrs, comAcank/ 2378 verabany_ nedifion!
Omedin Anadolu Universitesi KltOphanesinde bulunan veri tabanlanndan

aradidiniz konuya iliskin bilgilere erismek igin yukarda ifade edilen kriterlere gore
arama yapabilirsiniz.

Kaynake hitp-/wwwKam Anacb\r ecr. &/



Ik.Jﬂ._n:;J SCrU Sorugoiurn

NOTLARIM Sizce ne zaman arama motoriarina ve ne

zaman verl tabanlarma basvurulimahdr?

Arama motorian ile gevrim ici ven tabanlan arasindaki fark goyle ifade edebiliriz:
Arama Motorlarn

* Arama sonugclanm ve elde ettiginiz web siteleninin glveniriigini degeriendirmezler.

Cofu zaman birgok ansiklopedi ve tam metin makaleleri sonuglara tagimayabilirler.
Cofu zaman alintilama gibi yazar, yayim tarihi bilgileri aktarmayabilirier.
Arama sonuglanni kitle ve konuya gbre glvenilir sekilde filtrelemeyebilirier.

Online Veri Tabanlar:

Guvenilirkaynaklar Uzerinden bilgi aramasi gergeklestirierve bunlar ansiklopedileri,
bilimsel yayinlan ve kaynak belirtilen kaynaklan Igerirler,

Online olarak yer alan tam metin yayinlayan makaleleri iceren retimlere yer verirler,
Neredeyse her zaman kaynagin paylastikian bilgilere yer verirler,

Belli bir hedet kitleyl gdzeterek (6rmegin ¢alisanlar, hastalar, saglik, beslenme gibi)
belll Igerikler Uzerinde uzmanlasirdar, ULAKBIM bu verl tabanlarina émek olarak
verilebilir.

Yukanda yer slan aciklamalan da dikkate
NOTLARIM alarak Internet'ten buldugunuz bilgilerin

gegerll ve glvenilir oldugunu nasil anlaya-
bilirsiniz?




Meduyaes Soru -‘-'4~|r4'|",

Sectiginiz bir web sitesini agafidaki formu

gt kullanarak (1 en az, 10 en ok olacak gekil-
de) degerlendiriniz.

Web sitesinin adr: Sonug olarak web sitesi aragtwmam ve elde
tmek istedijim bilgiler ile flgii olarak:
Web sitesinin uzantist (adresi): «  Amgtrmama iliskin geperti bilgi sunuyor my?
Web adresinden nefer anliyorsunuz? Nereyeait ' 2 3 ¢ 5 & 7 & 8 10
gibi? : :
Sirkat temetli ( com uzantyh) *  Guncel bilgier paylasiyor mu?
DGMM(.WM) 1) 42> (Y ¢4) |5 (68 [:7) 18 1\85: (10
Ulke tamel (tr, .ca, b)) - Web sitesine bakbgrzds iyi yapiandinimes,
Egitim tamell {_edu) yeterfi botiimigre sahip géniniyor mu?
Ticari amag gitmeyen temelli { org) Yoksa calgmayan balimien var mi?
AR N OR R GRORGRUROR |
Sizce web sitesinin amaci nedir?
Kiglsal webr sites) = Web sites profesyonel ganiniyor mu?
Sirkat veya kweurn wab sitesi 1 (2 (8 & (& (6: (7 (8-(8 20
Egitim veya aragtinma sitasi
- < Web sitesi profasyonel bir il kutlamyor mu?
ESNE09 WO Anlagir mv? Diizgim o bilgisi gariiiyor mu?
el e RIS VIR IR PR R0 OGN Y N
Haber amaclr o :
Sasyal paylagin amagh «  Web sltesinde yer alan bifgi abjektf ve yansz
Gorug paylasma amagh m?
835*3 1 &3 4 5 6 ;7 8 8 n
Daha cok ne anhyoruz inceledigimizde? Birkag climie ile web sitesinde paylagilantar)
- ; yazabilir misiniz?
Foguniukiz dogrlar ve veriler
Coqunivkiz garigler ve fikirler =% o S M T
Hepsi
Yazan veya yazarlan gorebiliyor musunuz? e
Evet Haywr — — —_—
Yazan kim? i

Yazann uzmanhgs ve kim oidugu belli mi? agisindan yararh bir web sitesi mi?
Evet Haywr Fvet Hayr



O iy

Ziyaret ettiginiz haber sitelerinde ekonomi, slyaset, spor, saghk, Kilthr ve benzerl
haberierin hangi bélimlerde ve ne sekilde yer aldigim aciklayinz.

Glnldk olaylara iligkin lliginiz ve haber tiketiminize lligkin aliskanliklannizi deger-
lendirebillr misiniz? Hangl sitelerden haberlen takip edlyorsunuz? Neden o siteleri
kKullanyorsunuz? Takip ettiginiz haber sitelerinin dogru ve glvenilir bilgi paylagtigini
dustniyor musunuz?

Haberleri takip etme konusunda “dogrulama hatas!” denilen bir kavramin
farkinda miyz?

Dogrulama hatasy, kendl fikir ve disinceleri-
mizi olumlandiran ve farkinda clmadan fikirleri-
miz ile benzerlikler gdsteren haber kaynaklanm
kullanma egilimidir. Aslinda bir t0r “Iste ben de
zaten boyle disUnlyordum.” ve “Hakliymigim.”
gibi fikirlerin olusmasina neden olan bir hatadir.
Bizler bir olay ve bilgiye iligkin olarak farkl kay- W
naklardan haberleri ve bilgileri degerlendirebiliriz.
Hepsinl kabul etmek zorunda dediliz ama hangl
bakis agilannin oldugunun farkinda olmak, bakis
agimiza ve saghkl bigi elde etmemize yardima
olacaktir.
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4. BENIM MESAJIM

N BASLAMADAN

ONCE Asafida veriten sorular cevaplayinz.

_©  Neler hakkinda konusuyorsunuz?
€ Kimlerle konugarak zaman gegiriyorsunuz?

) Farkh gruplar ile konugurken paylagtifiniz konulara ve konusma bigiminiz degisiyor

 ©  Hedef kitle denidiginde ne ankyorsunuz? ) )

Diyabete iligkin 6rnegimizden yola cikalim.

Diyabete iligkin ne soylemek isterdiniz?

Neden biyle bir sey stylemek isterdiniz?

Kimlerin aktarmak istediginiz mesaji veya mesajlan almasini istiyorsunuz?
Ne zaman bu mesaji veya mesajlan aktarmak istiyorsunuz?

Nereye veya hangl mecraya bu mesajlar yollanacak?

Nerede yer alacaklar?

Nasil yollamay disintyorsunuz mesajlanniz|?

Bu sorular baslangi¢ icin size dlstinmenizde yardimei olabilir,

Televizyonda, gazetede, internet'te ve bir posterde yer alan diyabete iliskin Srmek-

leri paylagalim. Ne dsintyorsunuz? Orneklerimizl yazalim.
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HaO O  Haber Hazirliyoruz

Sinifinizda hem bireysel olarak hem de grup calismas: yaparak mesajimizi Urete-
bilirsiniz. Asagida farkh medya mesajlan ile ligili size yardinc! olacak sorular yer
almaktadir:

__Siz diyabete Wigkin bir haber yapacak olsaydinz nelere yer verirdiniz? Nasy bic haber yapardy-
_niz? Nedenlerini agilayiniz.

_Habenn igerigl nasd olurdu? Hangi kenulara odaklanudine? Ne fie sayar, istatistikler ve dikkat
—pekici noktalan paylasmak isferdiniz? Kimlerin bu haberden azelikle yararfanmasin beklerdi-—
_miz? rafograflan, gizimien, yaziarn bigimi ve grafik. Gzelikien nasi olurdu?

S

.-_('J._{.A:.l"



Me '!, hes Soru j-‘hlrl'l"

(il Poster Hazirliyoruz

Diyabete iliskin bir poster hazirlayacak olsaydiniz posterinizde neler olma-
sini isterdiniz? Posterin mesaji agisindan hedef kitlesi kim olurdu? Mesajnzin
ne olmaswu isterdiniz? Hangi baglk ve basghklardan yararlanirdnz? Sloganiniz ne
olurdu? Nasil bir grafik, gizim, fotograf ya da goérsel kullanirdiniz?

YARINIDECETRMIK IIN
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[ DIYABETIN BELIRTILERI VE TiP 2 DIYABETIN
UYAR! ISARETLERI RISK FAKTORLERI

SINETH CATNINLIN
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s0zL0GD HEDEF KITLE

Hede! kitle; gocuklar, yas- o
g'g&o;ga;:n ﬁﬁ"d{;‘;”;‘:,ﬁ':; BiR HEDEF KiTLE OLARAK YENI
krsal bowgelerda yasayaniar  JENERASYON ANNELER
Igsizler, farkh gelir grubundaki-
ler, farkll editim ve sosyo-kil-

tir grubundakiler ve daha ~ -~
birgogu olabilir.
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Poster Hazirhyoruz

DEGERLENDIRIYORUM

Onceki sayfalardaki etkileyici poster Gmeklerini inceleyerek asagidaki alana kendi
posterinizi ockusturunuz,
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KENDIMI

NNl Kisa Flim Hazirliyoruz

SOOI

izlediginz fimleri distinin? Hangi filmler hosunuza gidiyor? Bu filmlerde sizce
hangi teknik ozelliklerden bahsedebiliriz?

_Filmlerde teknik olarak neler var?

_Senaryo, gekimler, sahoeler, sekanslar, kamera agian, gekim olgeklen, ses, igk-aydnlaima,
_dexor-kostiim, sef-stidyo, kurgunun ne oldugunu aragivmz.

_Hangi temay iglemek istecdinlz? Kisacas) diyabet ile dgill ne anlatmak istiyorsunuz?

Filminizin Gykasunu ve sonvasinds senaryosunu yazabilir misiniz? Oncelikle biraz araghrma yap-
tktan sonva oykiniz hazw olabilir. Cevrenizdekilere diyabete iligkin deneymienni, yasadikiarmi
sorabilirsiniz. Aragtirmalanmz) gavenilir kaynaklardan tamamiayabilirsiniz. Senaryo ite filmde yer
alacak oykunin, karakferlerin, olacak olaylann fekmk (pekimier, igk, kurgu vb.) ve estetik olarak
ortaya nasil gakartilacagini belirlersiniz.

_Lzlediginiz filmien diginerek siz de bir film dnedsi yapnz.




Medyas Soru Sonapoun

KENDIM

DEGERLENDIRIYORUM Radyo Programi Hazirliyoruz

Asagidaki sorulan bir radyoda program yapacagimizi digiinerek yanitiayinz,

_._Koonunuz ne ofurdu?

. Programa davet edeceginiz konuklanmz kim olurdu?

Konukd srevieri nedic? U s, dokt — ; kimier olabilir? Konuk-
—_lann ne tir bilgi ve deneyimien paylagmalanne isterdiniz?

__Programin suresi ne kadar ofurdu?
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BASLAMADAN
ONCE
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Insanoglu, hayatta kalmak igin birgok seye ihtlyag duyar. Yemek, igmek, bannmak,
dinlenmek, glivende hissetmek, sosyallesmek vb. Bu ihtivaglann en cnemlilerinden
birisi de eglenme ihtiyacidir. insanlann negeli ve hogga vakit gegirmesini saglayan her
sey eglence kavrami iginde degerlendirilebilir,

Eglence, insanoglunun hayatinda her daim var olmustur ancak zaman iginde e§-
lence aligkanliklan dedisime ugramistir. Eskiden; ates etrafinda toplanip masallar din-
lemek, sehir gehir gezen asiklann sazindan tlrkilere eglik etmek, at Uzerinde oynanan
oyunlan zlemek, meddahlann anlattiklan edlenceli hikdyelen dinlemek vb. insanian
eglendiriyordu. Medeniyetin geligmesiyle biriikte insanoglunun eglence aligkanlkia-
n da farkhilasti. Ozellikie matbaanin geligimi, radyonun ve televizyonun icadi edlence
aligkanhklianni degigtirdi. “X Kusag@" denilen 1965-1979 yilian arasinda dogan nesil,
eglenmek Igin daha ¢ok radyoyu ve televizyonu kullandi. “Y Kusad" denilen 1980-
1999 yillan arasinda dogdan nesil igin televizyon 6n plana ¢ikt. “Z Kugag!" olarak
isimlendirilen 2000 yii ve sonrasinda doganlar ise ¢ok daha zengin ve karmasik bir
edlence klitlrindn iginde buldular kendilerini.

Ginumizde, televizyon kanallar eskiyle kiyaslanamayacak kadar artti. “X Kusa-
gi"nda yer alanlar igin televizyon tek kanal demekti. “Y Kusad” iginse kanal segenek-
leri iki elin parmaklann gegmiyordu. “Z Kusagl” ise ylzlerce kanal arasindan segim
yapmak zorunda,



Modem dinyada televizyonda yer alan programlar, Insanlara gindelik hayatin
rutin ve sikici ortamindan kagig olanag saglamaktadir. EGlence ihtiyacl, insanlann
televizyona olan bagimiligini arttrmis ve bu durumda televizyon yoneticileri de daha
fazla edlence programmi halka arz etme yolunu tercih etmislerdir. Ozellikle mizik,
mizah, drama ve spor kitlelere verdigl rahatlama ve kagis duygusuyla televizyon
yoneticilerinin en ¢ok dnem verdidl alaniann bagsinda gelmektedir,

~ CTRES ~ TEE. .
S er— 3 et by é-'w- £ €L o

. == : - S L pp— P
TRt - X = fei Y -

Internet'in sagladid: imkanlann akilli telefon, bilgisayar, televizyon gibl teknolojik
aletlere entegre edilmesi de eglence anlayigimiz (zerinde ciddi degisimlere yol
agmigtir. lletisim icin eskiden kil tabletler vardi, artik tablet bilgisayarlar var. Eskiden
sokaklarda eglenen ¢ocuklar, simdisanal ortamda edleniyor, Dinyadaki gelismelerden
anlik haber alan insanodlu, yanindakl insanlaria iletisim kurmakta zorlaniyor. lliskiler,
sosyal paylasim sitelerl Uzerinden yOrOtGlGyor. Kalabalk ziyaretlerde bile insanlann
ellerinden akilli telefonlar digmuyor.

Medyanmn edlence kdltirimiz Gzerinde dnemli etkileri oldugu bir gergek. Bununla
beraber bu etkinin olumiu ya da olumsuz olmas: medya kullanicisina bagl. lyi bir
medya okuryazan eflence amaci ile Uretilen medya igeriklerini dogru ¢ézUmieyerek
kendisi i¢in uygun olanlan secebilimelidir,

ELESTIREL
pOsUNUYORUZ
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TV PRCEMAMLAN

GUnltk hayatimizda edlence amact lle kullan-
diginz medyay, kullarum sikligmza gore iga-
retieyiniz. Hic kullanmiyorsaniz herhangl bir
igaratieme yapmayimz.

COK FAZLA



Epernce Ko Clorck Mecko [T

P Ld  Asagidaki oz elegtinyl okuylinuz.

MerhababenK:vmorhaolmla mmfbkrenoisiyhn.nendeyaaﬁu-
rim gibi eflence amagh medya igeriklerini takip ediyorum. Ozel-
likle sosyal medyaya ve dijital oyunlara {igim var. Bununla be-
raber zaman zaman Internet'ten gazeteleri takip ediyor ve
koge yazarlarm okuyorum. Onceden sosyal medyada ¢ok faz-
la zaman gegiriyordum. Arkadaglarimm paylagimlarna bak-
mak, komik videolar izlemek hoguma gidiyordu. Zamamn nasil
gegtigini anlamiyordum. Dijital oyunlara da epey zaman harm-
yordum. Bu yiizden birgok defa ddevierimi yapmadan okula gitti-
Bim oldu, sosyal iligkilerimde problemler yasamaya bagladim, notla-
rm da diginoee atlem durumun ciddiyetini fark etti, Hemen bilgisayar ve Internet
kullarminm simrlandirdilar. Simdi ginde sadece bir saat Internet kullanabiliyor
ya da bilgisayarda oyun oynayabiliyorum. Bu simirlama, 6nceleri epey canum sik-
migta ama sonradan, okulda dikkatimi daha rahat toplayabildigimi ve derslerimde-
ki bagarumn arttifun fark edince aileme hak vardim. Artik eflence amach medya-
mdahamnnouktm“worumvehmuden@nywom

Siz de eflonce amach medya kullanimi.

Ll NS s igill 62 elestirinizi yapiniz.




ﬂ {.:"}.-rcz ﬁ.np"x} Okx

ok Medp

Cavrenizdeki yetigkinlerin cocukken nasil

ea[ehﬂlkteﬂne yonelik muﬁmz Mrmamn
“sonuglanini arkadastannizia mhmz.

Asagidaki metni okuyarak verilen sorular yanitlayinz.

BIR RADYONUN HIKAYESI

185071 ynllarn sonlamna dogru Almanya'da bigyik bir fabrikada iretildim. O zamanlar insanlamn
en onemli haber ve egflence kayna# bizdik. Fabrikada paketlenip dunyamn degigik yerlerine génde-
rildik. Ben kendimi Ankara'da bigyiik bir magszamn vitrininde buldum.

Bir akgamiistil Kemal Bey, mafazanmn dntinden gegerken beni fark etti. Birkag dakika sonra Ke-
mal Bey'in elinde, yeni evime dogru gidiyordum. Mizeyyen Hanun ve ¢ocuklar beni gérince ¢ok se-
vindiler. Kemal Bey, beni alarak ailesine glizel bir s{irpriz yapmigty. Hemen o akgam evin en gizel ko-
gesinde yerimi aldim. Butin aile etrafima toplanmig haberieri dinliyordu. Allenin yakin akrabalar
ve komgular da gelmigti. Bana hayran hayran bakan gozler kargisinda kendimi gok onemli hisset-

migtim.

Mizeyyen Hanm, glindizleri sesimi agiyor ve
muzik egliginde ev iglerini hallediyordu. Aksam-
lam 1se yemek yeniyor, ardindan herkes etrafima
toplanyor, ajanstan ginin haberleri dinleniyor-
du. Haberlerden sonra, arkas) yarnn kugafinda
démemin en gizel romanlar okunuyor, herkes
plr dikkat, bent dinliyordu. Sesim, bu sevimli af-
lenin eglence kaynagh olmugtu,

Mevsimler mevsimleri, yillar yillam kovali-
yor; ginlerimiz huzuriu ve mutiu gegiyordu. Go-
cuklar buyiytp birer yetigkin olmuglard). BEvin
blyiik oglu evlenmis, alle daha da kalabaliklag-
migty. Bir akgam Kemal Bey, kucaginda biyilk bir
kutu ile geldi. v halki heyecanla Kemal Bey'in
etrafinl sard1l, Herkes kutunun i¢ginde ne oldugu-
nu merak ediyordu. Merak uzun sirmed! ve o
gin ik kez cam ekranh kutu fle tamgms olduk.
Kemal Bey bunun bir televizyon oldugunu sdyle-
di, radyonun resimlisi gibi bir geymisg, O gin ik
kez, beni yerimden kaldirdilar ve evin izbe bir k6-
gesine koydular. Yerimi de televizyona verdiler.

0 akgam Kimse benimle flgilenmed! Glinin ha-
berleri televizyondan izlendi, ardindan Zeki M-
ren'in garkilar dinlendl BOslin gece ¢ok egiendi-
ler. Geoe 12.00°de Istiklal Marg) okunarak yayina
son verildi ve televizyon kKapatildy Buraya geldi-
gimden beri ilk kez, o gece kendimi yalniz ve mut-
suz hissetmigtim,

Artik evin yeni gozdesl televizyon olmugtu;
haberler, filmler, egflence programlar hep ondan
izleniyordu, Gelen gidenlerin sayis1 da iyice art-
mgta, Benim ytiziime bakan yoktu ¢inki benim
sadece sesim vard), ondaysa hem ses hem gortn-
tl... Yalmzoea Mizeyyen Hanm gindiizleri beni
aglyor ve mizik dinliyordu. O da olmasa paslanp
gldecektim.

Ev fyice kalabahklagmigti. Cocuklarin hep-
st evlenmig, torunlar bilyiimigtii. Onlar da be-
nim yuzime bakmyyor, sirekll talevizyondan
gizgi film geyrediyoriardr Torunlar bir gun beni
aralarina aldilar, agip dinleyecekler diye gok se-
vindim. Ama sevincim kurssfimds kaldi. Meger



benim igimi agip igimde neler var ogrenmelk isti-

yorlarmig. Muzeyyen Hamum son anda yetigtt de
xurtuldum ellerinden,

Bir giin televizyonun Kutuya kendugunu gor-
dlim, ondan vazgegtiler diye nasil sevinmigtim
Sevincim yine Kursagimda kaldi, Evet, ondan
vazgegmiglerdi ama onun yerine daha bigyrik ve
renkli bir televizyon geldi. Ardindan biigisayar
denen televizyona benzer bir kutu. Bir de Inter-
net baglantisi ile diinyaya baglamldi ki benim yii-
ziime bakan kalmady, Milzeyyen Hamm bile giin-
dtizleri mzigi bilgisayardan dinlemeye baglady
Neymig efendim bilgisayardan istedigl garkila-
m agabiliyormusg da bilgisayardan gelen ses ¢ok
daha giizel gyyormus da.,

Televigyon, bilgisayar derken cep telefonla-
m gard: etrafirmzi, bunjarn da akillilam geldi ar-
dindan. Bu arada Kemal Bey de iyice yasgland),
emekli olunca televizyonun bagindan kalkmaz
oldu. Torunlar bilgisayarda oyun oynuyor, diger-
lerinin elinde akilh telefonlar; bir geyiere bakip
duryyorlar. Bvde kKimse eskist gibi birbiri ile ko-
nugmuyor, herkes aym kaogede, kendi dinyasin-
da. Ben, yalmiz oldugumu digintrdim ama sani-
rm ondar benden ¢ok daha yalniz,

Bir giin evin kiiguk kizi Merve “Anne, bu eski
radyoyu atin artik, toz toplamaktan bagks bir ige
yaradigh yok! * diye gikigsinea ne oldufunu anla-
madan kendimi hurdacimin arabsginda, oradan

foperc K o Chorck H.‘.i!

da antika diukkamn vitrininde bu-
luverdim. [k zamanlar bu duruma
gok izulmisttm ama gimdi mutlu-
yum, en azmndan kymetimin anla-
aildi@ bir yerdeyim. Artik televiz-
yona, bilgisayara, cep telefonlarna
ve adin: bilmediZim teknolojik gey-
lere kzmyyorum. Nagil olsa onlarn
da sonu, buras: olacak bir gan. Her
gegen giin insanlarn eflence aragla-
n degigiyor, var olan araglara yeni
ozellikler ekleniyor. Bag donduruei
bu defigim beni gok yordu, artak biraz dinlenmek
istiyorum.

ANTIKACI

SORULAR

1. Sizce Kemal Bey, ailesine slrpriz yapmak
igin nigin bir radyo almay tercih etmis ola-
bilir?

2. Radyo, eve ilk geldiginde nigin ilgi odad
olmusgtur?

3. Radyonun gdzden digmesine sebep olan
eglence aragian hangileridir?

4. Zaman iginde eglence medyasinda gbzie-

nen teknik geligmeler nelerdir?

. Radyo “Ben yalniz oldugumu dasinirddm
ama saninm onlar benden ¢ok daha yal-
niz." sézleriyle ne anlatmak istemis olabl-
lir?

6. Radyo, nigin diger eflence medyas: arag-
lannin da kisa zamanda antika dikkanina
gelecedinl dlstnlyor? Siz bu diginceye
katihyor musunuz? Agiklayiniz.

7. Sizce gelecekle hayatimiza girecek edlen-
ce araglan ya da edlence medyasl hangi
dzelliklere sahip olacak?

o

n
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REKLAMILARDAKI KLISELER

Klise; 6zginligu olmayan, degisikliik gostermeyen, bilineni tekrarayan anlaminda
kullanilan bir sézcuktir. Kligeler, televizyon izlerken en keyifli anlarda araya giren
reklamlarda sikga kargimeza gikar, Reklamian daha keyifil hale getirmek igin eglen-
ce medyasi ve eglence kiltirine ait kliseler bolca kullarnimaktadir, Biraz dikkatli bir
medya okuryazan bu kligeleri hemen fark edecektir.

Omedin sampuan reklamiannda, edlence medya-
sinw gazde isimlacinin by sampoan  Kulanmass ve
saglanmn ahenkle dans etmesl olmazsa almazdy.
Raldarry yapilan sampuan kullenimazea sagiar asia
0 Oniiminkl giby gazel olmaz. Ayrica garmpuaryn ye-
nilenan formil eskisineg Qive an ar Og kat dahs
epiiliclr,

Cocuklars yonelk reklamiarda ise gzl im ya ds

animasyon lahramanian sk sk kufserke Omedin
rakiamy yapian Dein by gikolata ise kehramamme.
¥ markz glkelatays ver ve birden glgienis, amk din-
vey kuntarmaya hazrdy. Sk de yersaniz ok ool
olursunuz (1)




BILGI HAZINESI
|

Pek gok Glkede, televizyon programlannin popianitesi “izlenme oran”la-
niyla alghldr. Belirli bir izleyici drmekleminl ele alarak bu hedef kitlenin ne za-
man, ne tlr izlemeler yaptifjini arastirmay) hedefleyen sistem soyle calisir: Or-
nek izleyicilerin evlerindeki televizyonlara, televizyonun ne zaman acidigini ve
hangi programiarin izlendigini gdsteren 6lgim cihazlan baglanir. Bazilarinda o
anda odada kag kisinin bulundugunu gosteren dlclm araclan vardir, Boyle-
ce hangi programin kag kisi tarafindan seyredildigl tespit edilir. Reklam veren
sirketler igin bu bilgi hayati derecede énemlidir ¢inki en fazla izlenme oram
olan programlara reklam vermek isterler. Ayni zamanda televizyon sirketlen
bu bilgileri rekiam Ucretlerini belidemek igin kullansr. Programin izlenme oram
arttikga o programin arasinda verilecek reklamlann (cretleri de artar.

ELESTIREL
DUSUNUYORUZ
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Eglence amagcl meadyada, dzellikle sosyal medyada ¢esith duygular: yansdan totog-
raflar sik sik kKargimiza gikmaktadir. Siz de ogretmeninizle birlikte gondill arkadasnzin/
arkadaglarimzin dedisik agilardan fotograflanm gekiniz.

Fotograf gekerken farkh duygulan (neseli, Uzintoll, gizemli, korkmus, merakl vb.)
yansitmaya 6zen gosteriniz, Daha sonra gektiginiz fotografian sinifga inceleyiniz. Fotog-

Sizin de fotograf gekarken daha gizel garintd elde etmek igin uyguladiginiz yontemier var mi?
Kisaca agiklayanz.

Medyada sunwlan kiglerin ya da Urunlenn gergek hallert e medyada sunulan halen arasinda
bir fark var mudi? Bu farkn sebebi ne olablir?
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 Akdb igaretleri nerelerde gdriyorsunuz?

 RTUK, hangi amagla akillk isaretien hanr-
lanmg olablir?

Akl igaretier! faydal buluyor musunuz?
Agiklayimz,

. Siz de yanda verilen bogluga, medyada
yer almasini istediginiz bir akilh igaret ¢i-
2ereK anfamint yazinz.

12
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DEGERLENDIRIYORUZ

=
Ogretmeninizin rehberiginde bir klip, reklam filmi, kisa film vb. izleyiniz. Daha

sonra ayni icendi sesi tamamen kisarak izleyiniz, Ardindan sesin medya igerigl
Ozerindeki etkisinl sinifca tartisiniz.

URETIYORUZ

Yl sonunda yaplacak “Medya Okuryazarh@ Senligi”"nde gosteriimek (zere agsagudak|
yonergeateri uygulayarak kssa film hazirlayme.

Swnf olarak ogrefmeninizin rehiberliginds 4-5 kigilik gruplara ayriwiz,

Grup olarak giniuk hayatmizda yagadigenz galung, sikics, eglenceli, dzintilii, heyecank vb.
durumiar yansrtan bir senaryo olusfurunuz. (Senaryoda sadece beden dill kullamvlacak, kanug-
malara yer verlimeyecektir.)

Kisa filmanzde (zleyenlere vereceginiz deliy belirieyiniz.

Oaha sonra hazirladiginiz senaryoyu ankadaglannizia rol dagimmi yaparak caniandoimz ve can-
landrmanzt kameraya gekiniz. Kamera e yapacagunz cexim esnasmda sk, kamera agis,,
uzakik-yakonlik gitv teknik dzeliklers dikkat ediniz.

Kisa filmimizin 3-5 dakika arasinda olmaswna ozen gostenniz.

Kisa filminizde goruntdierte uyumiu fon muzikien kutlanabiirsiniz.
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DEGERLENDIBIYORUZ

Ogretmeninizin yonlendirmelerini dikkate alarak gruplann haziamis oldugu kisa film-
len sirayla 1zleyiniz, Her kisa filmden sonra agagidaki degerlendirme formunu doldu-
runuz. Begenilen kisa fiimlerin yil sonunda yapilacak olan “Medya Okuryazarigl Sen-
ligi"nde gasteriimesi igin planlama yapmniz,

{Formu kursun kalemie dolduronuz, farkh kesa filmiert degeriendirebilmek igin formu silip tekrar kullanabl-
firsiniz.)

Seglan muzk/miz&ler fmle uvyumiuydy.

tgik lyl kudanilmigt.

Kamera agiian iyi ayarlanmish

Film, yonergede belirtden sireye uyqundu,
Gorunto kalitess yeterfydi

Filmde verllen duyou net olarak hessediliyordu

Fllmde varilen mesa) bekeginde

12
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itk resmi gazete Suitan . Mahmut zamanmda
basilan Takvim-i Yekayi'dir {1831).

Radyo yayim ik kez 1926'da yapimigty.

>_
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[
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Ik resmi televizyon yaynt TRT tarahindan
1967 de yapimugty:

Ulkemizde bilgisayar ik kez Karayolian Genel
Miidiirkigi tarafindan 1960 yimda Kuban-

maya baglanmighr.

(LTI \\\\R\\'\\}\k\\w.ﬁfﬁf:\ﬂ\l\lf\:{ :
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Tarkiye'de internet kulamimi ik defa 1993'te
00U de baglamisty,
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Kanadal iletigim uzmam Marshal MceLuhan (Margal Makluhan)
. medya araglarm ilging bir gekilde smmflandirmnaktadir: sicak
I araclar ve sofuk araclar. Sicak araclar hayal kurabilmemi-
ze, farkl degarlendirmeler galigtirebilmemize yardume: olan
araglardir. Ornegin, kitap ve radyonun sicak araglar oldufunu
¥ sOyleyebiliriz. Radyoda sesini duydugumuz kigiler igin fark-
J 1 karakterleri, kigilikleri, gorintileri dagincelerimizde can-
landarabiliriz. Her bir dinleyici i¢in farkh farkh sonuclar trate-
bilmek mimkindir Bunun yamnda Xitap i¢gin de aym durum siz
konusudur. OkuduBumuz romanda her bir karakter i¢gin hayal giciimilzi kulla-
narak farkh digtinceler Uretebiliriz. S8ofuk araclar ise digiinmemize ve hayal
kurmamiza ¢ok fazla olanak saflamazlar. Dilgiinmemizi bekledikleri sayi dogru-
dan kargimza ¢gkartirlar. Ornegin, talevizyon boyle bir role sahiptir. Televizyon-
da her gey size hazr olarak verilir, hayal etmeniz ve zihninizde birtakim seyleri
canlandirmanz beklenme:z.

Yukandaki pargadan yola ¢ikarak gunilk hayatta kullandiginiz veya karsilastigi-
niz sicak ve soguk medya aracglanna omekler veriniz.

Sicak Medya Soguk Medya

Sicak ve soguk medyay karsilastirarak hangisinin sizin i¢in daha faydal olaca-
gint nedenlen ile agiklayinz.

fperce Koo Clorck Mecks
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ONUM, ARKAM, SAGIM, SOLUM MEDYA.
SOBELENMEMEK MUMKUN DEGIL.

Medya, kitle iletisim araclannin tUmdna igine alan bir stzclk. Medya denilince ilk
olarak televizyon, gazete ve radyo gibi kitle iletisim araclan akla gelmektedir, Ancak
medya kavrami bundan gok daha genis kapsamlidir. Ornegin:

» Okudugunuz Kitabin kapad,

« Sosyal paylasim hesabinza yazdigmiz bir séz,

« Severek oynadiginiz bilgisayar oyunu,

* Sevdiginiz mizik grubunun fotografinin basih oldugu tigort,
« Televizyon reklamlan, yarigma ve tartisma programian,

« Tabela ve panolar.

Hepsi ilgimizi cekmek icin sozii, yaziy: ve goruntlyu etkili sekilde kullarr.
Medyanin (ic amaci vardir. Bunlar:

Ikna etmek,
Edlendirmek,
Bilgitendirmek,

Medya kurulugiannin varhk-
lanm devam ettirebilmelen igin
gelir elde etmeleri sarttr. Bu
ylzden izleyicileri ikna etmaeyi
hedefleyen ticari iceriklere yer
verirler. Bu Igeriklere "reklam"
divebiliriz. Medya kurulugtan
reklamlar sayesinde varhklarini
devam ettirir.

Medyanin ikinci amacl ise
eglendirmektir. Ne  kadar
izleyici Kkitlesi varsa medya
kurdlusiannm gelirl o kadar antar,
Daha fazla zleyici demek daha
fazla reklam gelin demektir. Bu nedenle medyada izleyicinin ilgisini cekecek, onian
eglendirecek programlara yer verilir. Programlar hangi zleyici kitlesine hitap ediyorsa
o program akisinda yer alan reklamlar da Izleyici kitlesine yonelik hazifanir, Omegin
cocuklara yonelik programlarda ¢ikolata, dondurma, oyuncak vb, Grinlerin reklarmian
gosterilir, Dolayisi ile medya organian izleyici Kitlelerini reklam veren kuruluglara
kiralamis ciur.

Medyanin Og¢Uncl amaci bilgilendirmektir. Medya kuruluglan yasadigimz
bolgede, Ulkemizde ve dinyada neler yagandid ite ilgili glncel biigileri bizlere ulagtinr.
Bizler gindemi medya (zerinden takip ederiz.




COZUMLUYORUZ

1 Cocuk ) ( 2 Genc ) (3 Yeliskin Kadin ) (4 Yetiskin Erkek )
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ij,' fakncz Rapay Ok Meap

Yukandaki triinlerin hitap ettigi tiketici grubunu/gruptanm belirlerken nelere dikkat eftiniz?

Baz: reklamiarda. kadwniarm ve erkeklerin ortak kullanabilecekderi dirdnferin (temizlik malze-
melen, otomobil, beyaz egya vb.) tek bir cinsiyete hitap ediyor gibi yansitiimasi dodru buluyor
musunuz? Nigin?



URETIYORUZ

Sinif olarak 4-5 kigitk gruplara ayrlmz.
Bir drun seginz (ayakkaby, icecek, cep felefony, ofomoby, tafil, mobilya vb.).

Grup olarak segtiginiz urdne bir marka betirleyiniz ve drinle ilgli agaguda venlen medya aragla-
nna yonelik bir reklam hazifaywz,

Kurgunuzu reklamm hifap edecedi kesime yonelik olarak jpocuk, geng, yeliskin erkek/kadin wb.)
olugturunuz.

Reklarminizda edlence medyasinda yer alan karakterlerden faydalanabilirsiniz.

Reklamimz &gin bir senaryo aretebil, seki, grafik, afis, slogan wb. tasarlayablirsiniz,

Radyo internat Reklam Televizyon

Reklam Panosu Dergi-Gazele

Reklam icerigini olustururken asagidaki sorulari géz éniinde bulundurunuz.

* Hedef kitlem kim?

« Hede! kitlemin ilgisini nasil gekebiliim? /

« Urlintin 6ne gikan ézeligi/ozellikler nedir?

« UrinGm@ tantmak icin Grini kimle
(futbolcu, oyuncy, mizisyen, bilim in-
sani vD.) Ozdeslestirebilirim?

» Hedef kitlemi ikna etmek igin hangi id-
dialan 6ne gikarabilirim?

Reklam igenginizi olusturduktan sonra
grup stzclnizl secgerek cgretmeninizin
rehberliginde arkadaglanniza galismani-
ZIn SuUNUMuUNU yapinz.




W t3ence Kapoy Clorck Medp

Bir hafia boyunca eglence madyas! \cerikle-
rinin (talevizyon, radyo, Internel, sosyal pay-
lasim siteleri, dijital oyuniar vb.) hayatinizda

oimadigm hayal edinlz. Bir haftanzin nasi ge-
coceqinl vo efflonmek icin neler yapacaginz
anlatan bir yazi yazimz,




URETIYORUZ

Ogretmeninizin rehberiginde 4-5 kigilik grup-
fara ayrdw.

Birkag gun medyayr takip edersk ilging gér-
duguniz haberieri not aln. fewenizde de il-
ging gorduguniz ve haber degen oldugunu
digiindiunuz olaylan nof alabilirsiniz.
Habenin 5N 1K (ne, nerede, nasy, neden, ne
zaman wve kim) sorulanna cevap verdiginden
enmin alun.

Haberlerle Ngilf gorsetlen kaydedin.

Aamzda gorey dagmmr yapwr. (Sunucy, yo-
netmen, gorsel sorumlusy, kameraman, me-
tin sorumlusy vb.)

Haziiadrgwmz igeriklen 3-5 dakikahk bir haber bilteni haline getinn ve kamera Je kaydedin, Sini-
finizdaki akil tahta yardimmyls gorselferi ve haber baghilanm arka fondan yansrabilirsimiz.

Mazirladrgwnz haber bilteni videolarmi ogdretmeninizin rehberliginde simita izieyiniz. Her bir video-
dan sonva agadidaki degerlendirme formuny kullanarak izlediklennizi dederlendiriniz.

{Formu kurgun kalemle doldurunie, farkh haber videolarini degerlendirebilmek icin formu silip tekrar kuk

lanabilirsiniz.)

| Owater | Evet |Kismon| Hayr

Kidlanilan haberler lgi gekici nitelikteydi

Haberler ve haberlere ikgkin garseler birbir ile uyumbuydu

Haberler ve haberlere lskin baghkiar uyumluydu.

Kutlanilan dil Tirkcen®m sayleyis azellikiering uygundy

Ses ve garuntis kalitesi yeterliydi,
Sunmucy, koawya hakimdi.

Sunucy, uygun girig ve sonug ifadelest kulland,
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Goriiniis Uzerine

8iz ne kadar “stkilenmiyorum” de-
seniz de bilingaltimz ayrom yapar
Clinkil dinya propaganda makine-
8l beyninize yllardar yerlestirmis-
tir. Meksikalhilar tembeldir, bir filmde
kOt bir adam varsa esmer ve siyvah
saghdir, girinler ¢izgl filmindeki §iri-
ne, bityil ile kit bir kKiz haline galdi-
ginde saclar siyah olur; iy1 kalpli ol-
dugunda tekrar samgin hile gelir.

Oyle bir dilnya olmaya bagladk ki
insanlar giyvimleri ile karsiamr, ku-
garnlar ile uBuriamyr olmaya baglads.
Teloefon markamz Rigiliginizi belirler
oldu. Kullandigmz cep telefonu hatta
sizin dOzgur olup olmadifiniz gosterir
oldu... Kolunuzdski saat toplumdaki
yerinizin gostergesi oldu. Kullandifi-
niz araba sizi Amerikan aktorieriyla
tzdeglegtirdl, Hayattan zevk almak
igin belirli marka igecekler igmek zo-
rinda kalir olduk,

Farkinda musimsz, yedi cicelar artik

ancak masallarda mutiu olabilir. Bu-
giniin diinyasinda hi¢c sanslarm yok.

Pamuk Prenges suratiamna bile bak-
mazdl, Pamuk Prenses'li magazin
programiannda sag: joleli, aZir par-
fiomil, 1kl climleyl bir araya getire-
meyen, gece bile glines ghzhikleri lle
dolaganiaria gordrlerdi ancak. Yadi
cliecelerin bdyle bir dinysada hig sans-
lar: yok.

Meviana diyor ki: “Ne insanlar gor-
dilm, istlerinde elbise yoktu; ne el-

bigeler gardilin, iginde ingsan yoktu.”
Bakin etrafimiza o kara kutunun igin-
den gize gosterdikleri pimltah dinya-
ya bakin, ka¢ elbisenin iginde insan
Vare?

Hayatimmz, “Biri Bizi Goézetliyor Evle-
r'ng dondil. Btrafta kameralar, evie-
rin iginde deri ceketli, gines gozli-
fuyle dolagan joleliler...

Hayatla aramza firtnalar: sokmayin.
Baatiniz sadece saatl gostersin

Ahmet, Serif [ZGOREN

Kayrak: Egdean, A (2012), Su Hortums Xingada A1 ¥akz B Hapvend, Askara: Eima Yayoen, s, 183-185.



Televizyon Programi Hazirliyoruz

Bir TV yapim girketinde gahgtiginiz: dﬂgﬂnﬁn. Gengler igin ligh gekici ve eflenceli bir
program hazmamana Istense nasil bir program hazirlardiniz? Aauoda verlien b&ume
pfogmn- va pmgmmmmn qulllkloﬁnl anlmn blr yaz| mmz.

_Program Adl:
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3. MEDYAM VE KULTURUM

Meadya gelistikce insanlarin giydikier kiyafet-
lerin, tikettikleri gudalann, kullandiklar es-
yalann, dinledikieri miziklerin vs: birbirine
benzemoye basiach@in fark ettiniz mi? DO-
siincelerintzl dmekler vererak acikiayinz.

Sizoe farkh toplumilarin birbirine banzer bir
yasam sudrmesinin olumiu ve olumsuz yanlan
nelar olabilir?

“Popdiler kuRtGr" kavraminin ne anlama geldigini aragtinniz. Ardin
~:smlﬂald arkadaslanmzla bu kavramin hayatinizi ne derece etkllodlnl Gzerlne
tartiginz Arashrmnmasaﬁdakisumhdohnﬂtusundaymohblmslniz:




W E ca T
{j,l fakence Lanay Ohrok Meapn

MEDYA

Mearhaba. Benim adun Al

13 yasmdayim. Anka-
ra'da yasyorum. Orta-
ckul 6grencisiyim. 8iz-
lerle medya kullanum
ile ilgili farkina vard:-
Sm bir durumu pay-
W lagmak istiyorum.
] Birgok insan gibl ben de
sosyal medya kullanmaya ve
telavizyon izlemeye dOgkinim. Annem
ve babam son zamanlarda bunlarn beni
agim etkiledifinden sikdyet etmeye bas-
lamglardl. Bense bunlam ginlik hayatta
herkesin kullandy@ kadar kullandigom
soylilyordum. Anne ve babam oOzellik-
le televizyondaki programlarin ve sosyal
medyadaki paylagiunlarn hayatim yén-
lendirmeye bagladi® konusunda hemfi-
kirdiler. Onlam anlamyyordum. Bunlar
benim hayatim nasil etkileyebilir ki?
Derslerime g¢ahstiktan sonra biraz tale-
vizyon izlemenin ya da sosyal medya ile
zaman gecirmemin ne gibi bir zarar ola-
bilir?

Babain, bir hafta senunu beraber taleviz-
yon izleyerak va sogyal medyadaki payla-
sumlart birlikte inceleyerek gegirmemizi
istedi. Daha sonra bana, bunlarm benim
hayatimi nasil etkiledifinl goisterecefl-
ni soyledl. Kabul ettim. Cumartesi gini
kanhvalt: yaptiktan sonra talevizyonu ag-
tik. Birlikte izlemeye bagladik. Televiz-

l

yonda yabanc: bir film vardy Izlemeye

koyulduk. Filmde uzaylilar dinyayl isti-
la etmiglerdi. Filmin ana Rahiramam olan

adam da dinyayl uzayllardan kurtar-
maya ¢alhigyyor, bu sirada ¢egitli macera-

FARK

INDALIGIM

lar yagamyordu. Film bittiginde diinya o
kahramamn sayesinde uzayhlardan kur-
tulmust.

Filmden sonra biraz sosyal medyada 2a-
man gecirdik. Arkadaglarimn fotoZraf-
larma baktim. Fotografiamn altlarina yo-
rumlar yazdun. Bir stre sonra sikidim
va bilgisayarim kapattam. Sonra babama
sordum:

“gimdi bunlar beni nasil etkilermig olabi-
lir baba?” Babarmmn kurumtusun boga ¢i-
karmsaya calgiyordum ashnda. Babam:
“Bana bax sorular soracagun. Verdigin
cavaplardan sonra nasil etkilenmig olabi-
lecegini anlayacaiz." dedi gulimsayerek.
“Aksam yemeginde ne yemek istersin?"
diye sordu. O an canum hamburger ve kola
istemnigti. Hemen cavapladun. Senra “Bir
spor ayakkab alacak olsan hangi marka-
y1 tercih edersin?” diye sordu. Akhma ilk
gelen ve Kaliteli oldufuni digindigim
markayl styledim, “SBon sorun.” dedi ba-
bam, “Peki, son ginlerde ligini ¢ekmeye
baglayan bir spor var rm?” dedi. S8on gin-
lerde tenis 1lgimi ¢ekmeye baslamgti, Ba-
bam giildil. Daha sonra da agiklamaya
Daglad:.

Izledifimiz filmin ana kahramam olan
adam filmde hep hamburger yiyor va kola
igiyordu. Bunlarn gok lezzetli oldufunu
sayliyordu. Aym zamanda tenis oynu-
yordu. Bogyal medyaya girdigimde ige az
once babama stylediZim marka ayskka-
Dinun reklamlam vardi. Babam, bunlamn
bilingll olarak yapildiZini, bazi trinlerin
insanlara sempatik gelmesi igin gegitli se-
killerde medya igeriklerinin arasina giz-
lendigini anlatty. Herkes kshraman olmak
ister. Bir filmi izlerken kendimizi diinyay:
kurtaran o kahramamn yering Koyarz.
Dinyay1 kurtaran kahramsan ne yiyorss
biz de onu yemek istariz, ne giyiyorsa o
kayafetier bize hog gelir. Bindifi araba gii-
zel ve etkileyicidir..,

Babarmn na demek istedigini anlarmgtum.
Bundan sonra medyayl kullanirken dahs
dikkatli olacaguma emin olabilirginiz,



All'nin hikdyenin sonunda soylediklerine katil-
yor musunuz? Sebepleriyle acikliayinz.

Slzce medya, yukandakl metinde itade edl|digi

gibl popiller kiftir olugturmaya caligiyor mu?
Tartismniz.

Medya, insanlan daha baska gekillerde de etki-
layabilir mi? Tartiginz.

Okudununuz metindeki gibi medyanin sizi de etkiledigi durumlar oldugum
dOsunuyor musunuz? A;aodald boslukiara dmekler vererek anlatiniz.

Medya Sizi nasd otkiledigi
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Loy Okrok Meayn

Her toplumun kendine dzgl bir yagam bigi-
mi vardir. Bu yasam bigimi kiitor( olusturur,
Farkll toplumlar farkh sekillerde giyinir, yer,
icer, konusur, sakalagir, eglenifer. Omedin
bir Amerikalmin mizah anlayisi lle bir Tark'tn
mizah anlayisi arasinda farklar vardir,

Gazete, radyo, televizyon, Internet gibl med-
yanin yaygin olmadig zamanlarda toplumlar
arasindaki kOltdr farki daha belirgindi. Gi-
nimizde ise medyanin gelismesi ile insan-
lar dinyamn 6blr ucundaki insanlann nasil
yvasadiklann gorebillyor. Bu da aslinda kil-
tarenn birbirinden etkilenmesini ve birbirine
benzemesini saghyor.

KlitUrlerin birbirine benzemesi aslinda bi-
raz da kiltdr endistrisi tarafindan saglani-
yor denilebilir. Peki klltlr endustrisi nedir?
Endistrilesen dinyada kiltdrin de endistri
artinleri gibi aynilasmasidir,

KUitlr endistrisi medyay: da kullanarak kar-
simiza cesitli drinler koyar. Bu Uronler ge-
nellikle bize kendimizi iyl hissettirecek ve
aynl zamanda standartlagtinimis (tek tip-
lestirilmig) drdnlerdir. Boylelikie filmlerde,
reklamlarda, televizyon ve radyo programia-
nnda kargimiza ¢ikan bu Orinleri elde etme
istedi duyanz, Burada gord(igUmiz Orlnlere
ihtiyacimiz oldugunu digindr, onlann haya-
timz: kolaylagtiracagina inanir ve onlan satin
almak isteriz. Boylelikle medya sayesinde bir
Urline yonlendirimis oluruz, Aslinda burada
bize pazarlanan Uranin kendisi degildir, bir
yasam bigimidir.

Simdi izlediginiz reklamlan gézunizin ond-
ne getirin: A marka araba I0ks ve saglamdir.
Bu arabaya binerek ailenizin rahat etmesini

saglarsiniz, Bu araba konforludur, Asla yol-
da kalmaz. B marka gsampuan kullanirsa-
niz saclannz her zaman canl olur. Ahenkle
dans eder. Sizi gbren insaniar dnce saglan-
niza dikkat ederler,

: 2 .
C marka buzdolabt kullanirsaniz meyve ve
sebzeleriniz daha uzun stre dodal bir sekil-
de taze kalir, Cocuklanniz daha saghklh be-
sinler tiketmis olur ve daha saghkh olurar.

Dikkat ettiyseniz bu tip reklamlarda size hep
bir yasam bigimi sunulur, Bu Griinlen kulla-
nirsanz hayatinizin daha rahat, daha konfor-
lu ve daha kolay olacad: vurgulanir. Aileniz
daha mutiu olur.

Simdi de zlediginiz filmleri géztnizln &nd-
ne getinn: Filmde bir ana kahraman vardir
ve bu kahraman her 100 zorlukla micadele
eder, Fllmin sonunda da zafer kazanir, Bu-
rada genellikle bu kahramanin yagam bigi-
mi bize pazarani. Omegin kahraman her
sabah kahvaltida misir gevregl yer. Biz de
misir gevredinin kahvalt igin gerekli oldugu-
nu dadsindriz. Ya da film boyunca zamania
yangan kahraman ne kadar zamani kaldigi-
ni hesaplamak igin X marka pahal saatine
bakar. Bizde de X marka saat kalitelidir ve
anemil bir iktlyactr izlenimi olusur.

Orneklerde de yer aldicy gibi medya igerik-
lerl bizi ¢esith Orinlere yonlendirir. KOltor
endGstrisinin bizi yonlendirdigi bu Grinler
genellikle sen Oretimi ofan sanayi GrUnleri-
dir. Ancak bunlan kullandi@imizda kendimi-
zi dzel ve mutlu hissetmemiz gerektigi bize
hissettirilir, Bu sebeple medya igeriklerini iyl
c¢ozlmlemeli, bir Urind alirken ona gergek-
ten ihtiyacimiz olup olmadi§im diglnmeliyiz.
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_i COZUMLUYORUZ

Konut rekiam:

&)

0]y

Mobilya reklam:

Eviniz mcuoya,owbﬁs duraklarma yalan
mlolsun?Yobadogayhiglgc,mluv:
alabilecefiniz, sskalnca ailenizle ylirliylge
gikabileceginiz yesil bir alanda mi olsun? Ya
da gehrin merkezine yakin, markete, ahs-
veris merkezlerine ylinime mesafesinde mi
olnm?&gmekmundndcgzhmz.

Bunlann hepsini aym anda gergeklegtire-

bilirsiniz. A Marka Konut dilediginiz ya-

gam size sunar. Ustelik lansmana dzel %5
indirim firsatyla.

Telefon rekiamu:

Genis ekranh telefonla en sevdigi

Mduqm.mmm dulrga
netvem;hohcak,"mhekhudahm'e

ve

‘man e-postalannizr kontrol edin. Bu arada
onun mukemmel bir cep telefonu oldugunu

asla wnutmayin.

Mesela aksam eve yorgun geldiginde ya-
tagumn Ozerine wzanp huzorla uyudugun
ant.,, Yemefin en lezzetlisi, sohbetin en
hcy:ﬂ‘m iste bu yemek masasindadir... $u
koltukta oturup televizyon izledifin zaman
yasadign mhatlama...

Nereye gidersen git, hep donmek isteyece-
gin, yasamdaki en biytk konforu bulacagn
tek yer evin,.. B markamobilya ile evin hep
konforlu ve rahat.

k]



M 3 Koy Olorck Medp

. Reklam hang! gelir diize yine sahip insanlara hitap etmekitedic?

. Rekdamda yasam bigimi nasil pazarfaniyor?




Taperce Kooy Clorok Medo [

Sinema filmlerinde, dizilerde, internet sitelerinde, akili telefon uygulamalannda,
gazete ve dergilerde vb. size bir yagam bigimi pazarlandi§ini ddgUntyor musunuz?
Omek vererek anlatiniz.

1V (U7 Orlin Tasarliyoris

Bir tirdn tasarlayiniz. Urindindz igin reklam filmi gekeceginizi hayal ediniz. Oncelikie
agagdaki sorulan cevaplayiniz ve ardindan agadidaki yazi alanina reklam filminizin si-
nopsisini (senaryonun kisa ozeti) yaziniz.

&) Netiir bi iliin pazarlayacagim?

e e




W t3ence Kapoy Clorck Medp

Reklam filminizin sinopsisinl {(senaryonun

Kisa azell) asagidakl yaz) alanina yaziniz,




Popller KQitdr, genis halk kitlelerince kabul gormis ve yaygin olan kaitdr unsurla-
n icin kullanilir. Belli bir donem icin gecgeri olan, hizh Oretilen ve hazh thketilen kiltrel
oOgelerin bUtind olarak da ifade editebilir.

Donemlik olarak meshur olan kitaplar, muzikal esener, kiyafetler, diziler, filmier, bil-
gisayar oyunlan vb. populer KGItGr ogeleri olarak adlandiniir.

Son donemlerde medya, popller kGltGrin genis Kitlelere yayilmasinda énemli bir
yere sahiptir. Ozellikle 2000'li yillardan sonra intemet'in ve sosyal medyanin gelisme-
si lle anhik olarak meshur olan ve insanlar tarafindan kabul géren her gey popller kil-
t0rin bir pargasi oluvermistir,

Popller kiltdr, dzellikle eglence medyas: taralindan beslenir. Eglenmek ve hog-
¢a vakit gegirmek isteyen insanlar tarafindan benimsenen popdler kitdr unsurdan bir
anda genig kitlelere yaylabilir.

Medyanin popdler kiitdrl yaymaktan baska popiler kGitdr Orinler| olusturma is-
levi de vardir. Boylelikie medya kultUr endustrisi olusturur. Medyada yaratilan bir ka-
rakter, bir tipleme, bir oyuncak, bir sinema filmi, bir endtstn Grinu de popdler kditlre
dahll olabilir,

»

»




‘Sizce son donemlerde hangl popdier kiitr GrGnler medya araciigryla yayginlag-
maya basladi? Birer 6mek vererek bunlarin nasil yayginlastigini asadiya yazinz..

Yayginlasan Hanal medya aracilig ile Nasil
ariin yaygmlasmistir? yayginlasmistir?

intormat icerigi
- {video. gorsel vs.)

Popiiler kGiGrd en ¢ok yayan medya sizce

DEGER Iy
LD hangisidir? Neden?

Popiller kiitir Griinleri herkes gibl sizin de
ilginizi cokiyor mu? Tartisinz,

DEGERLENDIRIYORUZ




Sinema filmlerinde, bilgisayar oyuniann-
TRV POUTUR  da, glzgl lilmlerde vs, yer alan kahramanlar-
ONCE dan hayranik duyduklarmz var mi? Bu kah-
ramaniann hangl ozellikler! onlara hayranhk

duymamz: sagliyor?

Merhaba, ben 8inem. Dért yagindaki kardegim baz yemekleri sevmiyordu. An-
nem ona en sevdigi ¢izgi karakterin iizerinde yer aldifx bir tabak aldi. Kardegi-
min sevmedigi yemekleri bu tabafa koyuyor. Kardegim yemekleri bu karakter-
le birlikte gorince yiyor.

Merhaba, ben Mehmet. Satin aldi@fim tigortlerin tzerinde genellikle sevdigim
filmlerin kahramanlam olur. Bunlar daha eglenceli goriiniiyor. Kahramanlarla
kendimi tzdeglegtiriyorum galiba. Hem arkadaglarum da tigértlerimi gok beie-
niyor.

Merhaba, ben Hatice. Cizgi film Karakterlerinin oyuncaklamna bayihyorum.
Bevdigim ¢izgl film karakterlerinin oyjuncaklarim satin ahip odama koyuyo-
rum. ok sempatik gortinuyorlar.

Merhaba, ben Huseyin. Bilgisayar oyunlarini ok seviyorum. Bazen bilgisayar
oyunlarmmn kahramanlarmn yer aldiZ: filmler ¢ekiyorlar. Bu filmleri merak

ediyorum ve izlemeye gidiyorum. Genellikle eglenceli oluyor.

Yukanda dort Ggrencinin medyada yer
ELESTIREL alan kahramantarla llgili soylediklari varil-

NG pOsONDYORUZ migtir. Séylenenlerden hareketle asagidakl
2 WSOV sorulan arkadasiannizia tartisarak covap-

laymz.

1 Medya kahvamaniar sizi ya d pevrenizdekileri d yukandaki mefinlerde anlaticig gibi
1 Medya kahvamaniar, Urinlri pazartamak igin kubaniyor olsbil mi?




n [gencz Kapay Oorck Medp

MEDYADA KARAKTER YARATMAK

Kurgusal kitaplarda, radyo oyunlannda, tiyatroda, sinema filmlerinde, televizyon
dizlerinde, bilgisayar oyunlannda vs. ¢esitll kahramanlarla karsilaginz. Bu kahramanlar
genellikle izleyicinin dikkatini geken, izleyicide sempati uyandiran karakterlerdir.

Medya karakterlen ister yazii basinda, isterse gbrsel basinda olsun; kurgulanmig
karakterierdir. Toplumun timUndn ya da baylk bir boldminin olumlu gen bildirimini
alacak sekilde tasarlanmuglardir.

Toplum tarafindan ilgi gbren kahramanlar genellikle medyada cesitli alanlarda
kullaniir ve izleyicinin karsisina tekrar gikanlidar. Omegdin medyada sirekli boy
gosteren ve toplumun sempatisini kazanmig anldier reklam filmierinde oynar. Filmlerde
sevilen karakterler o filmin devaminin gekilmesini saglar ya da reklam karakteri olarak
tekrar kargimiza gikar. Cizgi film karakterlerinden oyuncaklar Gretilir ya da kitaplarda,
farkli lisansh UrGnlerde o gizgi film karakterlerinin gdrselierini goririz. Tigortlerde,
duvar kagitlannda, oyunlarda, gesitli endistri Grtinlerinin Gzerinde bu karakterlen
tekrar tekrar gorirQiz.

Bu karakterlerin farkh yerlerde karsimiza gikmast hem bazi GrGnlerin bu karaktererin
sempatisi yardimi ile pazarlanma ¢abasindan hem de o karakterin yaratiidig kltdrin
yaylimas: ¢abasindan dogar, Bu sebeple karakter yaratmak hem tiketimi destekler
hem de kGhtlri yayma iglevini gorlr.

Karakterler, glnlik hayatimizda yer alan, g¢evremizde gordigdmiz insanlar
olabilecedi gibi ¢izgi karakter, bilgisayar oyunu karakteri, animasyon karakter vb. de
olabilir.

DEGERLENDIRIYORUZ Medyada yer alan ve dikKatinizl ceken karakterier

hanglieridir?

Sizce medyann yarattig hangl karakterler insan-
larl daha gok etkiliyor? Nedenlerini gz tnilinde
bulundurarak tartiginz.




URETIYORUZ

Karaktler Tasarkyoruz

Milli deﬁedevinize uygun bir karakter olugturunuz. Karakterinizin ﬂmlliklerlnln neler
olacagna karar verdikten sonra karakterinizi verilen bogluga tasvir edemk anlallmz Di-
lerseniz karakterinizin gizimini de yapabilirsiniz.

‘Karakterinizi olugtururken agadidaki sorulara vereceginiz cevaplardan yararianabilir-
siniz.

1. Gergek mi yoksa hayal iirind mii?
2 Cinsiyet ne olacak?

3. Kag yagfannda ofacak?
4_Eqitim durumu nedir?

5. Ekonomik duruma nasddir?
6. Fiziksal azelliklorl neerde?

7. Ksilik ozelklen nelerdir? ‘

8. Kaltlrimizin hangl dzelliklerind yansdiyor?

Karakdlerim Karakterimin giznmi




Lanay krck Mean

Asadudaki haber metnini okuyunuz, Ardindan sorulan cevaplayiniz.

140 OLKEDE TURK DIZILERI IZLENIYOR!

Dilnyaya agilan Tiirk dizileri, diinyanmn 140 filkeginde milyonlarca eve
misafir oldu, Turk dizilerinden elde edilen ihracat geliri y1lhk 350 milyon
dolar gecti.

Tirk dizi sektori son on yilda biiyik bir atilim gerceklegtirdi, Tirk dizilert
ihracat oramnda Amerika Birlegik Devletleri'nin ardindan diinyada ikinei
siraya yerlasgtl.

Tark dizileri, Amarika'dan Rugya'ya, Balkanlar'dan Ortadogu’ya, Uzakdo-
gu'dan Latin Amerika'ya kadar diinyamn dért bir yaminda yaymlanmakta ve
milyoniarca kisgi tarafindan takip ediliektedir.

Tirk dizileri sayesinde dinyadaki milyonlarca insan Tarkiye'yi ve Tirk
Kultiriing tammms oldu. Dinya tizerindeki insanlamn Tirkiere sermpatisi

artti. Ayrica dizileri izleyen insanlarn, dizilerde gegen yerlerl gormek igin
Tirkiye've gelmeleri de Tiirkiye'nin turizm gelirlerine katkida bulunuyor.

Tark dizi sektoriinun 2023 ylinda 1 milyar dolarm tizerinde bir ihracat,
rakarmna ulasmas: bekleniyor.

Kaymak; A st com. frieiehakdele )y o turR-canermos -eX onampe -mipon-oori -Aa - 0E88 462

SORULAR

—

. Haber metnine gore Tirk dizilerinin diinyaya yaylmasinin Turkiye'ye ne gibi
faydalan olmustur?

2. Medya metinleri (diziler, filmler, video oyunlan vs.) sizce kiltdri yaymada ne
derece etkili oluyor? Tartigimz.

. Medya aracilidi lle kiltr aktanmi nasil yapilir? Omeklere anlating.

w



Senaryo Yaziyoruz

Tirk kiiltiriing yabancilann da tanimasini ullnvauk bir dizi film vm film
~senaryosu taslagl olusturunuz.

. Senaryonun Konusu:

__ Yardimes kahvamaniar ve dzelliklen:

___ Zaman (Dénem):

___ Senaryoda yer alacak kiiltdre! unsurlar:
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KENDIMI
DEGERLENDIRIYORUM

Derya, okuldan eve geldiZfinde keyif yapmaya bayilir,
highir gsey yapmadan yatafing uzamr ve sevdigl dergileri
R W karigtine. SBonra, o Siin okulda yaptiklarm tekrar eder,
S W rtesi gin igin hazirlik yapar ve liselere giris sinaviarna
‘\ caligir Darglarinds oldukea basaril olan Derya, ba.gmsnnn
sirrm diizenli gahgmasina ve bolea ckumasins baglar.

3

.

Darya, vine okuldan eve geldifi bir gin yataZina uzamr ve
dergilerden birini karngtirmaya baslar. Derginin bir sayfasinda
hayran oldugu sarkicinn giydigi ayakkahlam fark eder. "Ne kadar da gizell”
diye gegirir iginden. Aksam ailesl ile birlikte izledifi bir yarngma programinda,
yangmacilardan birinin ayaginda gorir ayn ayakkabiyn. Ertesi gin de okulun
caligkan kKizlarndan Ayse'nin ayafginda aym ayaxkabilam fark eder.

Derya artik dayanamaz, mut-
laka bu ayskkabilardan al-
mahdir. Ama hentz bir ay
dnee ailesi ona yeni bir ayak-
kabi almustar, Bir aksam anne
ve babasimn keyifli bir amm
yakalar ve onlara begendigi
ayakkahlardan s0z eder. Bi-
raz da nazlamr tabil. Allesi,
Derya yorucu bir smmav sene-
ginde oldu@u igin onu Kirmaz
ve istediffi ayakkabilar ali-
nsr. Darya artik ¢ok mutludur.
Yeni ayakkabilam ile okula gi-
derken kendisini bir yildiz gibi hisseder. Ayafina da Qok yakigmigtir yenl ayax-
kabilar, tipks dergide gordi@i sarkc: gibi...

Birkag hafta sonra Derya okuldan gelmis ve her zamanki gibi yataZina
uzanmigtar, yeni ald:# derginin sayfalarmi kanstarmays baslar. Birden hayran
olduu sarkicimn giydigi ayakkailam fark eder. Bu ayakkabilar ¢ok gizeldir,
Daryamun aldi@ yeni ayakkahlardan bile glizeldir. Derya sonraki birkag gun
bu ayakkabyn magaza vitrinlerinde, okuldaki bazi arkadaslarmn syaginda,
hatta en sevdigi Ofretmeninde bile goriir. Yani ayakkaln modeli televizyon
reklamlarinda *[ste bu senin tarzin," slogamyla tamtilmaktadir, Artak Derya'nin
Lk i1stedifi, bu ayakkahlara sahip olmaktir Ama bu istefini nasil aniatabilir
ailesine? Birkag¢ hafta dnce ¢ok sevdifini soyleyersk aldirdi@i ayakkabilar
yepyeni durmaktadir...
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SORULAR

1. Derya’nin ayakkabilan begenmesini saglayan etkenler nelerdir?

2. Derya iyi bir medya okuryazan midir? Nigin?

3. Insanlar, seri (retilen ve herkese satilan bir GrinG alarak kisisel tarziann
olusturabilirler mi?

4. Sizee Derya'nin ihtiyaci olmadi halde tiketime yonelmesinde popdler kiitdriin
ve kiltdr endistrisinin etkisi var rckr?

5. Siz Derya’'nin yerinde olsaydinz ayakkabs konusunda nasil davranirdirniz?

6. Asagidakilerden hangisi medyanin amacianndan birisi dedildir?
A) lkna etmek

B} Eglendirmek
C) Bilgilendirmek
D) Toplumsal dizeni saglamak

7. Asagidakilerden hangisi sicak medya araglanndandir?
A) Sinema
B) Televizyon
C) Radyo
D) Reklamlar

8. Asagidakilerden hangisi eglence amaciyla medya kullanimmin gereginden fazla
oldugunu gosteren belintilerden dedildir?

A) Ekran basinda saatlerce kalmak

B) Okul baganisinda gézienen dusls

C) Okuma hizinin belirgin sekilde azalmasi
D) Sosyal lliskllerin zayiflamasi



Once Bir Dustineyim

1. Ikna Dill
2. |[knaSanat

3. Bakmak, Gormek ve Gostarmek
Arasinda Fark Vardir



CURRLILIUE  Anne babamizi bir konuda ikna etmek icin ne-
0 ler yapiyorsunuz?

...Hayir! ...MUmkin degill ...imkansiz! ...Olmaz! ...Aslal isteklerimiz kargisinda bu
kelimeleri duymak bizi mutlu etmez ve béyle durumlarda bizler karsimizdaki kigiyi
Ikna etmek igin tom iletisim silahlanmzi, ikna dilimizi devreye sokanz, bazen yiz
ifadelerimiz bazen s6z cambaziiklanmiz ve akil oyunlanmiz ve bazen de baska baska
yoliar...

Kardegsimizin elindeki sekeriemeler-

den biraz daha fazla alma istegi, arka-

B dasimizin bisikleting bir tur daha binme

k- talebl, ogretmenimizin sinav sorulanm

biraz daha basit sormasi dilegi, uzun

=* sUredir gdbrmedigimiz dede ve ninemiz

‘3 gbrme Ozlemi ve annemizin akgam ye-

medine bizl ¢agirmasi karsisinda bes

dakika daha televizyon izleme arzumuz

==W icin gosterdigimiz ¢abalar kna etme du-
%2 rumlarina omek gosterilebilir.

5l
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Asagidaki haberl inceleyiniz ve su sorular yar-

dimiyla tartiginz:

* Insaniar hangi durumiarda birbirlerini ikna etmeye
cakseriar?

* Insaniar birbirlerini ikna etmek igin neler yapariar?

TARTISIYORUZ

13 yagindaki Peyton, (Plytin) babasimm bir kedl sahiplenmeye ikna etmek
Igin 11ging bir yéntem buldu. 19 yil boyunca baktiklar: kedileri 2 yl énce 6len
aile, takrar Redi sahipleanme konusunda kararsizd:. Ancak Peyton dogdugun-
dan beri bir kedi lle biyudizi igin hayatinds biyilk bir bogluk hissediyordu.
Bu yizden babasuu kedi sahiplenmeye ikna etmek igin bir pano hazmriayan
Peyton, panoya barnaktaki kedilerin fotografim asip nzerine duygusal me-
sajlar yazdi. Ve bu pano ige yaradi. Peyton ve babas: yerel bir siinma evi olan
Watauga (Vatoga) Hayvan Barmagina gitti ve oradan 2 yasmnda bir kedi sahip-
lendiler,

AL WSSV QO DR K-S kT - -k Dic - N Jen-secant-Hrak -h/
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Insaniar godu zaman ¢esitli konularda birbirlenni ikna etmeye ¢alisirlar fakat bazen
bu durum gok daha énemli bir hal alabilir. Is artk uzmanlik gerektirir ve ikna etme
sanatina dénigir. Bu uzman; képride intihara kalkisan kisiyi vazgegirmeye calisan
bir polis, hastasin tedaviye ikna etmeye ¢alisan bir psikivatrist veya katabalk kitlelerl
ikna etmeye ¢alisan bir siyasetgi olabilir,

ikna etme konusunda uzman olan bagka
hangi meslekler vardw?

ARASTIRIYORUZ




A

".E BILG HAZINES| “Yavas ve Hizh Dastinme"

Bir psikolog olan Daniel Kahneman (Denyil Kaneman) “Yavas ve Hizli Diginme”
adh ¢ahigmasiyla 2002 yilinda Nobel Ekonomi OdUla’nl aldl. Kahneman ¢alismasinda
toketicilerin nasil karar verdiginl Inceled| ve bunu “Sistem 1" ve “Sistem 2" olarak iki
kKavramia agikladi. Bu iki diistinme sireci asagudaki gorsel Ozerinden agikianabilir:

“Asagidaki adamlardan hanglsl daha bﬂyﬁk?"

“M 5 Busoruya “en sagdaki” sek-
1 linde cevap verlyorsak sistem
i't 1 yani sezgilerimize ve duygu-
— lanmiza dayanan otomatik di-
4 ¢ = sUnme sdrecimiz devrede de-
~——— mektir. Fakat dikkatle bakar ve
—— sUphelenip dlgerseniz hepsinin

_ esit oldugunu fark edersiniz;
2 bu durumda da muhakemeye
ve manbga dayanan Sistem 2 devreye girmis olur. Kahneman'in ortaya koydugu en
onemii sonuglardan birl de gogu zaman yavas, aynnhl disinddgimaza (Sistem 2) ve
mantikll kararlar aldigimizi digiinsek de sezgilerimiz ve duygutanmiz (Sistem 1) bizi
rahat birakmiyor ve yanhs kararlar vermememize sebep oluyor.

Omedin; alleniz size yaz tatill igin bir bisikiet almay planhiyor ve siz de karar ver-
mek i¢in en dogru bisikletin hangisi oldugunu arastinyorsunuz, Flyat, teknik ézellik-
len, musteri sikayetien veya memnuniyetleri, garanti stresi derken aragtirmaniz bir
ay! bulabilir. Karar vermek (zeresiniz ancak sevdiginiz, yakin bir arkadaginiz size bir
bisiklet modell énertyor ve siz de bir aylik arastirmanizi bir yana birakip allenizden
arkadaginizin dnerdigi bisikleti satin almasini istiyorsunuz.

Bu nedir? Karanmiz: etkileyen bazen yakin bir arkadas, bazen sevilen bir sanatgl,
bazen begendiginiz bir renk ya da hosunuza giden bir koku olabilir,

° Insanlann nasu karar verdigini bilmek_ onlan ikna etme sirecine nasi katk: sagla-

__avanlgjlar elde edemnﬂ

LY
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Ikna dilini en etkili kullanan kisiler satis temsilicileridir. Birgok farkl teknidl kulia-
narak karsilanndaki kigiyi ikna etmeye ¢alisiiar. Medya da bu teknikleri geligtirerek
iletierinde kullanmaktadir.

Sizce satis temsilcileri masteriyi ikna et-

mek icin hangi teknikleri kullanmiyor?

Simdi sirasiyla ikna tekniklerinden bazdarmm inceleyelim:

« Once Kiiciik Sonra Biyiik Rica: Bu teknikte kigiden, 6nce kolaylikla kabul edebi-
lecedi bir talepte bulunulur. Ardindan da adim adim daha bly(Uk talepler sealanir.
Satis temsllcisinin size, fiyall en uygun Urind baglangigta dnermesi sonrasinda
giveninizi kazanip daha pahall Grinleri Gnermesi gibi.

« Once Blylik Sonra Kiiciik Rica: Oncelikie, reddediime olasiig yiksek bir talep-
le baslandir ve ardindan da basamak basamak asil amaca gelinir. Hedef kisinin
beklentisi disOrilerek asil talebin kabul edilmesi saglanir. 1.000 TL'ye ihtiyaci olan
birinin arkadagindan énce 10.000 TL istemesi ve talebini agama asama digirerek
en sonunda “Hi¢ olmazsa 1.000 TL versen!” diyerek hedefine ulagsmasi| 6mek cla-
rak verilebilir.

« Gitgide Artan Ricalar: Once “Evell” denilecek teklif sunulur ve “Evet!” denilecek
son noktaya kadar éneriler yapilir ve teklif baydr. Otomobll alacak birisine bag-
langigta ok uygun bir fiyatin dneriimesi ve ligisi artuktan sonra gesitll ilavelerle
(gUvenlik paketi, metalix boya segenedi, multimedya sistemi vb.) fiyatin arttinimas:
bu teknige 6rek olarak verilebilir.

* Acaba Degil, Hangi: Gereksinim duyulup duyulmadi&n, segim yapmak isteyip
istemedidi soruimadan kigiye dogrudan segeneklerin sunuldugu bir tekniktir. Sa-
us elemaninin size “Uriind almak ister misiniz?" sorusu yerine “Kirmizisi mi olsun
yoksa beyazi m7" dlye sormas gibl,

Kayoan: Deckavd A W (2017). G0 Bir Ketigm Koin Dniean Giicd), stanbud: Eiys Ao,



* Yer Etme: Bu teknikle bes duyudan en az birine
hitap edecek sekilde mesaj Gretilir. Omedin sicacik
corba, kipkinmizi domates, buz gibi ayran, mis gibi
lahmacun...

* Borca Sokma: Musteri icin biylk caba sarf eden
bir satig temsilcisi isteyerek veya Istemeyerek bu
teknige basvurmus olur. Size dakikalarca Grind
veya hizmeti tanitan bir kisive “Hayirt” demek ko-
lay degildir. “intiyacim yoktu ama gorevli gok gaba
sarf etti ve aldim.” diyen kigi bu teknige maruz kal-
migtir,

» Once Ver Sonra Geri Al: Misterinin Urline bag-
lanmasi igin dncelikle uygun fiyat, hediye ek Griin
gibi tekliflerin verildigi ve misterinin Oriine baghh-
dini glclendirdikten sonra da bu yliksek vaatlerin
“Etiketi yanlis okutmusuz, Urinde indirim %50 degil, %625’mig.” gibi ifadelerle geri
alindi bir tekniktir. Béylece misterinin basglangigta kabul etmeyecedi teklifi kabul
etmes| saglanir,

BIRAZ GULELIM

ikna etmek icin kullanilan teknikler ayni zamanda kiiltire dzgiidar. Turk kl-
tiirinde de ikna etmek i¢in 6zgiin deyigler vardw. Bunlardan bazilar:

« Aymsiny ben kendi evimde kullanryorum, senelerdir hk demeden caksiyor
D2 ~Fs oo o) - - - T -

s Biz dededen esnafiz, sen simdl kardesine guven, memnun Kalmazsan agel,
bul ben

« Bu kalifede baska yverde yok, sen bunu al, bana dua edersin

« Bunu senden dnece yiz Kisi givdl, kimseye bu kadar vakismacd

o Ayrusiry ben vilardr kullamyorum, bunun garantis: enim
« Gelis! bu kadar, senden Kar alrriyorum, maksat Isin garuisin
« Gt dolas, ayni kallteyl bul, gel; ben sana bedavayva irakacagim

Ikna etmek Icin dilin kullanimi fie ilgill yukan-
da cesitll ornekler verlimistir, TOrk killtlirinde

ikna etmeyle ilgili bagska hangi deyisler var-
dir? Arastinniz.

Arastirmaniz sirasinda asagidaki aciklamalar size yol gosterici olabilir:

* Raportaj: Aile biiyiklerinizie, azelikle iplerinde esnaf olan varsa onlarla goviigerek difmize dzgii
ikna etme deyiglenni belirdeyebilirsiniz.

o Gozlem: Pazarda saticdann veya AVMlerde salig temsiiclerinin misterlerini Ikna etmak ighr di

nasi kullandiklarmi, misterNerle nasil konugup onfan ikna etimeye gabstiklanmi goziemiayerek not-
far atabilysiniz.

o Aragtirma: Internet (zerinden Mkna atme tekniklari ile igill kaynakiara bakabllirsiniz.
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GUnUmizde insanfann nasil karar verdikleri ve nasil kolay ikna edildikleriyle ya-
kindan ligilenen en énemll is alani medya sekidrudar. Medyanin bligilendirme ve
edlendirme disindaki G¢uncd temel amacinin, takipgisinl ikna etmek oldugu daha
once ifade edilmigtl. Televizyon, radyo, gazete gibi araglar genis kitlelerl ikna et-
meye ¢alisirken; internet medyas, bireyi ikna etmeye daha fazla odaklanmaktadir.
Medyada bizleri farkl iletilerle, farkli konularda ikna etmek igin tlrid tlriG yollara
bagvurulmaktadir. Medya; dill, yazry, sesl ve gorlntlyl kullanarak Ikna amacini
gerceklestirir. Simdi medyanin takipgilerini ikna etmek igin dill, yaziyl, sesi ve gorin-
tileri etkili bir sekilde nasil kullandiin drnekler Gzerinden inceleyealim,

MEDYANIN DiLi

Medya, amaglarl dodrultusunda takipgisini ikna edebiimek icin dili etkin bir se-
kilde kullanmaktadir. Bunun en somut dmedini reklam sloganlanni Inceleyerek go-
rebilinz.

nnnnn

MEDYA
DKURYAZARLIGI

Bir dugunceyi kolay hatirlanip tekrarlanabilir bir bigimde ifade eden kisa, carpici soz.



Asagida medya okuru olarak “slogani okuma"
ve medya yazari olarak da "slogan yazimi” lle

CLEEUAI N jigili iki yaratict etkinlik bulunmaktadir. Arka-
daslannizla i birligi yaparak verilen gorevieri
gerceklestirebllirsiniz,

MEDYA OKURU Ankara'da bukinan hafif rayl topks tasima sistemi olan Ankaray ipensinde yer
aian reklam panolannds yukanda gardiguniz afis yer almaktadr,

_Sizca bu afigteki slogan neyi amaglamaktadir?

MEDYA YAZARI Yayatarn iist gecidi kulanmayp hayatiann tehiikeye sttilan bir yerde, iist
gegide nasy bir slogan yazip asardwiz? Boylece yayalar iist gegidl kullanmayr tercih etsinler

|

__Sogamn:

16}
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Kaligrafi olarak adlandinlan yaz sanati da medyanin ikna ¢alismalarnda dilin
kullammi konusunda one ¢lkmaktadir. Yazinin igeridini okumadan once bile gek-
linden hareketle gesitli mesajlann aktanlabildidi gerceginin farkinda olan medya,
kaligraflyl etkili bir sekilde mesajlannda kullanmaktadir,

* Baz1 fontlar sizin g¢aliskan oldugunuzu
gdsterir. Courier gibi.

» BAZIL ART ISE SIZIN CIDDIYETSIZ .
OLDUGUNUZU HISSETTIRIR, COMIC SANS GIBI.

* B fontlar ke stxin dostea bir tavir Ietnde oldugumnza 2 eder
Curlz glbt

« Bazilar1 da soguk bir{ oldujunuz izlenimini uyandiryr.

Haettenschweiler gibi

MEDYA

OKURYAZARLIGI KALIGRAFi

Kaligrafi yaz sistemler| ve yaz

ogeleri Kullanitarak geligtinlen, £20L S

siklikla dekoratif amacla kulla- st S 2 Y oY Inieiaters

milan, bir gorsef sanat tGridlr.

Bu sanatla ugraganiara kaligraf A s s i
denllir. Islam hat sanat (Istami ; /1“/‘(/// r/w s //
kaligrafl) da bir kaligrafi tir( ola-

rak adlandiniabilir. a /h‘%/{/{/;ﬁﬂﬂﬂ Ja»u V/s




Once Bir Doy [T

Yazi Tipi

Asadgidaki arnek galismalan inceleyiniz. Ardindan siz de “sehrinize daha fazla turist
gelmesi veya sehrinizin daha fazla taninmasi” amaciyla kullanacaginiz yazi fontlanni
{tipleri) secerek ¢alismanz arkadaglannizin gahigmalariyla birlikte sinifimzda sergi-
leyebilirsiniz.
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(V] [ =—] BILGI HAZINES| Arabanin Kapi Sesi Neden Onemli?

. i

Bir otomobil firmasinin Uretim merkezinde calisan ses (akustik) mihendisler,
markanin tim modellerinde sOrbcl ve yolculann koenforlu bir yoleuluk yapmalan igin
kapt sesinden, motor sesine hatla silecek sesine kadar aynntilan inceliyor, Akustik
muhendisleri, stricud ve yolculann, motordan, cam silecedine, sinyal lambalann-
dan, kapi aciima ve kapanmalanna kadar duydugdu tOm sesleri analiz ediyor. MG-
hendislere gore, arag sahiplerinin en dikkat ettigl seslerin basinda kapl kapanma
sesi geliyor, ldeal bir kapl kapanma sesi, kaliteli bir arag algisi veren yumusak bir
“tik"lamadan ve sonrasinda kapinin siki kapandigl hissi veren bir sesten olugmali.
Araglar satigsa sunulmadan once kulaga hog gelmeyen sesien gidermek igin iyiles-
tiriliyor. Boylece tuketicilerin bu seslerden etkilenerek arabayi satin alma ihtimalini
yukseltmeyi amagliyoriar.

MEDYANIN SESI

Yz ylize iletisimde nasil ses tonumuz ve ses hizimiz ikna etmek icin dnemli
ise medya mesajlarinda da ses onemli bir faktérdlr, Sesin ve seslemenin (efekt)
kullarimi ile medya, mesajlarim etkili bir sekilde iletmektedir. izledigimiz filmlerde
yagmurun hzzl yagmast, gok glrditdsi ve atlann ddrinala kosusu gibi seslemeler
kullaniimaktadir.

Bazen de bu seslemeler igin teknolojiye bagvurulmaktadir. izledigimiz bilim kur-
gu filminde bir uzay aracinin kalkiginda, bir robotun hareket etmesinde, Dir silahin
ateglenmesinde, uzayl olarak adiandinian oyunculann konusmasinda veya farkl bir
mekana isinlanma sirasinda duydugumuz sesler érnek olarak verllebilir.
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MEDYA
OKURYAZARLIG!

SOZLOGD

Efektler bir filmde ya da diger medya mesajlannda konusma ve muzik disindaki tim
sesleri icermektedir ve bu efektlerin neredeyse tamami yapay seslerden olugur.

Bir meslek dali olarak “Ses Miuahendisligi"”
LB LYY hakkinda aragtirma yaparak sinfinizda arka-
daglannzzla paylasinz.

Herkesin blldigl ve ylksek izlenme oranmna

T sahip bir kisa film veya kamu spotu belirle-

SAEA yiniz. Ardindan sectiginiz videoyu izleyerek
Su soruyu cevaplayiniz:

° Bu vdeonwn eyl Lzarinde eikill olmasir saglayan wsuclar naleror?
° Simadl e ayni wdeoyw sesinl tamamen kapatarak yeniden izeying ye si Sonyu cevapaymna.

€ Ses aimadan video yine etiili ol mu? Negen?

TELEFON KULLANMAYIN,

HAYATLA OYNAM/
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MEDYANIN GORUNTUSU

Medyanin Ikna etme amacini gergeklestinrken basvurdugu en etkili araglardan
biri de gorsellerdir. Yeri geldiginde bir fotograf, belki bir karikatlr, nadiren de olsa
semboller ve bazen de bir resim ikna etmeye hizmet edebilmektedir. Bu unsurlar
ticaret, kdittr, politika, egitim ve saghk gibi farkll alanlarda gérilebilmektedir.

A A

‘HIE' BILGI HAZINES 1991 Korfez Savasi'nda Propaganda
N [ g

1991 Korfez Savasi'nda dlnya televizyonlannda yayimlanan bir videoda petrole
bulanmis karabatak kuglannin can gekisirken ¢ekilmis gérintllen veriimig ve artik
bu durumdan doga ile hayvanlann bile blylk zararlar gorddd mesaji gugil bir
sekilde vurgulanmigtir. Bu acinin sorumlusu olarak da Kuveyt'teki petrol tesisierini
bombalayan Saddam yénetimi llan ediimistir. Ancak daha sonra anlagildi ki o kuglar
yillar dnce Exxon-Valdez (Ekzon-Valdez) adh tankerin Alaska'da yaptidr kaza so-
nucu denize yayilan petrollerin bir neticesiydi. Ama videoyu ekrani basinda izleyen
baylk cogunluk uzun yillar gercege uzak kaldi.
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SIRA SIZDE

Sembol ve imlekler

Asagida gegitli sembol ve imiek (logo) dmekierine yer veriimigtir. Bu dmekleri
inceledikten sonra su soruyu arkadaglannizla tartigarak cevaplaymniz: Sembol
ve imlekler insanlari ikna etmek icin nasil kullaniimaktadir?

v

Siddet / Korku

Jl llllo.{llll turkiye.gov.tr
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2. IKNA SANATI

Ikna etmek hayatimza yeni giren bir kavram dedildir, Tarlh éncesi donemlerden
itibaren insan hayatinda hep var olagelmis bir durumdur. Insanlar giinlik hayatta-
ki beslenme, bannma, glvenlik ve 1sinma gibi temel ihtiyaclardan kimin sorumiu
olacafina karar verirken, ticarette takas (trampa) yaparken, go¢ edilecek yeri be-
lirlerken, bir savas sonucunda antlagma imzalarken ve benzeri pek ¢ok durumda
birbirlerini |kna etmeye ¢aligmiglardir, Ancak Gzellikle 20, ylzyilldan itibaren “ikna
etmek” sosyal bilimlerin igerisinde bir aragtirma alani olarak gordimustir, Bu alan
igerisinde zamanla birgok ikna etme teknigi geligtiriimigtir.

ikna etme tekniklerinin en eski ve en ilging drneklerini 1. ve Il. Dinya Sa-
vaslar sirasinda tarafiarin birbirlerine yonelik hazirlamig olduklan propaganda
(yaymaca) afiglerinde gormek mumkiindir. Simdi bu afigler lizerinden ikna
etme tekniklerini gorelim.

1. Swradan Insanlan Tanik Géstermek

Bizler "siradan bir Insana” bir entelektielden ya da bir Unlden daha fazia ina-
nabilecegimiz igin bu teknige basgvurulur. Camasir deterjani gibl ginlik kullanilan
Orinleri satmak igin sikga bagvurulan bir tekniktir clnkd kendimizi bu Grind kulla-
nirken kolay bir sekilde hayal edebiliriz. Maalesef rekiamlardaki “siradan insaniann”
¢odu ashinda “normal insan” gibi gérinmeleri igin dikkatle segilmig Ucretli oyuncu-
lardir, Yesilgam'in ve Kemal Sunal’in dnemli yapitlanndan biri olan “100 Numaral
Adam" filmi de tamamiyla bu teknigin Gzerine insa edilmisgtir,

Yukarida anlatilan ikna teknigine uygun bir

reklam hazirlayacak olsaniz hangl trinQ, na-
si tantirdimiz?
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2. Yeni Olam Kullanmak

Bizler yeni egyalara ve yeni fikifere bayilinz ¢inki onlann eski esyalardan ve eski
fikiderden daha lyi oldugunu inanma edllimindeyizdir. Bu bakig agimiz propaganda
¢alismalannda kullanilan “yeni” tekniginin ilham kaynad cimustur.

Yukarnda anlatilan ikna teknigine uygun bir

rekilam hazirlayacak olsaniz hangi drind, na-
sif tanitirdiniz?

3. Sembollere Basvurmak

Semboller genellikie ev, aile, ulus, din, cinsiyet ya da yagsam tarzi gibi glgcld
duygusal igerige sahip olan, daha blUyUk kavramlan akhmiza getiren kelimeler ve
goriintilerdir. Ikna ediciler amaglanni gergekiestirmek igin sembollerin glicling ve
carpicithgine kullanr.

Yukanda anlatilan ikna teknigine uygun bir

reklam hazirlayacak olsaniz hanal Grint, na-
sil tanitirdiniz?
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MEDYA
OKURYAZARLIGI

PROPAGANDA

Propaganda: Bir 6greti, disiince veya inanci bagkalanna tanitmak, benimsetmek ve
yaymak amaciwyla séz, yazi vb. yollaria gergeklegtinlen ¢caligma, yaymaca.

F @y
‘IIIE BILGI HAZINES| R oo

— '

amn

Propaganda tlrien beyaz, gri ve kara olmak (zere Gge ayniir. Beyaz propaganda
da kaynak resmi ve glvenilirdir. Haberlerin kaynaklan saklanmaz aksine taninmak
ister. Propaganda konulan ¢ogunlukla hilkGmetin kontrolinden gegligl i¢in haberler
yan resmi sayilir, Hakikatten aynimaz, Geligmis demokratik dlkelerde bu tlr propa-
ganda yontemine sikga bagvurulur.

Gri propaganda, beyaz ve kara propaganda arasi bir yontemdir, Hakikat ve yalan
birbirine kangtirmak suretiyle yapilir. Yalan ve gergek i¢ ice gecer. Rivayetlere, sa-
yialara ve séylentilere dayanir. Kaynak gizlidir. Bilginin dost tarafindan mi, dogman
tarafindan mi geldigi kesin bilinmez. Olaylar, olgular, durumiar, eylemler garpitilarak
sunulur. Abartiya ve yalana gok yer verilir, Kaynadin tespiti dinleyicilere birakiimistir,

Kara propaganda, beyaz propagandanin tam aksidir. Gergek kaynak daima gizli-
dir. Haber bagka bir kaynaktan ¢ikiyormus gibi gésterimek suretiyle yapilir. Kaynad
gizlemek ve gergek kaynagin herhangl bir bagka kaynak olabllecedi Inancin yaymak
icin her tOrlG yola bagvurulur. Burada kaynak ne kadar gizli olursa o kadar bagan
saglanmig demektir. Yalan, iftira, sahte delillere bagvurulur. Gergedi ¢Urltmek, orta-
har kanstirmak, inanglan sarsmak suretiyle faaliyette bulunulur,
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4. Korkuyu Gostermek

Belirli bir yol haritasini takip etmedikleri takdirde iglerin felaketle sonuglanacadini
sdyleyerek hedef kitlesini uyaran bir propagandaci korkuya bagvuruyor demektir, Sik-
¢a basvurulan korku cesitleri arasinda ksenefobi (yabanci korkusu), terérizm korkusu,
sug, ekonomik sikintl, cevre felaketi, afet, agin nifus, mahremiyetin ihlali ve ayrimeilik-
tan s6z edilebilir. Boyle genis bir yelpazede propagandacitar konuyla llgill fobilen se-
¢ebilir ve onlarl mesajlanna dahil edebilirler. Reklamlar problemi énleme ya da onarma
iddialanyla Grtnleri bizlere satmak igin korkuya bagvurur.

Yukarnida anlatilan ikna teknigine uygun bir

URETIYORUZ reklam hazirlayacak olsaniz hanai Urlng, na-
sil tamtirdiniz?

5. Siirilye Uymalarini istemek

Sirlye uyma propagandas: temel olarak “Bir taraf kazanan tarafur ¢Unko daha
fazla insan buraya katlmigtir." bakis agisiyla bizi ikna etmeye galigir. Yani insanin
kazanan tarafta olma arzusunu esas almaktadir. Siradan bir kisl her zaman kazanan
tarafta olmay istedidi igin ister erkek ister kadin olsun bir anlamda sturiye katiimaya
mecburdur. Aynca, bireyler ve gruplar, “Bagka herkes yaptidi i¢in onlar yapmazlarsa
distanacaklar.” duygusu ile de ikna ediimektir. “Herkes bunu yapiyor.” imasiyla stz
konusu Orlnd birgok Insanin kullandigini gosteren reklamlar da ayni teknigi kullan-
maktadir,

Yukarnida anlatilan ikna teknigine uygun bir

reklam hazirlayacak olsamiz hangi Urlin, na-
sif tanitirdinz?

I
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8. Unlllerin ve Uzmanlann Destedini Aimak

Siradan insantar tekniginin tam tersi olarak nitelendirilebilir. Bizler OniQ insanlara
dikkat etme, onlan takip etme egdilimindeyiz. Bunun temel sebebi onlarin Unli clma-
landir! Daha ayrintih ifade etmek gerekirse bizler Unlller gibi gbrinmek ve onlar gibi
yasamak isteriz. Ayni zamanda onlara glvenir ve inaninz. Propagandacilar hedef
kitleyl inandirmak igin sik sik Onldlere ve uzman Kigilere bagvururlar, Ozellikle rek-
lamlarda dikkatimizi gekmek igin sik sik GnlG kigllere bagvurulur, Unldler bir reklam-
da gérlnerek dolayh olarak Grinl desteklemis olurlar. Bazen de bu destek agikga
ortaya konur.

Yukarida anlatilan ikna teknigine uygun bir

reklam hazirlayacak olsaniz hangi drind, na-
sil tantirdimiz?

7. Glldiirmek

Guldigumizde kendimizi iyi hissederiz. Reklamcilar drdnlerini tyi duygulara
iligkilendirmeye c¢aligtiklan igin bizi guldUrlrier ve daha sonra da Urdnlenini ya da
logelann bizlere gbsteririer. Oniar trinlerini bir madazada gérdigimizde dnceki
deneyimlerimizin bizlere glizel duygular hatirlatacagini ve GUrdnlerini segecegimizi
ummaktadiriar,

Yukarida anlatilan Ikna teknigine uygun bir

reklam hazirlayacak olsaniz hangi trinQ, na-
sil tantirdimz?
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8, Gosterisli Cumlieler Kullanmak

Birgok reklamci bu teknige basvurur. Gok etkileyici cimleler veya sloganlar Gre-
tirler ve bizim bunlarin etkisiyle reklamdaki lUrin hakkinda clumlu duygulara sahip
olacagimizi dustnlrler. Boylece Urinl fazla sorgulamadan satin almamizi beklerler.

Yukarnida anlatilan ikna teknigine uygun bir

URETIYORUZ reklam hazirlayacak olsaniz hanai Urlng, na-
sil tamtirdiniz?

9. Nostalji Yapmak

Birgok reklamci bugline gére daha iyi olan hayatin basit ve kaliteli oldugu gecmisg
zamanlara bagvurur, Bu teknik, Insanlar gegmisin kéto yanlanni unutma ve lyl yan-
larim hatirlama egiliminde olduklan i¢in basanl olmaktadir,

Yukanda anlatilan ikna teknigine uygun bir

URETIYORUZ reklam hazirlayacak olsaniz hangi drlind, na-
sif tanitirdinz?
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10. Retorik Sorular Soermak

Bu sorular konusmaciyla aym fikri paylasmamiz igin tasarlanmistir, Dodru ce-
vabin apacik ortada olmas: igin olusturuimusiardir. “Borcunuzdan kurtulmak ister
misiniz?”, “Bas agnnizin hizla gegmesini ister misiniz?” ve “Terdrist saldinlanna
maruz kalan ulusumuzu yalniz birakabilir miyiz?” sorulannin hepsi birer retorik so-
rudur. Retorik sorular satis muhabbetinden énce glven ve uyum Inga etmek Igin
kullaniimaktadir,

Yukarida anlatilan ikna teknigine uygun bir
reklam hazirlayacak olsaniz hangl drdndQ, na-
sil tanttirdiniz?

“Medya ikna etmek icin hangi farkh teknikleri
kullanabilir?" sorusunu arastinniz ve ulastig)-
niz sonuclan arkadaslarimizia smifta paylasi-
niz.

w



Oncy fir Digtneym n

PROPAGANDADAN KORUNMAK ICIN NE YAPABILIRIZ?
Propaganda ve Ikna etme tekniklerini fark edip korunmak icin yapmamiz

gerekenleri soyle 6zetleyebiliriz:

ikna etme ve propaganda tekniklerini bilin, sizin de bunlann kurbani olabilecedi-
nizi aklinizdan gikarmayin,

Duygulannizi takip edin ve bir mesaja duygusal tepkiler verdiginizde kendinize
“Niye?" diye sorun. Sizi korkutan, suclu hissettiren, bir geyi yapmaya mecbur
hissettiren mesajlar gibi.

Size ulasan her enformasyonun gergek olmayabileceginl unutmayin. Mesajin
kaynaginin amacin ve guvenilir olup olmadigini inceleyin.

Neden hedefe kondugunuzu anlamak igin kendinize “Neden bana bu bilgller ve-
riliyor?" sorusunu sorun.

Karar vermeden once segeneklerin tamamini gdzden gegirin ve kendinize “Tavsi-
ye edilen secenek disinda bir sey segersem ne olur?” gibi sorular sorun.

Mesaji ileten kaynadin neler sdyledigine dedil, gercekte neler yaptiduna bakin,

Eger “herkes yapiyorsa”™ veya ayni haberin tekrar tekrar verildigini duyuyorsaniz
“Neden?” diye sorun.

Bir tek haber kaynagina bagimli olmaktan sakinin. Yogun propagandanin en be-
lirgin 6zelligi, tek bakig agisindan sunulan ve tek bir haber kaynagdina dayanan bir

haberiegme sistemidir.

Sirketlere yazip reklam ettikleri iddialann delillerini isteyin ve aldaticr reklamlan
susturma gabalanni destekleyip yayginlastinn,

ELESTIREL Ug¢ Maymun
pisONDYORUZ

Bin gozlerini, biri kulaklanni digeri de agzin elleriyle kapamig (¢ maymun fi-
glrl ile her yerde kargilasiyoruz. Kokeni Japon ve Hint kiltUrinde beliren
bu figlr pek ¢ok dilde oldugu
albi Turkgcemizde de ‘Gg may-
munu oynamak’ deyimi ile kul-
lanilyor. Genellikle de kiginin
olaylara kangmak istememesi
anlaminda kullaniliyor.

Sizce (¢ maymunu oynamak
propagandadan ka¢cmak icin
dogru bir yol mudur? Neden?
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SIRA SiZDE

Reklamlarn Coézumliayoruz

Asagida eskiden yayinlanmig reklam omeklerine yer veriimistir. Bunlan gdnimuzde
ginlik hayatinizda karsilasabilecediniz reklam ornekleriyle karsilastinniz. Ulastigi-
niz gincel reklam omeklerini gozimlerken asagidakl sorulan kullanabilirsiniz:

Hig bir
endisesi
Yok L.
R 3
" _— ......‘..u... e e Tt i e L
Kajraw A/ prtsvest com/ e W Misidpam sk e’
RALG700855775410880 .%//. /,,,é,/,/
It covprburss. com, sk -mkilsmiry/
€ Sizce bu driin neden bu kadar iyi gastertliyor?
€ Bu dinin neden bagka bir programda degil de sizin izlediginiz program sirasinda gasteriliyar?
€ Bu drinin gergekten bunu yapablecegini duginiyor musun yoksa sadece ekranda m dyle
Srinityor?
€ Bu diniiniin farkh segenskleri olup olmadigmr aragtirdin mi?
° Bu reklam sende hangi duygulann olugmasimr saghyor ve buniar senin Kararlanm nasil etki-

liyor?
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Reklam Afisi

Yerli mali kulianimi, tasarruf, geri déntsum, dogal gevreyl koruma, giddeti dnleme, mili
kaitdro yagatma, trafikte saygl ve saglik bilinci gibi duyarilik géstermemiz gereken ko-
nulardan birini segerek gevrenizdekileri Ikna etmeye katki saglayacak bir afig hazirlay-
niz. Su hususlan dikkate aliniz:

e Yaraticr ve etiileyici gdrseller haziekayin veya bulun.
» Etioli bir slogan dretin,
e lkna tekniklerinden bir veya birkagmi gahgmanza yansitmaya galigin.

n
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3. BAKMAK, GORMEK VE
GOSTERMEK ARASINDA
FARK VARDIR

CEERUILINE  Bakmak gormek ve gostermek arasinda nasil

bir fark oldugunu dostniiyorsunuz?

LUENN (i Zor Durumlarda Karar Vemek

Basiniza gelen zor bir durumu animsayarak sizi bu durumdan Kimin, nasil
kurtardi§ini ddsinon. Kurtancinizin ne tlr bir kahramanlik yapti§ini, sizi bu
durumdan kurtarmak i¢in hangi becerilen kullandi§ini arkadasglarinizia payla-
sin. Benzer bir sekilde zor durumda kalan biri Igin en kKisa strede ve en etkin
sekilde neler yapabilecedinizi arkadasinzia konusun,




YAKINDAN GOREBILMEK UZAKTAN GOREBILMEK

Teknenin yeni kaptam tizerinde elbiseleriyle doZruca denize atladi. Eski bir
cankurtaran olan kaptan, demirlemis motoryatla sahil arasinda ylizen tekne sa-
hibi gifte doZru hizla ilerlerken onlar bir an bile gézden kaybetmiyordu.

“Sammm senin boguldugunu samyor.” dedi adam Karmsma Etrafa biraz su
swgratimg, baZirp cafirmglard: ama artik ancak ¢enelerine gelen suyun iginde
sakin sakin duruyorlardi. Kadin “Biz iyiyiz, ne yaptifim samyor bu?” dedi, biraz
rahatsiz olmustu. Kocas: da “Biz iyiyizl” diye baZirarak kaptam uzaklagtirmaya
¢ahist: ama adam temposunu bozmadan tizerlerine dogru yiizmeye devam ediyor-
du.

“Cekilin!" diye bagirdi ve dona kalimg kam kocamn arasindan gecti. Tam arka-
lamnda, {i¢ metre dtede ¢iftin dokuz yagindaki xizlam boguluyordu. Kaptan ¢ocu-
Su kucaklayarak gu seviyesinin altinda kalmaktan kurtarmnca ¢ocuk aglamaya
baglad:, "Babal”.

Kaptan, babanin G¢ metreden fark edemedifl seyl on bes metre dteden nasil
fark etmisti? Bogulma sanmldi@fi gibl sularin etrafa vahsice sigradiffi, kurbanmn
ba@irarak yardim ¢aZirdif bir gey defildir. Kaptan bofulan kigiyi ayirt etmesini
saflayacak efitim ve deneyime sahipti. Babaysa bofulan kiginin nasil gozikmesi
gerektigini televizyondan ogrenmigti. Oysa bofulma oldukea aldatiey gekilde ses-
8lz bir olaydir. Televizyonun bize bofulan kisiyl fark etmemiz 1¢gin 68rettil gibi
kollar sallama, sigrayan sular ve bafirma gergek hayatia neredeyse hig olmaz,
Tekneye geri ylizmeye ¢ahgiyor sandifimz kKisi ashnda boguluyor olabilir. Emin
olmak igin “fyl misin?" diye serun, bir cevap verebiliyorsa muhtemelen sorun
yoktur. Bog bog bakiyorsa ona ulagip kurtarmak igin otuz saniyeniz var.

Kapnak: Afps//www ot com. i Duguiog a7 830-68c-4103- 636 7- 811 801 021 af3 dogesan-isi- boguts pormus -g-go

Arkadasinzzla birlikte ne yapmaya Karar
verdiniz? Buna nasi karar verdiniz? Karar
vermeniz ne Kadar zaman ald1? Nasil bir sQ-
recten gectiniz? Dogru bir karar aldigimizdan
emin misiniz?




Kahramanlar

Cizgi filmler ve dissel Ogeler, gergek olmayan Oykulerle ve kahramaniaria
desteklenerek ¢ocuklann géziinde masalsi bir dinya yaratir. Zaman zaman bu
Imgeler yalmzeca gocuklar Igin dedil, yetiskinler i¢in de kullaniimaktadir. Hatta
Unldlerin, tanikhklann yardimi lle bu kurgusal dinya daha gergekmis gibi sunu-
labilmektedir. lzlediginiz reklamlardan ve filmlerden yola ¢ikarak medyada
en son hangi kahramanlarla karsilastiginizi ve onlarin ne tiir kahramanhk-
lar yaptiklanni tartismiz.

Benzer bir zor durum izlediginiz bir televizyon
filminde karsimza cikmis olsaydi oradakl kah-

raman sorunu nasil ¢ozerdi? Hangi tlr kahra-
manhklar s6z konusu olurdu?
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Medya lletileri bizi ¢cok farkli acilardan ele gegirmeye calisirken cesitli yon-
temler kullanw, izleyicilere farkli, yapay ancak ikna glcl yiksek alternatifler
sunar. Bunu asafndaki gekillerde gercekiestirebilir:

Duygusal: Pek ¢ok ileti, izleyicileri duygusal ydnden etkileyecek sekilde tasar-
lanmigtir. insanlann zayif noktalan; aile bireylerine, gecmise ya da belli degerlere
baghhiklar bu lletilerde 6n plana tasinir,

Disinsel: Medya iletileri, bireyleri belli bir eylemi gergeklestirmeye, belli bir se-
¢ime ve satin almaya ikna edebilmek Igin onlara mantiklh seyler sdylemek, diger
Grinlerden daha (stin ve daha énemli oldugunu vurgulamak geregi duyar.

Yaratici: Baz) anlatilar, yaratics ydntemlere ligi gekerek satin aima eyleminin ger-
ceklesmesini saglama yolunu secger,

Mizah: Medya, zleyicileri hem eglendirmek hem de dislndirmek amaciyla mi-
zahi siklikia kullanr.

Korku Cekicillgi: Toplum ya da grup tarafindan belifenmis bir se¢imi yapmama-
lan durumunda bireylerin yasayabilecedi diglanma korkusu.

Kaynak: Eigbn, M., & Bakr, L, (20708, Reklam pakicilar. Onsefl, muzah, koviy. Netisim japnlan.
Medyada karsimiza ¢ikan kahramanlaria ger-

cek yasamda Karsilastklanmiz arasinda ne
ELESTIREL gibi farklar var? Hangi kahramanlar daha cok

BISITOGEY  duygulara, hangileri mantiga, hangileri miza-
ha daha yakin duruyor? Siz, kahramanlann
hangl ozelliklerini daha ¢cok dnemsiyorsunuz?
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Medya, bize yalnizca gergekle olan biteni ya da kKurgulanmig dykilen sunmaz,
Yakin ya da uzak zaman iginde gergeklestirilebilecek, tasarlanmig yasam bigimlen
de sunar. Bu yasam bigimleri iginde gerekli ofabilecedini disundigimuiz kavramla-
r, nesnelerl ya da Kisileri de aykisine katar. Boylece inandincilik dozu yikseltiimis
medya lletiler ile karsilasinz,

Medya, sundugu haberler, reklamiar, programlar cercevesindeki kurgulan-
mis gerceklige bizim de inanmamizi saglamak icin cesitli yollar dener:

Baslik Kullarmmi: Omedin, haberlerde gérdiginiz ¢ok carpict basliklar, herke-
sin en az bir kez goz gezdirmesi i¢in Gretiimis tuzaklar gibidir.

Kahraman Kullamimi: Medya bize ¢ok sevdigimiz, deger verdigimiz Unld isimber,
sporcular, kahramanlar sunar, Oyle ki onlarin bu sefer ne yaptiklanni, hangl zorluk-
larla bas ederek nasil bir zafer kazandikiarini medyayl takip ederek 6grenmemiz
gerekir. Kahramanlann Kargisinda her zaman onlara engel olmaya ¢aligan anti kah-
ramaniar da bulunur, Bunlar genellikle, egitimsiz, saygisiz, dislincesiz, sakar, komik
ya da sosyal gevrasi olmayan hatta ¢ok fazia teknik donamml kahramanlar olarak
karsimiza ¢ikarlar, Anti kahramanlann yvaptikian yanhshklar nedeniyle, kahramanla-
rin kazanmasi kagimilmazdir.

Benzer Icerikte Farkh Programlar: Medya bize benzer icerikle kurgulanmis
farkh program bigimleri sunar. Spor karsilasmalanndan sonra skorlann tarusiidids
spor programiari, paneller ve agik oturumiar buna émek verilebilir.

Benzer icerikte Benzer Programlar: Sunum, bigim ve amag¢ agisindan birbirine
cok benzeyen, vivelim igelim, gezelim goérelim, kegfedelim gibi yoresel, ulusal ya da
uluslararas! tanitim programiari,

Yansma Programlari: Aslinda gergek anlamda bilgl ya da becen dlgmemesine
ragmen sodzde rekabet ortamlan yaratilarak kahramanlar Gretmek igin tasarlanmis
pek gok yangma programi bulunmaktadir,

Yandaki gorselin ne ifade et-
tigi hakkindaki dlstincelerinizi
arkadaslarinizla paylasiniz.

AP AT/ WA 00w, DR SO R SeR ST - Ol et STAMTEVRNR - aman o= (JN0067 85825
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Medyada kahraman olarak gordiklerimiz ne
kadar gercek? Blzde hangl duygu ve dis(n-
celeri uyandiriyorlar? Hangi ozellikleri ile on
plana cikiyorlar?

Sosyal medyada paylasmak (zere Kimi kah-
ramaniniz olarak secerdiniz ve ona ne tir
ozellikler yuklerdiniz?

Glnumizde, sosyal medya bireylere kendilerinl kahraman olarak hissedebi-
lecekleri ortamiar ve olanaklar sunmakta, Gergedin sanal dinya ile bulustugu bu
ortamda, glven olugturan, gorindr kiinan, saygin, becerikli ve basanli, zlenebilir,
dogrulanabilir ve tasinip paylagiiabilen kimlikler ve kahramanliklar sergilenebil-
mektedir. Belki de bu yUzden etkilegimli medya gunimdz insaninin hem kendini
kapurdig! bir bilgi sell hem de iginde kendini her glin yeniden yaratabildigl bir dizi
donanim sunmaktadir,



A

‘IIIE' el Sayilaria Medya

« Gengler hattada 50 saatten fazla zamani Internet’te gegiriyor.

* 2018 yilinda akilli telefon satiglan bilgisayar satislann katiad:.

= Siradan bir kullanici giinde en az 40 web sitesini ziyaret ediyor.

» 1960'lardaki medya kullanimi ginUimuzde % 3.000 artmig durumda.

» Her gOon markalaria ilgili 10 milyon tweet atilwyor.

* Online perakende satiglar Facebook Uzerinden yapildi@inda 18 kez daha etkili.
« Avustralyalilann 1/3'0 cep telefoniarini edience ve oyun igin kullaniyor.

* Her gin 100 milyon YouTube Kullanicisi cep telefonundan zleme ve ylkleme
yapiyor.

« 2009'da 300 milyon olan telefon uygulamalan indirme sayist 2010'da 5 milyar
oldu,

* Konum belirfeme konusunda 600 milyon insan online oldu,
* 2010'da 15 milyon Ipad satiimists.

* Anlatiflann %45’i Tweeter, %65’ Facebook, %75’ YouTube Uzerinden paylasili-
yor,

» Televizyon izleyicilerinin %42'si izleme sirasinda Web Surf yapiyor.
* Izleyicilerin %32'si televizyon dizilerini Intemet’ten izliyor.
« Tuketicilerin 9%50'si satin alma karanni internet’i arastirarak veriyor.

» Otel ve ugustann %60, emlak satiglannin %3'0 Internet Uzerinden gergeklesi-
yor.

Kayouk: wwwy, peviniennat oy
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Siz de ¢cok UnlQ bir kahraman tasarlayabilir-
siniz. Asagidaki sorulara ve hususlara dikkat

ORETIYORUZ ederek bir oykl yazarak ve arkadaslannzia

paylasiniz.

Kahramanman var oima nedeni nedir?

Kahramammizn diinyaya bakis agis, amacy, felsefesi nedir?
Sizin dykiinizG digerlerinden farkh kdan nedir?
Okuyuculanmza ne diginddarmek istiyorsunuz?

Oykiniz bu sorunun yanrtini veriyor mu?

Oykiniize yeter kadar duygu kablmis mi?

Oykiyil giighi kiimak igin aniahmin yaninda goriintil, ses, hareket, deger gibi Ggelerden de
yararlamimalbdir.

Daha farih aniamiar yaratabilmek igin goruntiniiza, sesi, mizii ya da bakig agnz) degistinn.
Oykdindn hezwn, ntmini, temposuny ayarkayn,

Farki) ikgi grupianni icerebilecek bakes agilan ekleyin. ( Spar, gizellik, turizm, Kditdr gibi)

° Hizls, dinamik ve etkin bir ankatim ile samimi bir dil kufanmaya dzen gosterin.



Tasanm Yeterli Degil, ikna Etmeniz Gerekli

Medya, insanlara kagabilecekleri yeni dinyalar kurar, satin alabilecekler] yeni
disler ve umutlar sunar. Aslinda satilan ya da satin alinan “dostir”, "umuttur”
ancak 6nce insanlann ikna olmasi gerekir. Omedgin, yillar 6nce yenilikgi bir giri-
simcilik yangmasinda birinci gelen dlgince, yumurtay! kip seklinde hasglayabi-
len pratik bir makineydi. Hem distnsel altyap) hem de mizah dolu bu yenilik pek
fazla tutulmadi. Bu Uriin Intemet'ten gok ucuza sipars verilebiimesine karsin
hemen hemen hig kimsenin mutfaginda yerinl alamadi. Ayni yangmada olan
ancak birincilige layik goériimeyen bir baska yenilikgi girigimcilik 6rmedi ise mik-
rodalga finn disuncesiydi. Yumurta hagiama makinesinden 400 kat daha pahall
olmasina karsin Insanlann mikrodalga finni gok daha fazla satin almalanni nasi
agiklayabiliriz?

——

c= 3

—
—

Televizyon [zleme aliskanliginizia Internet
kullanma ahskanhgmizi karsilastirin,

_Sizce hangisi daha etkin?
__Sizce hangisinde daha dikkatlisiniz?
_Hangisinde size gelen lletilar daha kahci oluyor?.

_Telesizyonda ve Intemette bilgi akist nasi gerpeKiesor?



Sizin icin medyanin one cikan o6zellikleri ne
WIS  oimah? Hangi tir medya sizin igin daha ikna
edicl gortinOyor? Tartisiniz

Medyanm kurgulanmis yapisi, sanal gergeklik, animasyon teknikleri zleyicilerin her
gbrdigine inanmasina neden olacak kadar inandinc: ve ikna edicidir. Ustelik glnd-
mizde gbrintuler scsyal medya yardimiyla son derece hizl yayilabilmektedir.

Yar Kurgu: Yan kurgu eserler blyUk oranda gerceklere dayaniriar. Gergeklere
dayanan biyografik filmier bu tlre dmek gdsterilebilir. Olaylann, mekanlann ve kigi-
lerin neredeyse tamami gergek olmaklia birlikte oyklyl zenginlestirmek igin kurgu-

sal dgeler kullanilmis olabilir.

Gercekci Kurgu: Kurgusal eserler-
deki olaylar hayal 0rinl cimakla birlikte
normal hayatta gergeklesmelen olasidir.
Kisilerin, olaylann veya yerlerin bir kismi
gergek olabilir. GUnimizde yazilan ve
gindelik yagama iligkin pek ¢ok roman
bu tire 6mek gosterilebilir. Dénem dizi-
leri, biyegrafiler...

Gercekci Olmayan Kurgu: Gergekgi
olmayan kurgudaki bazi detaylann ha-
yatta gergeklegmesi clanaksizdir. Daha
¢ok bilgisayar oyunlarinda ve filmlerde
karsimiza cikan disgsel yaratiklardan,
henlz Oretilmemis araglardan, evrende
henlz kegfedilmemis veya tamamen
hayal Urlind olan yerlerden ya da be-
lirsiz bir zaman diliminden stz ediyor
olabilirler. Fantezi tGrindeki eserler bu
tlre dmek verilebilir.

o

TN T E
|
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Glindimiizde pek ¢ok film, “Green Bax™ de-
niten bir yontemie gekilmekte ve film biiyik
aige gefireri elde ettikten sonra, bu sahnele-
nn nasil pekildigi tek tek agidanmaktady. Her
birf gerek sanatsal gerek teknik agidan Iyl bir
donanwm gerektiren bu Kareler, milyonlarca
insanin, eiran Kargisinda nasd kandmidigint
da gostermektedir ashnaa.

16



ikna Etme Tekniklerinin Kullamidi§: Medya

iletileri Uretiniz.

Cevrenizde var olan bir soninu saptayarak (ekmek israfi, gevre kirliligi, hayvaniara kotd muamele
Gibi) by sorunun ortadan kaldinimast igin, toplumsal duyaritigr harekete gegirmek amaciyla kna
etme tekniklerinin kulanddigr medya Hetilen lretiniz. Bu Netilerde hangi yan kurgu, gerpekei ve
gargekl olmayan kurgu motiflenni tasariayip kulanacagmiza Karar veriniz.

Medya karakterleri, ister yazili basinda isterse gorsel basinda olsun, kurgulan-
meg, yaratiimis karakterlerdir. Toplumun timondn ya da bir balimoOnin olumlu gen
bildirimini alacak gekilde tasaranmislardir. COnkl bu karakterler, medya iletilerinin
ikna ozelligini arttrabilir. Karakterlerin iyi-k&td, onemli-6nemsiz, Gnld-siradan olusu,
ifetinin (Oyk0, dzi, reklam) aniatim bigimini ve hedef kitlesini etkiler

Medyadaki haberlerde, dizilerde ve reklam-
larda karakterlerin yalnizca lyl yonlerinl ya

da yalnizca kott yonlerini ortaya koymayi he-
deflediklerini gordiniiz ma? Ornek verebilir
misiniz?
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URETIYORUZ

Bir Haber Metni Yaziyoruz: Bir haber metni
distunindz. Asagidaki tablodan secebilece-

giniz ozellikler ile aymi haberi nasil farkh bi-
¢cimlerde vereblleceginizi tasarlayinz,

Oykinizl ya da haberinizi olustururken farkl karakterler yaratabilir, degindi-
ainiz karakterin farkl dzeliiklerinl vurgulayarak ayni haberl, aym lletiyl gok farkl
sekillerde Uretebilirsiniz. Haberin kurgulanig ve sunus agamalannda bu ayirt edi-
ci Ozelliklerin ne denli goreceli ve hangi siklikta vurgulandiinin da son derece
dnemii oldugunu unutmaymniz. Habere konu olan karakterinize yeni detaylar ek-
leyerek haberin izleyiciler (zerindeki etkisini nasi farklilastirabilirsiniz?

OZELLIKLER A | B
fas Geng Vagl _
Edgitim Egitimi Egitimsiz
Cinsiyet  Kadn  Erkek
 Ekonomik Durum | Zengin Fakir
 Yeterlilik Durumy Vapabilen Vapamayan i
Kapasite Kapasitesi Olan | Kapasitesi Olmayan
Kahramanik Iy Kahraman Karst Kahvaman
Fiziksel Durum Glizel Yakigok  Qikin
Duygusal Durum Yiksek Guddlenmis Dagdik Gaddlenmis
lletigimsel Durum Ige Dénilk Drsa Donik
Kittirel Durum Benzer Kiltiir Farkl Kiltar
Yerlesik Durum Kent Kokenlf Kirsal Kokenl
Tutum ve Davramig Uygun Olan Uygun Oimayan
Mesleki Durum Belli Bir Mesied) Olan Betli Bir Meslegi Olmayan
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1983 yalinda Hollanda'min giney bolgesinde yagamakta olan Berg, (Berk) pos-
tacimn getirdigi biytik bir zarfi gorduginde gok gagirmusty. Zarfin iginden gok yap-
rakl bityilk bir davetiye gikemsti. Almere (Almer) Belediye Bagkam'ndan gelan
bu davetiye, Berg'in yapilan planlamalar ve aragtirmalar gergevesinde Almere'de
yagamaya hak kazananlardan biri oldugunu séylemekte ve Berg'l ailesiyle birlikte
ekte fotoZraf ile bilgilari bulunan ¢ok giizel goriinfimlil bir evde yasamaya davet
etmektaydi. Ancak, Berg, Almere'nin nerede oldufunu hatta gergekie olup olmad:-
gum bile bilmiyordu.

Davetiyenin yanindaki belgelerde evinin plamm gordd. Onlinde ve arkasinda
bahgesi olan, otopark ve havuzu bulunan ¢ok gizel bir yapyyd:. Cocuklarnin bu
bahgelerde kogup oynayarak bijytuduklerini digledi, En gok da kendisi ile ilgili de-
taylar gordiiginde gagirdi. Evinin hastaneye, eczaneye, alisveris merkazlarine
uzakhf, iki Kinmn hangi okullara gidece@i, eginin nerede ¢ahgaca® bile balirtil-
migtl. Kisacas: kendisi ve ailesi lle {igill her tir detay diguntlmistd, Ancak bir
nafta iginde karar vermesi ve buraya taginmay diginilp daginmedidini bildir-
mesi gerekiyordu. Cinkn gok yakinda Rurdele kesilecek ve segilen binlerce kisi
ayr ginde bu kentte yagsamaya baglayacakti. Berg, onlardan biri olmak istayip
istamedigini dasundi....

Not: 1976 "dan baglayarak denizin dofcmalmass yontamiple inga acien ve 1984'te beledye olan uyds kant
Almere, giniimizde Holands 'ta Flewolan Filevoln) eyaletnde, 200 bin mifusuyla Hollands'mn 7, biyik kenti
konwmumdadr ve seckin ailelerle kenfin niifustmm arttirdmas: amaglanmakiad

ta pynit

6 A 1 k)
AN

_ Venien bilgileri degertendirersk Berg 'In nasi! bir karar vermesi gerektigini diigintniz. insanian
ikna eden etmenlenn neler oldugunu tartisiniz. L
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Medya, izleyicileri belli bir duruma, tutum ya da davraniga, belll bir karara 6zellikle
de reklamlar aracihdi ile satin alma karanna ikna edebilmek icin gesitli teknikler kulla-
nir. Asagida verilen acgiklamalara uygun 6mekier bulunuz.

Kullantian Ozellik Acikiama Ornekier
" Uniij insanlarmn belli bir saygmbdr ve inandinciigi
Unki Kutanim oldugu ve bunun genis kitlelen etkileyebilecegi
tisiincesi
) Dozu arttinknig duygulann, giddetin, nefretin, mi-
Duygusal igerik zahm ya da romantizmin kitieleri etkileme glica-
niin yiksek oldugu dasiincesi
Ginimizun geligen teknolojisi Hle animasyon
Animasyon karakterlerin gercek karakterlerden daha cok ligl
Karakterier cekebilecedi, bu karakterlere gok farkil islevier ve
anlamlar yuklenebilecedi diistncesi
: OzeNikle reklamiarda konu uzmaniart ya da mut-
m'”“ Tavsiyel | 1 kuttancdar tarafindan sunutan dninlerin daha
ikna edici goriindiiga diiglincesi
. s Ozelikle reklamiardaki hemen herkesin giizel/
FiNol S, yakegikdt ofmasy bir rastiants olabifr mi?
Bireyin bell bir Urint kuilanmama durumunda
Korku Gekiciligi olugabilecek toplumsal bask) kargisindaki gare-
sizlii ikna edici olabilir.
_ Izleyiciteri ikna edebimek igin birkag Oriinn bir-
Urtin Kargilagtrma | biriyle kargilagtinimasi énemli bir ikna arac) ola-
rak kullamivr,
Agik hava ortamiar, yesil bir doda, gigekler, ber-
Doga ve Dogalik rak sular, doda ve dogal olan her geyin insant ra-
hatlatarak ikna ettigi diisincesi
Herkasin mutiuluktan ugtugu, yalmz bagina ya da
< yakmianyla birlikle mutiu, sagikl ve huzurly of-
Eglence v Mizah | /6, bayram, kutiama gibi ortamiann izleyicileri
ikna etmekie etkili oldudu digancesi
Akilda kalan tekerlemeler, komiklikler, ikging kigi-
i fikler ve absiirt olan da dikkat gekici ve fkna edici
Abstrt Ogeler %
olabilr.
Cocuklarn ve yagh insanlarm g gekme orant
mn": Yaghiann | dana fazla oldugundan ina géiglerinin de oldugy

[
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DEGERLENDIRIYORUM

Ikna Teknigi ’ Omekler

Gnce Ktk Sonra Blylk Rica

Asagidaki tabloda verilen Ikna etme tek-

niklerine birer ornek veriniz.

Once Bilyilk Sonra Kiglk Rica

Gitgide Artan Ricaiar

Acaba Dagl Hargi

Yar Etma
Berca Sokima

Gace Ver Soara Garl Al

DEGERLENDIRIYORUM

Medyada ilgiyle takip eftiginiz tinla bir
karakterin reklamlarda rol almasi sizin
bu reklamiardaki Urlnleri satin alma Ka-
ranimzi etkiler mi? Neden?
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G Asagida baghgi, gorseli ve metni eksik

KENDIMI olan haber 6rmekierine yer verilmistir. Ve-
LSRG rilen haberlerdeki eksikleri tamamlayiniz.

Duace kent mareazine yaklagik 9 kiometre wzakdikda ofan
Esantape lIkolaskiny yenilemek igin &l als veren veiler, yaz
tatilini okosks yenileyerek pacirdi, Ana sindi, 2 derslifi ve
3 ogretmeni bukinan ckulda galigmalan baglatan velier,
jandarmann da destedi ile okuiu boyayarak bir yandan da
ellerinde kova ve beziere temizli yapt!

@)  cocux vaxF: ONCELIGIMZ GocuK

Q GELENEKSEL GOCUK OYUNLARI SENLIGI

Bu yl yenidan dizenlensacek olan *Galanaksel Cocuk Oyunlan Senlidl” tarsturs yapide Unutudenaya yiz
tubrnus ocuk ayunlarnin yeniden hayata kezandinlmas: icin Genglik ve Spor Bakanhdi ila Mili Egitim Ba-
kanhdi taratindan Tirkhe'de “Gelenekse! Cocuk Oyunlan Senlidi® ads altinda atidnlider dzenlanmekieds.
Gataneksal Cocuk Oyuntan Senlil dncesinde biglendirms toplantlan devam ediyor.

11¢]






MEDYA OKURYAZARLIGI SOZLUGU

A

agnotoloji: B Orimi satmak ya da gikar elde etmek icin
kasith ofarak kata kangklg) ve yalan bigi yaymanm in-
celenmesi

ajans: Haber toplama, yayma ve Gyebarine daditma sgyle ugd-
ragan kurulug.

ana akim medya: Devletin ya da biylk seemaye sahiplea-
1in cesith kitle Betegun araglan #e cok sayida insani yon-
lendemesiyie sakdenen yayqin ve hakim ofan dugtnca
aken,

anahtar kelime: Bir arama motorunda arama yaparken
araghnian konuyy en agik bigimda yansdan sozcik veya
sozcilk grubu

animasyon: Birkag resmin arka arkaya hizh bir gekide gos-
terllmesnde elde eddon hareketli gdeunti.

antika: Eski cagiardan kalma eser.

arama motoru: Dinyadaki hemen hemen tim web sitelen-
nin listelendii, kategordere aynimes. aradiame bgilere
en kisa yoldan ve hah bir sekilde ulagmamiz) saglayan
web siteleri

dgik: Halk czan
B

bilgi okuryazarhgr: Bilgi yoguniiguaun énlenemez artisi de
dogru ve gavenilir biginin segilmesi ve bu dognatuda
karsgimza ¢ikan engellerin ortadan kaldwdmass

bilisim: Insanodlunun teknik. ekonomik ve toplumsal akan-
lardaky lletigiminde kullands)i ve bilimen dayanadi olan
biginin dzellikde edekironik makmeler aracddiyla dizenli
ve akfa uyoun bir bicende iglenmesi bilime, enformatik.

biligim sucu: Bilgisayar, tablet. cep teleforu gibl Betigim
aragian Wwerinden veya bagkatanna ait kredi karli (ze-
rinden elektrond ortamda sghenen her 1k suyg.

blog: Ag qunkigh ya da web qunkigis diye de adlandwilan,
teknik bilgi gerektirmedan, kendi istediklen seyleri, ken-
i istedikler gekilde yazarak baskalannmn gorebilmesi
icin paylasan insandann olugturduklan, gundige benze-
yen web sitelendir. Blog hazirlayan kisdere ise blogger
ad verilir,

BYK (Bilgl Teknolofileri ve lletisim Kurumu): Elokironik
haberlesme, bilgl teknoloperi ve posta sekidelne gkin
duzenlema ve denetlems faaliyetlennl yirdten badunsiz
ve larafse kamu kurulesy.

CiG

cilzi: Az, azwck, pek az.

cocuk dostu medya: Cocuklar igin medyada da “Cocuk
Haklan"ne temel alan, bu dogrultuda medya igerikledni
oelistiren, cocugu medyanin clumsuz etkilermden kons-
yan, onu geligtiren, eqiten, ona hak ve sorumluluklann
aqreten medya

D

dijital: Verderin bir ekran izerinde elekironik olarak goste-
rilmesi,

dijital ayak izi: Internet'teki diger tim bilgiler gibi, inter-
net'te paylagtigsme her bilgi de Internet'te sirekli ka-
labilir. Internat herkese agdkts ve dunyadaki herkes by
bagieri takip edebilir. Paylaghqime her sy bir gun kar-
simza yeniden ckabilir Internette bizimie iloili her ey iz
baraker. Bunu digtal ayak izi ofarak adiandinyoruz,

E

editor; Yazdan yeniden dazenleyerek yayima hazirfayan kis,

efekt: Bir fdmde ya da diger medya mesajlannda konusma
ve mizik digindaki tim sasler,

elektronik posta (e-posta): Bilgisayarlar veya bir ag iin-
Geki bell gonderim merkezierl arasinda elektrond bilgi
Iletigima

empati: Kendimizi kargmedaki kiginin yerine koyarak dii-
gumebime yetisi,

F

fersah: 5 kdometrelik bir uzuniuk clglsd.

filtreleme: Belli bir bilgisayar veya agda gormtulenen web
icerigini wemeye yardime olabilen iglemier ve yazidam-
lar.

G/H

gindem toplantisi: Bizlere gundik hayabmezda olan biten
okaylas, dikkat gekici gelismeler ve en dnemlis: bizler
llpfendeditn diglndlen konukann belirlenmesing yéne-
lik olarak haber yapanlarn (gazete, lelevizyon ve radyo
(i) ber ararya geldsii gUndn i toplantis.

hedef kitle: Cocukiar, yashiar, gencler, sehir merkezlennde
yagayaniar, diyabetier, kesal bolgelerde yagayaniar,
igsizler, farkl gelir grubundakiler, farkk ejitim ve sos-
yo-kiltir grubundakier ve daha bircogu.
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ileti: Yaz veya szle verlen, gdnderden bilgi, mesaj.

imge: Zhinde tasarlanan, gergek gibi dogondlen ve gergek-
lesmesi azlenen gey. hayal, hilya. Baska b dadeyle;
duyu organlannin degtan algiladigr bir nesaenin bilince
yansavan berzen, imaj.

indeks: Bir kitabn veya derginin kigl, kome yer adi vb. ba-
kamdan igndekllen yer numarasiyla belirten ve eserin
arkasinda yer alan alfabeti ksle, endeks, dizin, frist.

internet (genel ag): Dimya genelindeki bigisayar adkarm
ve kurumsal bilgisayar sistemlenini birbirine baglayan
alektronik detisim age TOK. Internet sizcijine kargilik
olarak “genef ag" anermistir Intemet yering zaman za-
man sadece “net” sezciiqu de kulamlr,

istismar: Barinin iyi niyetini kotiye kullanma, sominme,

jenerik Br filmde emedi gecen yapimes, yonetmen, oyuncy
vb.nin actann, fémin yapimiyla Sgi bilgilen icine alan,
filmin baginda veya sonunda bulunan bste, tanitima ya-
nsL

K

katthm hakks: Bu hak, cocuklarn toplumdannda ve toplu-
lukiarda aktit bir rol oynayabdmelen geroktign kabul
oder. Bu haklar gariglering ifade etme ve yasamianm
etkileyen konularda stz sahibi olma haklanm da kap-
sar. Yetenelder geligtikge, sorumiutuk sahibl yetiskinkde
hazirlanmalan amacnda, gocuklara daha gok katdma
firsatinen veriimesi gereki.

kaligrafi: Kakqgrafi yaz) sistemdari ve yazs doelen kullanilarak
gelgtiilen. sklikia dekoratif amagla kullandan, bir gét-
sel sanat Wridlr, Bu sanatfa ulraganiara kaligral denk-
b |skam hat sanab {islami kaligrafi) da bir kakgrafi tind
olarak adiandin kb,

kamuoyu: Toplumsal yasammn olay ve olgulan konusunda
toplumsal kumederin ya da toplumun ortaklasa yargesae
yansttan dusince ve kavramlann toplami,

karikatilr: insan ve topluméa llosll her tir olays konu alarak
abartd bir bigimde veren. dislnddrict ve guddriel
resim.

Kimlik hersizlegn: Kimlik kasti, krodh karti, banka kartni ca-
farak, posta kutusundan. ¢p kutusundan belge calarak
ya da cep telefonundan ya da bilgisayardan dosya kop-
yalayarak kimlik bégllerinin calinmass.

kitle iletisim aract: Gazete, dergi, radyo, televizyon, smema
gibé kitledare ulagan ve iletigimi saglayan araglar,

kitle: Befirfi isleviyle azellik gosteran bayuk msan katabalig.

kompozisyon: Ayrs ayn pargafan b araya getirerak bir bd-
100 olugturma bigimi ve ksi.

kovusturma: Koyusturmak igi, takibat, takip.

kose yazar: Kige yans yazan kimse, figact

kise yazist Bir yazann herhangl be keow veya gunkik
olayfar hakkindaki goruglaring, dusuncelerin ayrmbtilara
inmeden anlatbi) gazete ve dergiierde yaymianan kisa
fike yaziannn genel ade

kurgu: Bir bitim olusturmak igin pargatan takep birlegtirme
igi, montaj

kusgak: Yakiagik yirmi bes, otuz yillik yag kimelerini olugtu-
ran bireyler dbeqi, gobek, nesd, batin, jenerasyon

kihtar: Tarhsel, toplumsal gelisgme surect iginde yaratiéan

bitln maddi ve manevi dederker de bunlan yaratmada,
sonvake neslere iletmeds kullanilan, insamn dodal ve

toplumsal gevresing egemenligainn diglsind gésteran
araciarin bdtink, hars, ekin.

M

meddah: Takhtler yaparak, hog hikayelor anfatarak halks eg-
landiren sanatgl.

medya okuryazarhgr: Breylenn medyay kullanma, bagka
bir #adeyle cesitll bicimderde mesagara wagma, analz
otme. dederiendirme ve datme yetanedi.

medya titketimi: Uretilen ve yapdan medya iletilernin okun-
mas!, dinlenmesi ve seyredilmesi.

medya Gretimi: Bireyn kendi madya mesajine yazili, kitsel
veya gorsel olarak Ureteblimesl ve paylagabdmest

O/O

odaklanmak: Belli bir nokiada, yerde veya olquda toplan-
mak, odaklagmak.

online (cevrim igi): Blgisayar sisteninde Internet'e bagh ve
caligsr dursmda olma ball,

otokontrol: 0z denatin.

on yarge: Bir kimse veya bir seyle iigili ofarak belrli sart,
olay ve goriintilere dayanarak anceden edinilmig alum-
I veya olumsuz yarg), pegin yargl, pesin hikim, pesin
fikir.

dz eleglirk: Bir kiginin kendi davraniglan (zerine yonedttiyy
yaro, olokrits.

dzgiin: Yalnz kendine 620U bir ndlelik tagryan, onijinal, ibdal.




PR

propaganda: Bir ojreti, diginca veya mancs baskalanna ta-
nemak, benimsetmek ve yaymak amactyla soz, yaz vb,

yollarla gerceklestirilen caligma, yaymaca.

RTUK (Radyo ve Televizyon Ust Kurulu): Radyo, televiryon
ve istege bagl yayin hizmetlenni dizenlemek ve denet-
lemekle girevll, bagimse ve tarafse bir kamu kunsusu,

rutin: Srradanhk, cesitlilik gestermeyen. aksilagelmis dizen
iginde yapséan.

S

sanal: Gercekle yon olmayp zihinde tasarlanan, mevhum,
farazi, whmini

senaryo: Tiyatro oyuny, piyes, film, dizi film b, eserlerin
sahnelenni ve akgm gasteren yazh metin,

siber zorbahk: Betisim teknolojlerini kullanarak bir birey
veya gruba, ozel ya da tizel bir kighge kars yapilan
teknik veya iligkisel tarzda zarar verme davramiglannm
timuo.

slogan: Bir ddgtnceyl kolay hatrfamp tekearlanabilir bir be
¢imde ifade eden kisa, carpsci so2.

sosyallesmek: Toplumsallasmak, toplumla batinlesmek.

T

trollemek: Farkli #etisim ortamlarnda tarbgmalann seyrini
degistirimesi, konularm saptirimass ve yeni tartigmalar
gikarbimass

viY

veritabans: Bilgl depolayan yazdm.

viog: Yaptikdanna ve yasadélarmiz) cekBginiz viceolar ara-
ol ile anlatma yontemi, Viog kullanicdan viegger ola-
rak adiandinlir

yanki odasi etkisi: Yanks odas, kapall gruplarda {sosyal
medyada secBmiz arkadagiar, katldigemaz gruplar vb.)
breylern kendi aralannda konustuklarns ek gercek
kabul edip ayrs fikiden tekrarlayarak bu dugtncelenn
dodry olduduny sanmalandir.

Z

zihin haritase: Beynn dedal 6drenme prensiplen kullanila-
rak gercekiegtioen yeni bir not Wwtma tekmgl
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